AO PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DE FRANCISCO BELTRAO |

REF: CONCORRENCIA N° 0001/2017

De acordo com o item 27.5 do Edital citado acima [Processo n°® 232/2017), a BLANCq
LIMA COMUNICAGCAO E MARKETING LTDA, pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ/IMF n° 72.491.186/0001-30, localizada na Rua Presidente Kennedy 2802 — Coqueiral —
Cascavel - Parana, CEP  85.807-080, telefone 45. 3035-3391 e e-mail]
blancolima@blancolima.com.br, diretamente, ou por seu responsavel legal, abaixo firmado, dentro
do prazo legal, pede os seguintes esclarecimentos:

1. O Anexo | — Briefing — pg 34, no item Il (Caracteristicas da licitag&o) afirma que a “presente
licitag8o sera conduzida sob a modalidade de pregdo eletrénico...isto foi um equivoco,
contrariando a legislagédo quanto ao tipo de licitagao Concorréncia Técnica e Prego,}
ou nédo? ‘

2. Noitem 12.9, diz que os valores a serem utilizados na simulacéo da campanha devem ser
a tabela do Sinapro e veiculos de comunicagéo, mas nao estd EXPLICITO se & TABELA
CHEIA ou com descontos. Devemos usar a TABELA CHEIA de ambos?

3. Na proposta financeira, item 13.1.4 pede a relagdo de pessoal técnico com a qualificacdo
para prestacdo dos servicos; porém, na Capacidade de Atendimento (item 11.5.1, letras
‘a’ e “e”, também pede. Devemos apresentar nas duas vezes, ou uma so basta?

4. No item 12.9, o edital pede “na campanha institucional simulada, as licitantes deverio
utilizar-se dos valores da Tabela referencial de precos, do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana (Sinapro/PR)... ". Isto contradiz o item 11.3.4 (na
estratégia de midia e n&o midia), quando diz: “...resumo que identificara as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais |
de producdo e de veiculacdo...”". Na linguagem técnica da publicidade, PRODUCAQ e
CRIACAO s&o coisas distintas. Produgéo ¢é feito por terceiros. Criacéo é feito pela agéncia
de publicidade. Perguntamos: dentro da verba de R$ 100.000,00 9item 12.10) a ser
utilizada na campanha ficticia, a prefeitura QUER ou NAO que consideremos o valor
de CRIACAO das pecas que serdo veiculadas? ;

5. No item 12.10, em que o edital estabelece um valor ficticio de R$ 100.000,00 para a
campanha simulada, nao foi estabelecido um periodo para divulgacao. Perguntamos: EM
QUANTO TEMPO (em dias) podemos utilizar esta verba? ‘

6. Noitem 9, o editla pede que as licitantes devem entregar no dia, hora e local definidos no|
PREAMBULO...os 5 (cinco) envelopes separados...acontece que isto contradiz o item 9.5,
em que pede que o ENVELOPE N° 5 (Docurentos de Habilitacdo) seja apresentados |
APENAS PELAS LICITANTES CLASSIFICADAS NO JULGAMENTO NO FINAL DAS |
PROPOSTAS, de acordo com o inciso XI do artigo 11 da Lei Federal n® 12.232/10. |
Perguntamos: EM QUE MOMENTO o envelope n° 5 deve ser apresentado: no inicio
junto com os demais ou {no momento correto) no final APENAS PELAS
CLASSIFICADAS? s g |
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Agradecemos esclarecer estes pontos.que deixaram duvidas.
& : \
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Cascavel, 24 de abril de 2 17 L\ 0 |
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Elvis Candido Lira, socio-gerente
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Francisco Beltrao, 28 de abril de 2017.
Oficio Licitag6es — n° 029/2017

A

BLANCO LIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDA.
Rua Presidente Kennedy, 2802, Coqueiral

CASCAVEL - PR.

Senhores,

Vimos com o presente, esclarecer os questionamentos formulados por
Vossa empresa, com relagdo a licitagdo que sera realizada através da Concorréncia
01/2017, para contratagao de agéncia de publicidade:

1 — O anexo | — Briefing — pg 34, no item |l (caracteristicas da
licitagdo), afirma que a “A presente licitagdao sera conduzida sob a modalidade de
pregdo eletrénico.....". Isto foi um equivoco?

/

Resposta: No anexo | — Briefing, na pagina 34, no item Il, onde se

“pregéo eletrénico”, leia-se “concorréncia técnica e prego”. Apenas ocorreu um equivoco.

o

2 — No item 12.9, diz que os valores a ser utilizados na simulacdo da
campanha devem ser a tabela do SINAPRO e veiculos de comunicagcdao, mas nao
estda EXPLICITO se é a TABELA CHEIA ou com descontos. Devemos usar| a
TABELA CHEIA de ambos?

Resposta: Trata-se apenas da simulagdo de uma campanha. Os valores
nao serao objeto de analise. Somente o valor maximo de R$ 100.000,00 nao podera ser
ultrapassado.

3 - A proposta financeira, item 13.1.4 pede a relagdo de pessoal
técnico com a qualificagcdo para prestagcdo dos servigos; porém, na capacidade de
atendimento (item 11.5.1, letras “a” e “e”, também pede. Devemos apresentar nas
duas vezes, ou uma so6 basta?

Resposta: Deverao ser apresentados os documentos solicitados no item
11.56.1 (envelope 03 — Proposta Técnica) e no item 13.1.4 (envelope 04 — Propoéta
Financeira), nos seus respectivos envelopes. J

4 - No item 12.9, o edital pede “na campanha institucional simulada,
as licitantes deverdo utilizar-se dos valores da tabela referencial de precos, i)
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (Sinapro/PR).... Isto
contradiz o item 11.3.4 (na estratégia de midia e nao midia), quanto diz:
“......resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢ées e custos nominais de producao e de
veiculagdo......".
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Na linguagem técnica da publicidade, PRODUCAO E CRIACAO sado coisas
distintas. Produgcdo é feita por terceiros. Criacdo é feita pela Agéncia |de
Publicidade. E

er
o

Perguntamos: Dentro da verba de R$ 100.000,00 (item 12.10) a
utilizada na campanha ficticia, a Prefeitura QUER ou NAO que consideremo
valor da CRIACAO das pecgas que serao veiculadas?

Resposta: Sim, campanha completa, incluindo produg¢éo e criagéao.

5 - No item 12.10, em que o edital estabelece um valor ficticio de|R$
100.000,00 para a campanha simulada, ndo foi estabelecido um periodo pEra

divulgagao.
Perguntamos: EM QUANTO TEMPO (em dias) podemos utilizar esta
verba?
Resposta: O periodo de tempo fica a critério da proponente, respeitando-

se apenas o valor maximo de R$ 100.000,00.

6 — No item 9, o edital pede que as licitantes devem entregar no dia,
hora e local definidkos no PREAMBULO..... os 5§ (cinco) envelopes
separados.....acontece que isto contradiz o item 9.5 em que pede que o ENVELOPE
N° 5 (documentos de habilitacdao) seja APRESENTADO APENAS PELAS
LICITANTES CLASSIFICADAS NO JULGAMENTO NO FINAL DAS PROPOSTAS, |de
acordo com o inciso Xl do artigo 11 da Lei Federal n® 12.232/2010.

Perguntamos: EM QUE MOMENTO o envelope n° 5 deve ser
apresentado?

Resposta: Os cinco envelopes deveréo ser entregues da forma prevista
no item 9, todos na mesma data e horario. Somente os envelopes 5 — HABILITACAO
serdo mantidos no setor de licitagdes da Municipalidade e, em data oportuna, apés a
analise e julgamento das propostas técnica e financeira, serado repassados a Comissao
Permanente de Licitagdo, os envelopes 5 - HABILITACAO das licitantes classificadas.

Em seguida, de acordo com o item 10.11 do edital, nova data sera
agendada e as licitantes classificadas serdao convocadas para participarem da abertura
dos envelopes 5 — HABILITACAO, ja apresentados anteriormente.

Membrog da C:)%sf}

Lori
Permangnte de Licitagédo

Cordialmente,
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