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O processo comunicacional ndo € nem estatico, nem unidirecional, de modo que a

11.3.1 - Raciocinio Basico

sua dindmica impde gue as mensagens, os conteldos e os meios de transmissdo sejam
constantemente ajustados e articulados para satisfazer as expectativas e as necessidades
de informagédo gue motivam tanto produtores gquanto consumidores de conteldo
informativo.

A comunicagdo e imprescindivel para qualquer organizacao social, sobretudo na
comunicacao entre a administracao publica e a municipalidade onde o “processo
comunicativo que se instaura entre o Estado, Governo e a Sociedade tem o objetivo de
informar para a construgéo da cidadania® (BRANDAQ, 2007, p. 9).

A comunicac¢ao do agente plblico € o mecanismo de transporte de uma ideia, de um
conceito, de uma visao filosofica e das agdes levadas a efeito por uma instituicao que lida
essencialmente com informagdes de interesse publico. O papel da comunicacgao & fazer
prevalecer o carater impessoal, geral e democratico, tanto na produgao de informacgbes, no
gerenciamento e na compreensao do receptor. Sendo assim, & de extrema importancia a
adocido de métodos de comunicacdo permanentes, um circuito elucidativo que fornece
subsidios e influencia as agdes de emissores e receptores. A implantagdo de um sistema
de esclarecimento, proporcionando informagao periodica e eficaz, facilita o entendimento e
a tomada de decisdes que gerardo o bem comum.

Meste processo, a publicidade deve ser vista como facilitadora da relacac entre a
administrag3o e seus diversos publicos e, sobretudo, no cumprimento de um dos principios
constitucionais da administragao publica. Divulgar as agdes da prefeitura vem ao encontro
do principio da publicidade, e mais do que isso segundo Monteiro (2009, p. 38) que
classifica como a comunicacédo “praticada pelo governo, visando a prestagao de contas, ao
estimulo para o engajamento da populacao nas politicas adotadas e ao reconhecimento
das acdes promovidas nos campos politico, econdmico e social”’. Através da comunicacao,
o governo se faz presente junto a populagao. "Neste sentido, é parte integrante do poder e,
como tal, acompanha as decisGes e a agao politica”. (BRANDAQO apud MONTEIRO, 2009,
p. 38), além de possibilitar o reconhecimento publico e a reversao de gualguer imagem de

morosidade ou inoperancia da entidade.
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Francisco Beltrao esta em desenvolvimento consideravel em diversas areas,
destacando-se na infraestrutura, evolugcao agropecudria, saude, educacdo e bem-estar
social. Esse progresso constante, por inUmeras razdes, atrai novos moradores e também
uma grande populagao flutuante que utiliza, juntamente com os beltronenses, a estrutura
fisica de Francisco Beltrdo, pois € no municipio que os cidaddaos moram, trabalham e
interagem. Portanto, € proficiente que as politicas publicas, desenvolvidas para harmonizar
o convivio e melhorar gradativamente a qualidade de vida dos municipes, possam chegar
ao conhecimento de todos e, mais do que isso, gue existam canais de comunicag¢ao visando
a melhoria dessas acdOes. Assim, percerbe-se que € de fundamental importancia a
necessidade de se utilizar estratégias de comunicagdo na aproximagao e dialogo com a
populagao.

Nesse contexto & oportuna a contratagdo, pela Administragao Municipal de Francisco
Beltrao, de agéncia de publicidade especializada nos servigos de planejamento, criagao e
distribuigdo de midia, alem de desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao com
o intuito de propagar conceitos, ideias, informar e instruir a populagao.

Este plano de comunicagdo publicitaria funda-se na importancia de, atraves de
campanhas e outras agdes, buscar a compreensao e incentivar a participagdo popular,
através do engajamento dos atores sociais, incentivando, mobilizando ou até mesmo
buscando reeducar habitos, que geraraoc impactos nas diversas areas em que o cidadao &
um propulsor fundamental, a exemplo da mobilidade urbana e no combate a endemias. A
grande missao e tornar o cidadao um agente transformador, valorizando a coletividade e a
sustentabilidade, para isso & necessario que se tenha a clareza da percepgio dos

beneficios, sensibilizando, com acdes educacionais e promovendo a macropolitica ja

i~

e

empenhada pela administracdo municipal.
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11.3.2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

E fundamental e necessério aperfeicoar a comunicagéo com a sociedade, mais do
que apenas dar ciéncia da existéncia das politicas publicas é necessario fortalecer o dialogo
com o cidadao, Duarte diz que "o direito 8 comunicagao passa necessariamente pela
participagao do cidadao como sujeito ativo em todas as fases do processo de comunicagao,
tornando-se, também, emissor” (DUARTE, M., 2007, p. 108). Isto € o que queremos
destacar, entre os principais objetivos esta: o relacionamento com o cidadao. Mais do que
informacao ao publico, ha o objetivo de promover a compreensao e a possibilidade de
contribuir, mas principalmente utilizar as politicas publicas promovidas pelo municipio de
Francisco Beltrao.

Assim, fomentando a paricipacao popular, com transparéncia, obteremos o
entendimento das acgdes que estdo sendo desenvolvidas, dividir as responsabilidades,
aperfeicoar agoes e firmar a consciéncia do coletivo. Para tanto, se faz necessario o
desenvolvimento de um planejamento de comunicagao integrado, de forma estratégica,
buscando interacdo com os mais variados publicos e seus canais de midia. Deste modo,
com a informacdo que lhe & pertinente, buscaremos fortalecer em todos os cidadaos o
sentimento de pertencimento, a vontade de fazer mais pelo lugar onde se vive e de sentir-
se ativo na melhoria da qualidade de vida em Francisco Beltrao.

Comunicando e preciso atengao ao conteldo das mensagens emitidas, no entanto,
deve-se levar em consideragd@o a resposta da sociedade. Na construgao deste dialogo &
necessario o estabelecimento de uma sistematica com canais abertos, permitindo que ©
cidadao possa intervir ativamente. Implementar uma sistematica de métricas, como
pesquisas tradicionais e, principalmente, utilizando-se das novas tecnologias, com canais
abertos, instantdneos e imediatos, que serdo uma grande alternativa no auxilio das
decisdes da administragao publica.

O briefing apresentado para esta licitagdo evidencia algumas necessidades ~
imediatas de comunicagao, porém, em nosso entendimento & necessaria a criagdo de um
mote geral, que possa integrar as agdes publicitarias, indo ao encontro dos objetivos de "

comunicacao elencados, alem de buscar sanar os problemas de comunicacao relatados.

I"'.
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Propde-se, entdo, uma campanha estruturada em um macroconceito, gue sera
utilizado na comunicagéo dos diversos setores da administragao.

Objetivo Geral: Fortalecer a ideia de pertencimento, colocando o senso de coletivo
em primeiro plano, assim, demonstrar que a participacao do cidadao é fundamental para
se viver bem no municipio.

Objetivo especifico:

* Promover o engajamento dos cidaddos ao uso das politicas publicas

disponibilizadas pelo municipio.

» Fomentar maior participagao no andamento das agdes da administragdo, buscando

a compreensao das agdes, atraves de canais de comunicagao como Facebook e

Whatsapp.

Estratégia especifica:

*Implementar o macroconceito:

“FRANCISCO BELTRAOQ, FEITA DE CADA UM DE NOS~

Este macroconceito € forte, inclui, motiva e afirma que todos somos responsaveis
pelo desenvolvimento do municipio. Esse mote norteara todas as campanhas, sejam elas
de qualquer setor da administragdo, na apresentagdo desta proposta de campanha
abordaremos mobilidade urbana, com o uso do 6nibus, e o combate a dengue.

A solugao criativa na campanha sera ilustrada com imagens que geram identificagao
com locais conhecidos no municipio, gerando imediata empatia e interagdo com a
mensagem. Este conteudo ilustrativo sera aliado ao vies informativo, utilizando-se de
linguagem simplificada, direta com facilidade de entendimento por todas as camadas da
populacao, elencando atributos e beneficios nas iniciativas promovidas pela administracao
e, principalmente, convidando o cidadao a conversar com a prefeitura.

A campanha sera desenvolvida no periodo de trés meses: 1/10 a 31/12 de 2017

Publico Alvo: Sociedade de Francisco Beltrao - 85 mil habitantes

Classe social: Todas | Faixas Etarias: Todas

Foco com esforgo adicional: Jovens e formadores de opinido.

Sera uma campanha com boa frequéncia, diversificando sua intensidade de acordo com o .

langamento e sustentacao da divulgacgao. b_/\
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11.3.4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

Este plano especifica as ferramentas e pegas que serdo trabalhadas de forma
integrada, mas que terdo objetivo e justificativa peculiares. Buscando prover os problemas
de comunicagao descritos no briefing, exemplificaremos uma campanha com pecgas gue
falam sobre a mobilidade urbana e combate a dengue. As novas tecnologias serao
importantes na busca do engajamento, divulgando e ainda abrindo um canal de conversa
com o cidaddo, especialmente nos canais oficiais de midias sociais da Prefeitura.
Campanha Publicitaria: Francisco Beltrao — Feita de cada um de nés.
- Pesquisas: 1) Consumo de midia em Francisco Beltrdo — Serdo 400 guestionarios em
domicilios, investimento valido para esta e futuras campanhas. Os dados obtidos aqui
poderdo alterar o mix de midia projetado. 2) Recall - 800 guestionarios via internet que
avaliardo os resultados dos esforgos de midia desta campanha.
Plano de midia: A projecao desta campanha esta baseada em pesquisa realizada em 2016,
demonstrando que em Francisco Beltrdo o radio, com 47 4% (35,1% no FM e 12,3% em
AM), € o meio mais utilizado na busca de informacio no municipio, seguido da TV com
40,3%. Pelo custo beneficio, grande alcance e acessibilidade nas diversas camadas da
sociedade, a radio sera o principal veiculo utilizado nesta campanha.
- Radio: 4 FM e 2 AM. Contratos de 3 meses, conseguindo bons descontos pelo volume de
veiculacao. Veiculagao simultianea dos titulos: * E hora de agir’ e " Va de dnibus”.
-Televisao: 2 filmes de 30" com o mesmo teor dos spots acima. Na TV com sede em
Francisco Beltrao, consideramos o investimento de baixo custo para este tipo de veiculo, e
com programas jornalisticos locais com boa audiéncia.
- Internet: 35% dos beltronenses tém o habito de acessar o facebook regularmente. Serao
impulsionados 16 filmes com depoimentos de pessoas da comunidade. Os usuarios das
linhas de énibus contardo suas historias, além de outras pessoas relacionadas com a
dengue, pessoas que fazem sua parte, na prevencao das endemias, além de pessoas que
contrairam a doenga e, recuperadas, incentivem os espectadores ao combate.
- Oudtoor: 49.4% ¢ o nivel de atencdo dos beltronenses a estas mensagens, serdo 6

tabuletas em vias de grande circulagdo, cartazes com os 2 temas, nas duas primeiras bi-

semanas da campanha. { y V
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- Busdoor - 10 veiculos motivando ao uso do transporte coletivo e 10 no combate &
dengue.

-Jornal: O jornal, pela presenca forte no publico formador de opinido e pela percepcao de
credibilidade que o publico tem pelo impresso, tera 10 anuncios de 1/4 de pagina, sendo: 4
em outubro, 3 em novembro e 3 em dezembro, um esforco importante para fortalecer a
sensacao de pertencimento de todos.

- Folder: 20 mil unidades com distribuigdo domiciliar em bairros mais afastados do centro
e, principalmente, em areas com maior foco de infestacdo de Dengue.

Cronograma: 01/10 a 15/11: Toda midia sera voltada ao combate a dengue — “E hora de
agir" | Periodo de muita preocupagao no combate 4s endemias.

16/11 31/12: Toda midia sera volta a mobilidade urbana - * Va de dnibus”®

Periodo em gue ha aumento no movimento de veiculos nas regides centrais.

CRONOGRAMA 0110 a 3112 2017 Francisco Beltréo

PESQUISA TIPO | QUEST INVESTIMENTO

1- AvaliagBo consumo de midia Domiciliar | 300 R$ 7.000,00

2- Avaliagio resultado [

campanha Internet 800 R$ 2.500,00

TOTAL DE PESQIUISA R% 9.500,00

MiDIA | |

VEICULO/MEID PECAS INS/UNAMP CRIACAQ PRODUGAO VEICULAGAD !

1 - Radio 2 SPOTs 30" 1386 R$ 7.090,00 R$ 700,00 R$ 3162654

2-TV 2 VTs 30r 28 R$ 13.444.00 R$ 7.000,00 R$ 20.004 .54 I

5 - Internet/Filmes/Impuls. 6 Filmes 60" 48 R$ 4.878,00 R$ 8.000,00 R3$ 3.600,00

6 - Jormnal 2 Layout 1/4 | 10 R% 5.170,00 R$ - R% 3.500.00 !

3 - Qutdoor 2 Layout 6 R$ 11.112,00 R$ 600,00 R% 2.100,00

7 - Busdoor 2 Layout r 20 R% 11.112,00 R§ 2.331,00 RS -

4 - Folder F9 20X29¢cm | 20.000 R$ 3.073,00 R$ 2.588,00 R% - |
18- Folder distribuigio domiciliar | o000 |Rs-  |RS- | Rs120000 |
| Desconto Criagao: 30% R$ 55.879,00 |

TOTAL RS 5.587,90  R$21.220,00 RS 62.031,08 |

L
INVESTIMENTO TOTAL | RS 98.338,98 |

Os valores levam de criaglo estao basedos na Tabela SINAPRO com desconto, aproximando-se da realidade
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Os mapas abaixo exemplificam a distribuigdo que sera aplicada na campanha
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Raciocinio basico

Francisco Beltrao, fundada em 14 de dezembro de 1952, populacdo com mais de 85.000
habitantes, PIB per capita de R$ 16.462,38 e IDHM de 0,774, exerce forte influéncia no
Sudoeste do Parana, sendo cidade polo da regido. Sua economia & importante para a
regiao por concentrar diversos tipos de servigos bancarios, educacionais e médicos além
de um amplo nimero de estabelecimentos comerciais.

Por ser o maior municipio da regido, a cidade acaba concentrando a maior parte dos
servicos e do comércio da regidao. As atividades econdmicas que mais geram empregos
s80 aindustria de produtos alimenticios, aindlstria téxtil, o comércio varejista e a
administragdo publica.

A extensa area territorial e o latossolo roxo de excelente qualidade contribuem para que
a agricultura e a pecuaria tenham expressiva importancia na formagao do PIB municipal.
Na agricultura, as duas principais culturas sdo a soja e o milho. No municipio também sao

cultivados comercialmente aveia, batata-doce, feijao, fumo, mandioca, trigo e uva.

Na pecuaria, as principais atividades sdo a bovinocultura, a suinocultura, a avicultura, a
producédo de leite, de mel e de ovos de galinha e codorna. A avicultura ocupa lugar de
destaque na composicdo do PIB do setor primario, devido a existéncia de uma unidade
industrial da Sadia, que absorve uma expressiva parcela da Populagdo Economicamente
Ativa municipal e ainda mantem cerca de 800 aviarios em toda a regido, sendo de grande
importancia para o municipio. Ainda destacam-se o polo de confecgbes de vestuario, com
mais de 100 empresas do ramo na mesorregiao, o setor moveleiro, que concentra um
pequeno polo do ramo, o setor de metal-leve (produtos de aluminic e outras chapas
leves), além do setor da agroindistria que conta com grandes empresas, como a

propria Sadia e a Perdigao.

Por fim a cidade se destaca pelo grande nimeros de cursos universitarios, atraindo

aproximadamente 5.000 estudantes vindos das mais diversas cidades da regido. ~

i

Um novo desafio vem sendo enfrentando pela nova administragdo desde janeiro ultimo. \J
Com eficiéncia na gestao, transparéncia, dedicagdo e comprometimento, o atual governo

vai conduzindo realizagbes nas mais diversas areas, atendendo as demandas da

Hey Propaganda Lida.

CNPJ n.* 10676298/0001-08
Rua Vicente Machado 651 - Centro, Guarapuava/PR - CEP B5010-260
(42) 3035 4550 | e-mail: contato@heycomunicacao.com.br I
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Com-cr na area de incentivo ao desenvolvimento econdmico e tecnolégico, com a entrega
dos Certificados de “Exceléncia em Retorno do ICMS e ISS" para as empresas que mais
contribuiram em 2016, novos investimentos estdo sendo feitos em todas as areas e a
Prefeitura vem trabalhando para que a populacdo possa viver em seguranca e com
qualidade de vida, numa cidade moderna que esta preparada para crescer cada dia mais.
Para cuidar do beltronense do futuro, a Prefeitura tem realizado diversas agées. Como,
por exemplo, melhorias estruturais nas escolas, e aperfeicoamento constante do ensino.
Na saude, a atual administracdo realiza acbes diversas, como o Dia D do “Abril Verde”,
programa de conscientizagao sobre a importancia da prevengao de acidentes de trabalho.
Além de ser referencia de Gestao plena do SUS.

Para dar ritmo de crescimento e de qualidade de vida, a atual administragdo vai
encontrando formas e buscando parcerias, inclusive junto aos governos Estadual e
Federal, para obter investimentos que permitam a implementagdo de novos projetos para
a cidade.

Mostrar de forma adequada para a populacao, todo o esforgo que vem sendo realizado
pelo Governo Municipal, agregando a ele todo o potencial que a cidade e sua gente tém
e, assim, cumprir com o dever de governo no sentido de manter os seus cidadaos
informados e participativos, tornando as obras da Prefeitura transparentes e acessiveis. O
potencial da cidade e dos beltronenses deve ser mostrado a todos, buscando-se dessa
forma uma parceria entre governo e cidadao, resgatando assim o orgulho de cada um e
explorando todo o potencial para que a cidade esteja, cada dia mais, entre as mais

desenvolvidas do Parana.

Hey Propaganda Ltda.
CNPJ n.® 10676298/0001-08

Rua Vicente Machado 651 - Centro, Guarapuava/PR - CEP 85010-260
(42) 3035 4550 | e-mail: contato@heycomunicacao.com.br




000427

Estrategia de comunicagdo publicitaria

Assim como as cidades em franco desenvolvimento, Francisco Belirdo apresenta uma
nova necessidade, que & um transito mais inteligente, adaptado ao grande volume de
automoveis e ao fluxo de pessoas que todos os dias transitam pela cidade, indo e vindo
do trabalho, dos estudos, e as pessoas que buscam Francisco Beltrao como polo para as
mais diversas necessidades da vida cotidiana. Sendo de suma importdncia que o
Governo Municipal propicie mais seguranga e fluidez nas vias, mas ndo somente isso,
tambem oriente a populacdo sobre a sua parte nessa engrenagem que move o
desenvolvimento, colocando o poder publico como um agente de mudancga e a populagdo
ao seu lado, afirmando que somente um trabalho conjunto entre os cidadaos e a
Prefeitura pode melhorar a vida de todos.

Com isso em mente, a Prefeitura vem trabalhando desde o dia primeiro (01) de janeiro
com a modernizagdo do transporte publico e também do sistema viario da cidade,
realizando agdes em conjunto com a empresa vencedora do processo licitatério do setor,
a Guancino Transportes Coletivos. Entre as acdes propostas estdo a ampliagdo da frota,
passando de 14 para 22 dnibus, todos padronizados, com acessibilidade e idade média
de cinco anos.

Também foram implantadas novas rotas — passando para 13, que irdo ligar os mais
diversos pontos da cidade ate o terminal urbano.

A Prefeitura também esta reformulando os pontos de 6nibus e readequando as vias das
rotas de passagem, e em breve serao instalados os sistemas de bilhetagem eletrénica
modernizando o atendimento e permitindo que o usuario utilize um sé bilhete por um
tempo determinado.

Além disso, nos ultimos anos a regido Sudoeste do estado vem sofrendo com o alto
numero dos casos de dengue. Somente em Francisco Beltrdo, entre os anos de 2015 e
2016, foram 151 casos da doencga.

A agua parada € o grande vildo desses numeros, assim como o transito parado € o vilao
da mobilidade urbana. f r\- [

Precisamos despertar na populacdo esse sentimento de que Francisco Beltrdo nio para

€ uma cidade em movimento. Para isso, todas as agdes do poder publico trabalham com

% (,/ A/
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foco neste impulsionamento da cidade, assim como a populacdo deve colaborar para
isso, tomando atitudes no seu dia a dia, compartilhando espagos publicos de transito,
interagindo com agentes de transito, praticando a carona solidaria, limpando seu terreno,
nao deixando agua parada, enfim, realizando pequenos gestos que mudam e melhoram a
vida de todos.

Dessa forma, a campanha objetiva, principalmente, divulgar e informar o cidaddo sobre as
acdes e programas da Prefeitura que estdo dando um novo rumo para a cidade. Porém,
como dissemos, € parte de nossa estratégia incluir o cidaddo nessa histéria aoc mostrar e
dizer claramente que ele também figura esse novo momento. A cidade soO cresce se a
qualidade de vida ficar melhor, se as oportunidades forem ampliadas, e tudo isso comega
com o planejamento e trabalho que a Prefeitura vem realizando.

Assim, a comunicagdo assume um papel fundamental ao organizar as agdes que ja
acontecem pela cidade, mas nem sempre s@o percebidas, como movimentos que ja
geram desenvolvimento e qualidade de vida.

A fungdo primaria deste plano de comunicagao €, portanto, mostrar o gque ja vem sendo
feito e potencializar, através das ferramentas de comunicacdo, as possibilidades das
acdes do Governo Municipal. E um circulo virtuoso em que todos ganham.

Nosso conceito sera: Francisco Beltrao - Uma Cidade Que Nao Para. Nossa campanha
criara um grande “guarda-chuva” que abrigard os avancos de todas as areas da
administragdo: mobilidade, saide, educagdo, infraestrutura e outras. Todos estes temas
encontrardo nos layouts e roteiros da nossa campanha um espago para multiplicar o
conceito apresentado e, ao mesmo tempo, se beneficiar de uma comunicagao focada e
objetiva para ampliar seus resultados.

Através da utilizacdo de ferramentas da comunicagao, utilizaremos diversos meios para
criar um conceito forte, unidos por uma campanha graficamente impactante e
textualmente verdadeira, onde os meios de comunicagao trabalhardo a nosso favor.

Por limitagao imposta pelo Edital, apresentamos apenas as pecas solicitadas: anincios
de jornal, panfleto, roteiros de comercial de radio e de televisdo. Porém, a campanha nao | )N
se encerra nessas pec¢as. Ao confrario; € nosso objetivo mostrar que o conceito \}

apresentado suporta um sem-numero de adaptacoes para qualquer meio escolhido.

2
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. E importante ressaltar que nossa campanha tem duragido de 30 dias no maximo, e sua
abrangéncia sera toda a cidade de Francisco Belirao, e devido aos veiculos de massa, a
campanha abrangera municipios préximos, propagando o conceito e fortalecendo ainda
mais o nome da cidade como uma forga regional.
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Estratégias de midia e ndo midia
Televisao — Um dos meios mais completos por integrar som e imagem em movimento, a
televisdo gera prestigio para as marcas e permite uma rapida disseminagdo da
mensagem, chegando a 98% dos lares brasileiros. Selecionamos 2 veiculos lideres de
audiéncia: RPC TV Foz do Iguacu, que atende uma vasta fatia dos mercado do Oeste e
Sudoeste do estado, levando a informacao nao somente para os municipes de Francisco
Beltrao, mas também para regides circunvizinhas, muitas delas de onde vem grande parte
dos estudantes atendidos pelos cursos em Francisco Beltrao, assim como a TV Guara,
afiliada a Rede SBT, com um apelo popular que atinge 79 municipios que recebem
diariamente diversos programas nacionais do SBT e mais 127 horas de programagao
local mensal, produzidas especialmente para Ponta Grossa, Guarapuava e Francisco
Beltrao, uma oportunidade de colocar a cidade em destaque numa grande regido do
estado e assumindo um papel de protagonismo politico e de desenvolvimento.

Jornal — & importante por sua credibilidade. O jornal oferece a possibilidade de textos
maiores, mais explicativos. Assim, sdo fundamentais no processo de

divulgar o conceito estipulado e fazer com que o morador reflita sobre as agdes da
Prefeitura e seu papel como coparticipante no processo de renovagdo da mobilidade
urbana. Vamos veicular o anincio no diario Jornal de Beltrdo e no Jornal Opinido de
circulagdo semanal, o que aumenta a vida util do andncio veiculado, e que tem grande
cobertura na regido, atingindo nosso publico pretendido, que s&o os municipes de
Francisco Beltrdo, e também os moradores de cidades vizinhas. Com a abrangéncia
desse veiculo, vamos levar a mensagem a outros municipios, propagando o conceito e
reforgando ainda mais sua validade.

Radio — excelente midia para alcancar o publico de massa. Além de ser a principal
forma de alcancar o publico interiorano, divulgando o conceito e o argumento logico.
Tem grande alcance, chegando a levar a comunicagao a outras cidades da regido. Nossa
estratégia utilizara trés emissoras FM. A Super Jovem traz uma programagdo com
musicas da atualidade e classicos do Pop Rock, enquanto a Radio Massa faz parte de um fﬁ
grande grupo de comunicagdo do estado e tem programacao variada, além d \J
entretenimento e jornalismo.
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. Na Onda Sul FM, uma radio com programacgéo variada, destacam-se os programas

voltados para o publico cristdo, entre eles o programa Experiéncia com Deus do padre
Reginaldo Manzotti.
Carro de som e distribuicdo dos Panfletos — populares e acessiveis a todos, mesmo
em momentos em que estejam fazendo outras coisas, o carro de som permite mobilidade
da informagio, chegando em todos os cantos da cidade a um baixo custo. A empresa
contratada serad a Mix Panfletagem, que durante o periodo em que estiver veiculando a
mensagem institucional do spot, também fara a distribuicdo dos panfletos (flyers) que
orientam a populacao sobre a importancia da prevencao contra a Dengue e ensina agdes
simples que podem evitar a infestagéo do mosquito.
Meios Proprios — Também iremos utilizar o web site e as redes sociais da
Prefeitura de Francisco Beltrdo, através de post com o mote da campanha, o que permite

um canal oficial de comunicagdo com a populagdo com baixo custo
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W TERMO DE ENCERRAMENTO

REF: CONCORRENCIA N.° 001/2017
MUNICIPIO DE FRANCISCO BELTRAO - PR

Encerra-se nesta pagina a documentagao referente ac ENVELOPE N.° 02 -
PROPOSTA TECNICA encaminhada pela proponente Hey Propaganda Ltda.,
completando um total de 16 paginas, esta incluida.

Guarapuava, 08 de Maio de 2017.
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11.3.1 -~ Raciocinio Basico: Localizada no Sudoeste do Estado do Parana, Francisco
Beltro possui, segundo estimativa de 2016 do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), 87.491 habitantes. Com ¢ territdrio de 735,111 km? o municipio, além
de ter a maior populagio, € o detentor da maior frota do Sudoeste, com cerca de 57 mit
veiculos (12 mit motocicletas).

Por esta razio, a administragdo municipal entende que é preciso dar prioridade & questio
da mobilidade urbana. Além de ser importante corredor do Mercosul, a cidade retne um
diversificado polo de comércio, servigos, gastronomia, educag¢io e sadde, aumentando o
voiume de automdveis circulando pelas ruas de Francisco Beitrdo.

Para o trénsito fluir, a prefeitura tem implantado melhorias, com a instalag3o de “semaforos
inteligentes” e agdes de incentivo ao uso de transporte alternativo (bicicleta), compartithado
{carona solidaria) e coletivo (para que motoristas passem a usar o &nibus do transporte
publico). Para alnvar a tensdoe do sisterna viano, o Departamento Beltronense de Transito
(Debetran) criou dois binirios: um no sentido Norte-Sut {ruas Sdo Pauk @ Romeu Lauro
Wertang) e outro ne sentido leste-oeste {Curitiba € Tenente Camargo): @ h# estudos para a
cnaczo de outro entre as ruas Floriandpolis e Porto Alegre (leste-oeste).

Tudo isto no basta se ndo houver um esforgo para estimular o respeito muituo no transito
entre motoristas, pedestres, ciclistas e motociclistas (induindo atencio as mudancas
implantadas, como estacionamento rotativo @ radares). indices oficiais apontam que as
maiores vitimas nos acidentes ocorridos nos municipio sGo motociclistas, dai um motivo a
mais para trabalhar no sentido de valorizar a vida e o respeito as leis de transito.

A Prefeitura de Francisco Beltrdo realizou varias audiéncias piblicas a fim de ouvir a
comunidade a respeito de alteragdes na sistema de transponte piblico. Os resultados do
novo modelo sa0 positivos: renovacic € ampliagéc da frota (de 14 para 22 carros),
implantagio da bilhetagem eletrdnica, aumento no nimero de itinerérios (para 13 linhas,
cobrinde uma area 25% maior que no modelo anterior), remodelagdo de pontos e do
terminal, & queda no tempeo de espera dos passageiros nas paradas da cidade. Casa o
usuario precise pegar o 6nibus de outra linha no terminal ou precise fazer isso fora dele
(baldeagao nos pontos) em periodo inferior a uma hora (a contar do embarque no primeiro
veiculo), ele ndo precisa pagar uma nova passagem caso faga uso do bilhete eletrénico.
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Com esta crescente movimentagdo de pessoas de toda a regido, mais a populagdo do
municipio, outra preccupacic da administragdo plbiica é em relagdo ao aumento das
doencas transmilidas pelo Aedes aegypli - mosquitc transmissor da dengue, febre
chikungunya, zika virus e febre amareia.

Na area da saude, Francisco Beltrdo faz parte do ro! de municipios que tém gest3o plena
do Sistema Unico de Sadde (SUS), com uma excelente infraestrutura neste segmento, a
quai inclui um curso de Medicina da Universidade Estadual do Oeste do Parand (Unioeste).
No entanfo, as autoridades da 4rea estao preocupadas com o risco iminente de epidemia
de dengue na cidade.

E néo é a toa! Segundo Informe Técnico 35, da Secretaria de Estado da Satide (Sesa),
divuigado em 25 de abril de 2017, o Municipio de Francisco Beltrdc apresenta, além de
condigbes climaticas favordveis em risco médio para o desenvolvimento do mosgquito
Aedes aegypli {fonte: Laboratério de Climatologia/lUFPR), 285 notificagies de dengue
{nenhum caso confirmado) entre as semanas epidemiclogicas 31/2016 e 16/2017.

Em levantamento mais recente, o indice médio de infestacdo do Aedes segypti na cidade
foi de 3,8%, muite acima do preceituado pela Organizagac Mundial de Sadde (OMS} - 1% -
€ bem proximo 2 situagdo de surto (4%). Entre 2015 & 2016 houve, em todo o municipio,
131 casos confirmados entre 1.035 notificagbes da doenca. Foi constatado também que
90% dos criadouros do mosquito estao em domicilios.

Dai a urgente necessidade de convocar a populagdo de Francisco Beltrio para o
engajamento nestes dois sentidos, 05 quais convergem para ¢ mesmo objetivo: ter uma
cidade com mais qualidade de vida. Os assuntos se completam, uma vez gque, em ambos,
O peder pubice precisa conseguir 0 envolvimento da comunidade para que esta colabore
para o plano desenvolvimento do municipio.

FPor meio de uma comunicagio clara e objetiva, a Prefeitura de Francisco Beltrdio
conseguira despertar nos municipes a consciéncia de colefividade, estimulada pefos
beneficios que as meihorias na mobilidade urbana propiciam na vida de todos, bem como
ng cnagdc de um ambiente mais saudavel sem a presenca do Aedes segypti e das

Wé

doengas transmitidas por este mosquito.
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11.3.2 - Estratégia de Comunicagidc Publicitiria: Os dois temas deste edital séo
assuntos reievantes e urgentes que carecem de total envolvimentc gda comunidade de
Francisco Beltr&o. Se, por um lado, & mobilidade urbana facilita a vida e o transito do
municipio, cada vez mais crescente, por outro, o combate a dengue exige atitudes de cada
cidadao no gque diz respeite a prevencao, desde a limpeza de seus quintais até o cuidado
com as ruas, com os baimos € — como um todo — com a cidade. Para os dois casos, a
informagdo continua sendo o melhor caminho. Por isto, nossa proposta inicia com o
envolvimento de toda comunidade organizada.

Francisco Beltrdo conta com uma Associago Comercial @ Empresarial — ACEFB, abriga a
sede da Associagio dos Municipios do Sudoeste do Parana — AMSOP, além de diversas
associagbes de moradores, igrejas, sindicatos, clubes de servigo, associagdes de pais,
escolas, universidades, cooperativas e demais entidades que podem contribuir com acgbes
comunicacionais propostas pelo municipio.

Com diversas agbes realizadas no ambi#to da mobilidade urbana, como os binarios e as
melhorias na qualidade de servige de transporte pubiico entre outras, € hora de
conscientizar toda a populagic de que tais mudancas ja estfo trazendo mais fluidez e
seguranca ao transito. Entretanto, nossa campanha quer despertar nos cidaddos
sentimentos de cordialidade, respeito, interacdo e atitudes {por parte de cada cidad3o) de
economia — como deixar o camo em casa e usar bicicleta, transporte coletive ou dividir
cargna.

Para alcangar a comunidade de Francisco Beltrdo com os dois temas propostos — e
respeitande o lmite de cinco pegas solicitadas pelo Briefing — esta campanha publicitaria
utiliza elementos comuns que podem ser vistos em todas as pegas criativas, como o titulo
AGOES QUE PROMOVEM - fazendo alusio aquilo que o govemo municipal esta fazendo
para melhorar ainda mais a vida das pessoas — e o slogan QUANDO VOCE COLABORA,
FRANCISCO BELTRAQ MELHORA!. Desta maneira, ciamos um Jink entre as pegas, ja
que em ambas, temos a assinatura ds Prefeitura com ¢ braséio, site e icones do Facebook
€ Youtube. Alids, devemos salientar que todas estas pecas criadas serdo utilizadas nas
redes sociais do municipio [e vamos convidar as entidades organizadas para compartithar
em suas redes sociais] e o filme no canal de Youtube para alcangar o maior nimero de
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pessoas dentro do nosso publico-alvo: que & toda a populagio de Francisco Beltrdo.
Respeitando o limite de R$ 100.000,00 {cem mil reais) proposto no edital, nossa campanha
concentrara as agbes de forte impacto no periodo de 30 dias (1 a 30 de junho/2017) para
termos resultados mais efetivos (veja simuiagio no Plano de Midia).

A idesa cnativa: para serem facimenie compreendidas pela populagdo, as pecas sdo
objetivas, limpas e de forte apelo visual. As mensagens das pegas sfo diretas, de
linguagem acessivel e com imagens que falam por si. Escolhemaos fazer o andincio de meia
pagina para jomal standard para ¢ tema "combate ao mosquito da dengue®. Utilizamos a
imagem de uma dona-de-casa porqua, no contexto familiar, € a mulher que tem mais
cuidados com a sadde do mando e dos filhos. Ela & mais atenta 4 limpeza dos quintais, de
vasos de flores, objetos com agua parada. Portanto, @ uma valente guermeira nesta batatha
e pode ensinar acs filbos tudo sobre a prevencdc de doengas. Fizemos outro anuncio
institucionat (de pagina inteira no formato de jormal tabloide) para o tema MOBILIDADE
URBANA, com imagens de dupla exposigio em que pessoas estdo usando o transporte
publico, bicicketa, carona solidaria e até mostrando a fluidez do trénsito nas ruas da cidade.
Nas pecas de mobilidade urbana, criamos icones representativos do transporte urbano, da
carona solidaria e dos binarios. A ideia é utilizi-los sempre que estivermos falando sobre o
assunto, come ho filme para televisao. Isto vai gerar familiaridade entre quem vé as pegas
impressa e lelevisiva. No titulo, palavras como ACOES, MOBILIDADE URBANA e
QUALIDADE DE VIDA ganharam caixa alta {letras mailsculas) para chamar a atengdo do
leitor. No caso das pecas da dengue, utilizamos uma mulher e uma crianca (justamente
para reforcar a ideia de que a conscientizacfo e a educagdo comecga desde a infancia).
Enquanto a mulher joga fora ¢ resto de &gua parada dentro de garrafas do seu quintal —
ensinande que a limpeza do quintal € fundamental para eiiminar 0s focos do mosquito - 0
garoto lava o pote de agua do seu animal de estimagdo — mostrando que com uma simples
agho de prevengdo que até uma crianga pode fazer, os criadouros do Aedes aegypti serdo
eliminados. Em ambas as pegas, as pessoas estio sormdentes @ demonstram felicidade
por pader ajudar a meihorar a cidade, e também colocamos um icone do mosquito Aedes
aegyptl com uma tarja vermelha simbolizande "proibido™. No texto de ambas as pecas,
como titulo consta *AGOES que promovem SAUDE e combate a0 MOSQUITO da DEN-
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GUE’", nas cores azul (que remete a limpeza e agua), vermelho (que aponta para perigo e
doencas) e preto (que tem seriedade e neutralidade). A mensagem fala dos perigos da
proliferagdo do mosquito e suas doengas e ainda pede a colaboragdo das pessoas,
ensinando agbes preventivas que impedem a proliferagdo do mosquito e das doencas.

No panfleto (volante impresso em grande quantidade por ser de baixo custo), mostramos
0s dois assuntos. De um lado, falamos sobre o combate & dengue e no outro, falamos
sobre as acBes de mobilidade urbana. Assim, num Unico volante, abrangemos toda a
campanha.

Para distribuicdo dos panfletos a populagdo, nossa ideia é que esta fique a cargo dos
agentes de endemias (nas visitas domiciliares), pelos professores da rede municipal nas
salas de aula para todos os alunos (acompanhados de orientacdo aos pais) e por empresa
especializada em todo comércio e universidades. Faremos parceria com a sociedade
organizada a fim de envolvé-la na distribuicio e conscientizacdo de ambos os temas.

No radio, por ser mais popular e ser bem acessivel na maioria dos lares, carros e comércio
em geral, criamos um spot de 30 segundos alertando a populacdo sobre os perigos das
doencas que o mosquito Aedes aegypti transmite e pedimos a colaboragdo da populagdo
em agdes preventivas. Ja no roteiro de 30 segundos para televisdo, como temos o recurso
da imagem e do som combinados, mostramos imagens gerais da cidade, dos binarios e de
condutores parando na faixa, dando preferéncia aos pedestres; mostramos exemplo da
Carona Solidéria e de cidaddo deixando o carro na garagem e indo para o trabalho
pedalando. Por fim, falamos como algumas acbes que promovem a mobilidade urbana
trazem qualidade de vida. Por outro lado, informamos e conscientizamos a populacio para
se envolver neste projeto que trouxe grandes beneficios para Francisco Beltréo.

11.3.3 — ideia Criativa: relagéo das pegas solicitadas pelo Edital e apresentadas na ordem:
a) 01 (um) layout para anincio institucional de meia pagina para jornal modelo standard:

b) 01 (um) layout para antincio institucional de uma pagina inteira para jornal tabloide:

c) 01 (um) layout para panfleto institucional;

d) 01 (um) roteiro para anuncio institucional de radio:

e) 01 (um) roteiro para anuncio institucional de televisao.
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11.3.4 - Estratégia de midia e nao midia. Para atingir o pdblico-alvo, usaremos os
seguintes meios de comunicagac: internet, jornal, televisdo, radio e impresso, no periodo
de veiculagdo entre 1° e 30 de junho de 2017. Da verba total, utiizamos em nossa
estratégia o valor de R$ 98.895,40 (Noventa e oitoc mil, oitocentos e noventa e cinco reais e
quarenta centavos).
Justificativa da estratégia: escolhemos o meio JORNAL porque atinge diretamente os
formadores de opinido, pois permite uma analise mais profunda dos fatos. Vamaos publicar
dois amdncios colorides: uma pégina de iabloide para o assunto “Mobilidade urbana” e
meia pagina no jornal sfandand para o tema “Combate a dengue”. Vamos anunciar nos
seguintes jornais que circulam na regido de Francisco Beltrdo: Opinido, Diario do Sudeeste
e Gazeta do Parana. Ja o meio RADIO, tem um grande poder de abrangéncia e alcanga
diversos perfis de ouvintes (classes A, B e C). N&o exige altos investimentos e garante um
retomo satisfatéro, em fungdo do grande apelo popular, podendo ser ouvido no trabalho,
no camo, tambeém pele celular e pela internet. Utilizaremos um  spot de 30" com o tema
"Combate a dengue”, nas seguintes emissoras, muite ouvidas no municipio: Radio Onda
Sul FM, Radio Massa FM, Radio Educadora AM, Rédic Super Javem FM e Radio Princesa
AM. Nas emissoras de TV, que atinge com grande impacto a populac8o local e regional,
veicularemos um filme de 30" para falar sobre "Mobilidade urbana”. Selecionamos as
efissoras com maior indice de audiéncia, nesta ordem: RPC TV Foz do Iguacu e Reds
Massa TV Guarg.
N&o-Midia: serdo impressos 50.000 PANFLETOS (frente e verso) no formato AS
(19x21cmj), colondos, onde em um lado abordamos o assunto "Mobkilidade urbana” e, no
outro, "Combate a dengue”. A maneira de distribuicio ja abordamos anteriormente (apenas
observamos que reservamos 5000 panfletos para distribuicio no comércio da regifio
central da cidade, por empresa terceirizada). Para a midia onfine {mais rapida e gratuita),
utikzaremos o site oficial da Prefeitura de Francisco BeltrSo e suas redes sociais. Também
vamos convidar as entidades organizadas para compartiihar as pecas ¢riadas nas duas
campanhas a fim de economizar dinheiro publico.
Abaixo, segue a simulagio do Plano de Midia: Q
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Simulagao de investimento da campanha - Periodo: 30 dias - junho/2017
Veiculo: Televisdo Prnduto ?:::1 Custo Total %
RPC TV Foz do Iguacu VT 30° 21 19.106,00 | 19,153%
| TV Guara _ 10 |  7.916,00] 8,004% |
Veiculo: Radio Produto Total Custo Total
Radio Onda Sul FM 132 6.600,00| 6,674%
Radio Super Jovem FM | 132 4.646,40| 4,700%
Radio Massa FM Spot 30" 110 11.000,00| 11,122%
'Rédio Princesa AM 132 3.630,00| 3,670%
' Rédio Educadora AM 132 2.185,00| 2,209%
Veiculo: Jornal Produto | e | Custo Total
Opini&o - Tabloide - 1 pagina 3 3.078,00| 3,112%
Diario do Sudoeste - Tabloide - 1 pag. Anincio | 2 3.108,00| 3,142%
Gazeta do Parana - 1/2 pag. Standard 1 4.000,00| 4,040%
Demonstrativo de investimento — Produgéo e distribuigdo
Material/producao Qtde. Custo Total %
B Impress3o grafica de panfletos 50.000 | 4.000,00 |4,040%
Producio spot 30" ) 1 300,00 [0,303%
Producao VT 30" 1 3.700,00 [3,741% |
Distribuigéo de rua de parte dos panfletos .000 800,00 0,810%
Criacdo: Tabela Sinapro/PR - Jan. a_Jt_me{H? Qtde. | Custo Total %
Anuncio de 1 pagina para jornal 1 433300 |[4,381%
| Anuncio de 1/2 pagina para jornal 1 3.619,00 |3,660%
e Panfieto (frente e verso) = Flyer 1 5.287,00 |5,350%
_ Spot para radio de 30" 1 3.545,00 3,584%
VT (filme) de 30" 1 6.722,00 [6,800%
*Honorérios da agéncia s/producdo ) . '
conforme Normas-Padrio CENP Vlr_ poge md?‘ FTOnOranas *
Impressdo dos panfletos ~4.000,00 1 600,00 0,606%
____Produgéo de filme de 30 | 3.700,00 1 555,00  |0,561%
Produgso de spot de 30 300,00 1 45,00 0,046%
Distribuicdo dos panfletos 800,00 1 120,00 0,121%
TOTAL: 98.895.40 | 100%
a, nos itens 3.6 e 3.6.1, do CENP -

* Diz as Normas-Padro da Afividage Publicitaria,
Conselho Executivo das Normas-Padrio. )
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Estado do Parana
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@ MUNICiPIO DE FRANCISCO BELTRAO

FOLHA DE ATA N° 16212017
ATA DA SESSAOQ REALIZADA PARA ABERTURA DOS
ENVELOPES DE N° 02 - PROPOSTA TECNICA (VA
IDENTIFICADA); E RESULTADOC DO JULGAMENTO GERAL DAS
PROPOSTAS TECNICAS RELATIVOS A LICITACAO MODALIDADE
CONCORRENCIA N° 01/2017. OBJETO: CONTRATAGAO DE UMA
AGENCIA DE PROPAGANDA, PARA PRESTAGAC DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE DE INTERESSE DA FPREFEITURA DE
FRANCISCO BELTRAQD, ESTADO DO PARANA.

A0S quinze dias do més de maic do anc de dois mil & dezessete, as gquinze horas, na sala de
licitacées da Prefeitura Municipal, esteve reunida a Comissdo de Licitagdes nomeada atraves da
Portaria n® 025/2017, de dezoito de janeiro de dois mil e dezessete, composta por NILEIDE T.
PERSZEL como presidente, & os membros: JOADO THIAGO DUARTE e SUZANE
VOLLMERHALUSEN para realizago de sessao publica para apuragdo do resultado geral das
propostas técnicas, com os seguintes procedimentos: Abertura dos envelopes de namerg 2
proposta técnica (via identificada) da Proposta Técnica - Plano de Comunicagao Publicitaria
(fem 10.6.1 do Edital); Comparagdo entre as vias identificadas e nio identificadas do Flano de
Comunicagéo Publicitaria para confirmagao de -auteria (items 10.6.2 do Edital); Elaboragio de
Planilha geral com as pontuagées atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica
(itern 10.6.3 do Edital) e Proclamagio do resultada do julgamentc geral das propostas técnicas
(Envelopes n% 01,02 e 03) registrando-sa as propostas desclassificadas e a respectiva ordem
de classificagdo (item 10.6.4 do Edital). A convocagio para o ato se deu conforme disposigio no
item 10.6 do edital publicade no Jornal de Beltrdo (orgdo de imprensa oficial do Municipic)
edicAe n® 6201 do dia 13/05/2017 pagina 6 Diarie Oficial dos Municipios/AMP
www.diariomunicipal.com.brfamp! edigdo n® 1252 do dia 15/05/2017 pagina gquarenta e um e
www franciscobeltrac.pr.gov.br e quadro de avisos nos dias 13/05/2017. Aberta a sessdo, a
comisso registra a presenga das licitantes: (1 — ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA -
ME representada nesta sessdo por Edson Adriano Amaro; 02 — BLANCOLIMA COMUNICACAD
E MARKETING LTDA - ME representada nesta sess3o por Elvis Candido Lima e 03 — HEY
PROPAGANDA LTDA — EPP representada nesta sessfio por Paulo Deoclécic Meister. A
Gomissdo Permanente de Licitag#o receben os enveiopes 1 e 03 da Subcomissao Técnica com
as respectivas pontuagbes. Em relacio ao Envelope n® 01 a Subcomissio Técnica analisou o
conte(ido dos envelopes de maneira individualizada efetuando a pontuagao dos itens previstos
no edital confarme consta na Folha de Ata n® 153/2017, na qual relata que foi possivel efetuar a
pontuagio constante em dois envelopes, j& em relagdo ac oulre envelope a subcomissio decidiu
por unanimidade em desclassificar a concorente pelo descumprimento do item 11.1 no quesito
rasura por entender que a ordem numérica das paginas apresentada de forma manuscrita fere a
determinagie do edital, também em relagio ao referido envelope a subcomissio concluiu pelo
ndo cumprimento do item 11.4.1 do edital, pois ¢ plano foi entregue com total de vinte paginas
enquanto o limite maximo previsto & de doze paginas. Em relagdo ao envelope n® 03 a
Subcomissdo Técnica efetuou andlise e uigamento das propostas das trés participantes e
angxou as pontuagdes junto acs respectivos envelopes, conforme consta na Folha de Ata n®
154/2017_ A seguir a Comissao Permanente de Licitagdo passou a abertura dos envelopes de n®
02 e a comparagio entre as vias identificadas e ndo identificadas do Planc de Comunicagao
Publicitaria para confimacio de autora {(envelopes n” 01 e 02) momente em due constatou gque
a participante considerada desclassificada pela Subcomissao Técnica trata-se da empresa HEY
PROPAGANDA LTDA — EPP pelos motivos descritos da Folha de Ata n® 153/2017. A Comiss&o
elaborou Planitha geral com pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos conforme tabela
anexa a presente afta e apds, realizou o cdlculo das notas técnicas apresentada pela
subcomissdo técnica, relativas aos quesitos do Plano de Comunicagio Publicitiria e do Cenjunte
de Informagdes, constantes nos envelopes n® 01 e 03. Realizado o calculo apurou-se as ‘F
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FOLHA DE ATA N° 163/2017
ATA DA SESSAO REALIZADA PARA ABERTURA DOS
ENVELOPES DE N° 02 - PROPOSTA TECNICA (VIA
IDENTIFICADA); E RESULTADO DO JULGAMENTO GERAL DAS
PROPOSTAS TECNICAS RELATIVOS A LICITAGAO MODALIDADE
CONCORRENCIA N° 01/2017. OBJETO: CONTRATAGCAO DE UMA
AGENCIA DE PROPAGANDA, PARA PRESTACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE DE INTERESSE DA PREFEITURA DE
FRANCISCO BELTRAQ, ESTADO DO PARANA.

pontuagdes: A licitante 01 — ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA - ME obteve
pontuagdo aritmética do conteldo do envelope n® 01- Plano de Comunicacéo publicitaria de
55,50 (cinglienta e cinco virgula cingquenta) pontos, do contetido do envelope n® 03 — Conjunto
de Informagdes obteve pontuacgio aritmética de 24,18 (vinte e quatro virgula dezoito) pontos,
com somatdria das notas obtidas a licitante obteve nota técnica geral de 79,68 (setenta e nove
virgula sessenta e oito) pontos. A licitante 02 — BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING
LTDA — ME obteve pontuagéo aritmética do contetido do envelope n° 01- Planc de Comunicagéo
publicitaria de 41,97 (quarenta e um virgula noventa e sete) pontos, do contetido do envelope n°
03 — Conjunto de Informag&es obteve pontuacéo aritmética de 27,33 (vinte e sete virgula trinta e
trés) pontos, com somatéria das notas obtidas a licitante obteve nota técnica geral de 69,30
(sessenta e nove virgula trinta) pontos. A licitante 03 — HEY PROPAGANDA LTDA — EPP foi
pontuada apenas em relagdo ao contetido do envelope n° 03 o qual totalizou 23,30 (vinte e trés
virgula trinta) pontos, tendo em vista a sua desclassificagio pelo conteudo apresentado no
envelope n° 01. Assim a presente apuragdo apresentou o seguinte resultado: A licitante 03 —
HEY PROPAGANDA LTDA - EPP foi declarada desclassificada pelo descumprimento dos itens
11.1 e 11.4.1 do edital; Resultaram classificadas: em primeiro lugar a licitante 01 — ADAMO
AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA - ME com nota técnica geral de 79,68 (setenta e nove
virgula sessenta e oito) pontos e em segundo lugar a licitante 02 - BLANCOLIMA
COMUNICACAO E MARKETING LTDA — ME com nota técnica geral de 69,30 (sessenta e nove
virgula trinta) pontos. Os representantes presentes rubricaram a documentagdo e nada mais
havendo a tratar, foi encerrada a sessdo as dezesseis horas e cinquenta minutos e lavrada a
presente ata que segue assinada pelos seus membros e participantes que assim desejarem.
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ENVELOPE N° 01 - PLANO DE COMUNICACAOQ PUBLICITARIA J

ADAMO AGENCIA DE BLANCOLIMA HEY
PUBLICIDADE COMUNICACAOE | PROPAGAND
MARKETING A LTDA
RACIOCINIO BASICO 96 8,5 =
ESTRATEGIA DE 16.62 14,37 -
COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA
16,9 12.5 -
IDEIA CRIATIVA
ESTRATEGIA DE 12,38 6.6 -
MIDIA E NAO MIDIA
TOTAL ENVELOPE 01 55,50 41,97 =
ENVELOPE N° 03 — CONJUNTO DE INFORMACOES
LICITANTE:
ADAMO ' BLANCOLIMA HEY

AGENCIA DE COMUNICACAOE | PROPAGANDA

PUBLICIDADE MARKETING LTDA
CAPACIDADE DE 112 14,2 11,2
ATENDIMENTO
PORTFOLIO DO 12,98 13,13 12,1
LICITANTE
TOTAL ENVELOPE 03 [ 24,18 27,33 23,30

Rua Octaviano Teixeifa dos Santes, 1000 - Caixa Postal 51 — GEP

85601-030

CNPJ 77.816.510/0001-68 / e-mail: lictacao@franciscobaltrag pr.gov. br — Telefone: (46) 3520-2103
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FRANCISCO
BELTRAO

A presidente da Comissao de Licitagao, nomeada atraves da Portaria n® 025/2017,
de 18 de janeiro de 2017, com base na Lei Federal 8.666/93 e legislagao
complementar, torna publico resultado do julgamento das propostas técnicas.
MODALIDADE: CONCORRENCIA N° 01/2017.

OBJETO: Contratagao de agéncia de publicidade.

LICITANTES CLASSIFICADAS
[ CLASSIFICACAO RAZAO SOCIAL DA LICITANTE NOTA
TECNICA
GERAL
12 COLOCADA ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE 79,68
LTDA - ME
22 COLOCADA BLANCOLIMA COMUNICAGCAO E 63,30 .
MARKETING LTDA - ME |

LICITANTE DESCLASSIFICADA
N° ORDEM | RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
01 HEY PROPAGANDA LTDA - EPP

Comunica ainda que, em ndo havendo interposicdo de recurso(s), fica designada a data
de 25 de maio de 2017, as 13:45 horas, na sala de Licitacbes da Prefeitura Municipal
de Francisco Beltrdo, localizada na Rua Octaviano Teixeira dos Santos, n® 1000,
para abertura do ENVELOPE 04 - PROPOSTAS FINANCEIRAS.

Havendo interposicdo de recurso(s) o processo estard automaticamente suspenso para

analise do(s) mesmo(s).
/ ; Q m

\
ﬂtMERHAUSEN JOAO THIAGO DUARTE
Membro Membro

DATA: 16 de maio de 2017.

NILEDE _. PERSZEL S

Rua Octaviano Teiceira dos Santos, 1000 — Caixa Postal 51 — CEP 85601-030
CNPJ 77 816.510/0001-66 / e-mail: licitacao@franciscobelirac.pr.gov.br — Telefone: (46) 3520-2103 Pagina 1
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CONTHA FACAD TOTAL: RS 46750 (quatre mil, seiscentos &
e2fenta @ rmve redis & Cinguents coniavos i

AT AL 16 de maio de 2007

TANIAMARA DA STLVEFRA
Presidente da Comissio de Liciagie

Publicado por:
Felipe helln
Codipe Idenefcadar-IFAEF463

DEFARTAMENTO DE LICITACOES FALOONTRATOS
TERXS DE HOMOLOGAC AD

MODALIDADE: PELGA ELEROMICO W™ 06320017 — Processa
n® 2632017

DBIETO: REGISTRC TH- PRECON  de generos  alimenticios
pereciveis ¢ nAg penzciveis, para o Proprama Nacional de Aline ntagdo
Escolar das Unidades Esanlares.

CRITERIG DE JULGAMENTO DAS PROPOS
por JEEM UNETARIO

FUNDAMERTACAC LEGAL: Tei Fodernl n® 8666243 o s
alwragdes. Lei Federal n® 1053 de 17 de julba de 2002 1gi
Complementar ' 123208 alermda pela Lei complementar o®
[ 47204 ¢ legislagh complementar.

EMPRESAS VENCTEDORAS — prege por TTRM

L — SIDNEY LEAD = ME - ONFI n® 0005836000 [-70 — itens:
003 RS 1229 (404 BS 2.76; 9 RS 1423 010 RE 240000 RS 1.340:
L2 RS 0N DG RS 1277, 016 RE 01,75 023 2% L17: 028 RS
TE50; 028 K313, 029 RS 2335 431 RS 650 034 RS o; 035 B
G149 036 R 3390 037 RS 1.2%; 047 RS 10T Touwlizanda K

RO PIegi

TI.732.50 coente ¢ desoith il setecenios ¢ trinta ¢ dois reais o
Einq||¢n'a CONTAY D5 |
2 - ATM ALIMENTOS LTDA — EFF - WM n®

5 R62, 721000124 - [tens P2 RS 3,79 004 RE 378 (0% RS 255
3 RS 200k 014 B% 2000 020 RS 6500 021 K¥ 1,40; 932 RE 535
024 R¥% 158 026 RY 1010, 627 RS 722 038 RS 103 039 RE 1000,
Totatizando 15 43 392 50 (quarenia ¢ quates mil yuinhenles ¢ noventa
¢ «fois rems e cinguenia contavost,

3 — ADELSON MATHIAS & (A LTDA EPF - CNEPJ B
08,386, 7920001 96 — ltons: (4] RS %.33; 042 RE 8.30; 043 1% 7.26.
Toralicands RS $1.890060 (movenia = um mil oloconios ¢ novents
TES ' SCSSOREL Cenlay kb

4 - ITAVIH. COMERCIAL LTy ME - CHNP) n®
10597 V000108 — lwns (K17 RS £.30: 019 RS 7.24. Jotalizaudo
185 3L A50.00 trina ¢ Guateo mil seisoentos ¢ cinguenta reais).

5 — SUELEN GALVAN — EIRELlI - EPP — NP oo
24217209000 1-92 — Tteny: DOF 2% 3.08: 405 RS Lad; U117 RY 2,52
U12 RE 222050 RE 2,79: 032 RS 335 033 BS 457 (40 RS 447;
44 RS 632 Dd5 1Y L35 (M6 RS 400, Totalizande RS 20342050
{duzentus e trés mil guatrocentos & vime reais e cinquent centavos).
VALOR TOTAL DA LICIT A W0 RS 993 286,20 (quatrocenios
nuventa ¢ 1rés mil duzenios c uitents e seis reais ¢ dez centavns),

Franwisco Helordo, 16 de mzig de 2017

CLEBER FONTANA
Prefeing Municipal
Fahlicada par:
Isabe| Cristing Paim
LCadigo ldenlificador:E37F 3440
DEPARTAMENTO DE LICTTACOES F COMNERATOS
A DE JITLGAMENTO *

A presidents Ja Comissde de Licitacdo, nomeada sitpcés da Portaka
wt D25 BNT de MR de jamciro de 21T, com base na lei Feoderal
BO66MS e legislaghe complementar, torma pohlicn tosultado de
Julgamento das propostas téomicas.

MODALIDADE: COMCORRENCLIA N 012017

ORITT LG Cotratagie the apéncia de poblicidade.

LICTTANTES CLASSIFICADAS

FALAIN AL 194 1ICTTANTE Sl T8 TFCHTC 4 SERAL
ADALHY AL 1A [r]
PLUBLICIIVALE LT - ME

BLASCUHLRL Ul Ay K
MARME IR L IDA  ME

L ASSIFIC A A
I" COLC Al

R

R EE AL LY pd )

LICITANTT BRASCT.ASSIFIC ATIA

Ihi' QHLDER RAZAD SOCEAL TeA LICITARIL
|ED HEW MROFAGANDA LIDA  EFF

Caomundea ainda que, cen ndo havende interposiplo de mowrsofs). fica
designada a data de 25 de nwdo de 2017, As 1345 horas, na sala de
Licitagdes da Preleilora Municipal de Francisco Belrdo, localizada na
Rua Oulaviane Teiscira dos Santws, of 1ML para sherora o
ENVELOPE H - FROMOISTAS FINANCETRAS.

Hovende  interpesicdy de recorseis) o processo esiard
aurmnalicanents suspenso para analize dogs) mesmads).

DA TA: 1o de nuaie e 2017

MNILEIDE T. PERSZEL

Presidinte

SUEANE V' OLLAMERHALSEN
Membro

JOAD THIAGD DLARTE
embro
Fublicado per:
Isabel Cristina Maing
Codiga Identificador: 38 13003

EXTRATO DE TERMO ADITIV

O Seeretario Municipal da Administragie da Mrefeitora Municipal Je
Franeisco Belrdo. Fsiado do Famnd com hase na Bei Federal
00693 ¢ begislagdo complementar, oram piblico eatrato die Termo
Acditivo a0 Contratw:

PARTES: Municipio de Francisco Beltrio - PR e a empresa 1D%
DESERVOLVIMENTG DR SOFIWARE L CONSLILTORIA
LI AL

ESTECTE: Contrate " 180:2013 — Carta Convite 1 0282013
QBJETD: Fomecimento, implanacdn e licepciamente de ose do
sllwarce, de programa de informalica para a Secrefaria de Fducagio ¢
Coiltura

ADNTIVEE O prazo de vipéneia do contrato de prestagan de scrvipus
fieard prorogade por mais 6l (sessenta) dias ou sejq, a8 02 de aposio
de 2017

Francisco Belran, 16 de maio de 2017,

FPEDRINHO VERONEZE
wecreririv Municipal de Admianistracan

Publicads puors
Tsabal Cristina Paini
Cadigo IdeatiGemlor Bat2 AFu]

EXTHATO DE TERMO ADITIV{

0 Seeretirio Municipsl da Adninistagdie da Prefeitura Sonicipal de
Franciscy Peltran, Estade do Parang, com base na Loy Federal
RataYl ¢ lepislacan complementar. toma piblico extrawe de rermg
aditives so Conirato;

PARTES: Municipio de Francisen Delicdo - FE ¢ a EMPRESA
BRANILLIRA DECORKEIOS L TELEGRAFOS.

FSPECIE; Contraw n® 31672016 [nexigihilidade n" 3172006
QBIETO: Prestagdo de senvigos pa postupem de nolificagin de
inlragdo.  imposigac aumlo de infragao de dnsie (A1),
cortespundéncias de repularizagfio 4o apresentagiio do condutar, hem

wrw Jideiinunicipalgoin. b ann £
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. == Municipio de Francisco Beltrao
e PROTOCOLO

Processo: 4819/ 2017

Requerente: BLANCOLIMA COMUNICACAQO E MARKETING CNPJ: 72.491.186/0001-30C

Contato: BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDAS
Telefone: 45-30353391

Assunio: LICITAGAO - RECURSO ADMINISTRATIVO - Versé&o: 1
Descricao: REQUERIMENTO

Tempo Minimo Estimado: 1 dias.

Tempo Maximo Estimado: 15 dias.
Francisco Beltrao, 23 de Maioc de 2017.

~ DOUGLAS GODINHO LAUTERT LEITE
Protocolista
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A SRA. _HlLEIDE T. F'_ERSZEL1 PRESIDENTE DA _CDM'SSED‘ PERHANENTE DE
LICITAGOES DD MUNICIPIOQ DE FRANCISCO BELTRAO - ESTADO DD PARANA F
e r_.ra;;,_..ﬁ.\ .

!{; Fowo x.\\i

Ref. Processo Licitatdrio n® 232/2017
Edital de Tomada de Pregos n° 001/2017

BLANCO LIMA COMUNICAGACQ E MARKETING LTDA, pessoa juridica de direito
privade, inscrita no CNPJ sob o n® 72.491.186/0001-30, com sede na Rua Prasidente
¥ennedy, 2802, Coqueiral, municipio de Cascavel/PR, ja qualificada na presente licitac3o,
vem, respeifosamente, a presencga de Vossa Senhaoria, por seu representante legal, interpor
RECURSQO ADMINISTRATIVO contra decisdo de classificacBo das propostas técnicas do
certame, conscante os seguintes fatos e fundamentos:

DOS FATOS

C Municipio de Francisco Beltrdo, Estado do Parana, esta promovendo licitacio na
modalidade Tomada de Pregos, tipo Técnica e Prego, n® 001/2017, na qual licita a
contratagao de servigos de publicidade e propaganda a serem prestados por uma agéncia
de publicidade.

A licitagio segue seu curso regular, enconfrando-se na fase de julgamente das
propostas {ecnicas. A pontuagio das licitantes relativas as propostas técnicas ¢ a abertura
do prazo para a interposicao de recursos foram informados atraves da ata de resultado de
julgamento geral das propostas técnicas, segunda sessdo publica da licitagio realizada no
dia 15 de maio de 2017. Nas atas 162/2017 e 163/2017, a Comissio Permanente de
Licitagbes informou que o prazo recursal se encerra, conforme disposto na alinea °b° do
inciso | do art. 109 da Lei Federal n® 8.666/93, em cince dias dieis apds a publicacdo do
resultado do julgamentc no Diaric Oficial do Municipio.

A Blanco Lima Comunicacio e Marketing Ltda. vem a essa respeitavel Comissio
apresentar recurso 50b 0s seguintes fundamenteos: houve descumprimente do Edital no que
diz respeitc a apresentagio da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria {item 11.3.2),
apresentacéo da pega de roteirc de radio incompativel com o tempo proposio,
descumprimento do Edital {item 12.9) n¢ que diz respeito aos valores referenciais e (itens
11.3.4 @ 11.4.1.C e D) no formatoe de apresentacio e, por fim, por falta de documentacio
{item 11.5.1) exigido pelo certame e ndo apresentado por uma das licitantes.

1. DA EXIGENCIA DA APRESENTAGAO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

No item 11.3.2 — Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, o Edital & muito claro
quantc a apresentacio desta “sob a forma de texto, contendo no méaximo 04 (quatro)
laudas, fonte arial, tamanho da fonte 12, espacamento entre linhas de 1.5, sende 30 (trinta)
finhas por lauda...”. Pois bem, ocorre que a licitante Adamo Agéncia de Publicidade Ltda.
= ME no texto da pg. 3 do seu Plano de Comunicacio, apresenta SOMENTE 29 linhas,

r
1
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embora seja uma sequéncia do assuntc tratado na pg. 4, descumprindo o Edital no
item 1%.3.2 (conforme pode ser confirtnade no anexo 1).

No exemplo das pegas crigtivas, conforme ¢ item 11.3.3.1.d, a Adamo Agéncia de
Publicidade Ltda. — ME apresentou o roteiro para anincio institucional de radio com o
texto longo demais para o tempo proposto por eles, que & de trinta segundos {30%). Este
fato ndo passou despercebido a dois membres da Subcomissdo Técnica, que fizeram tais
observagdes (conforme os anexos 2 e 3). A Sra. Juliane loris comentou: "peca de radio
criativa, porem um poucs longa’, enquantoe o sr. Claudinei De! Cielo diz: “somente o texio
de radio muito longo™. Entretanto, estes mesmos jurados, que deveriam desclassificar tal
empresa por este erro, nao o fizeram. Este errg feriu 0 edital no item 11.4.2, que estabelece
que “serd desclassificado o licitante que descumprr o disposto neste Edital” e item 12.3
que assevera “a falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica cu
sua apresentagio em desacordc com o presente edital, implicara na desclassificagio da
proposta (técnica)”.

Na pagina 11 da sua Proposta — Estratégia de Midia e N3o Midia — esta mesma
licitante apresentou seu cronograma de midia com desconto na criagdo de 50% sobre a
tabela referencial de pregos do SINAPRO/PR, o que fere o item 12.9 do edital que diz: “na
campanha institucional simulada, as licitantes deverdo utilizar-se dos valores da Tabela
Feferencial de Pregos do Sindicatc das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana
{SINAPRO/PR) e os pregos de tabetas praticados pelos veiculos de comunicagéo”. Assim,
0 edital € ¢laro que o valor simulado deveria ser o das tabelas, sem nenhum desconto
{anexo 4).

O mapa de distribuigdo de midia da campanha simufada por esta mesma agéncia,
na pagina 12 de sua proposta, foi apresentado em desconformidade com a determinacac
do edital nos itens 11.3.4 e 11.4.1.¢c, d — que diz que o Plano de Comunicacio Publicitaria
deve ser apresaentada da seguinte forma: ...com texio em fonte *arial®, tarmanho 12 pontes.
Como se pode comprovar no resumo das planilhas de distribuicBo apresentado pela
agéncia, utilizou-se de fontes bem menocres do que esta (anexo 5).

Deste medo, fica evidente que a licitante descumpriu itens do edital de licitag&o e por
esse motivo deve ser desclassiicada do certame.

2. DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - ENVELOPE N° 3

Causa estranheza o criterio adotado pela Subcomissiio Técnica ao pontuar a
Adamo Agéncia de Publicidade Ltda. - ME no quesito “capacidade de atendimentg”,
uma vez que, mesmo tendo apenas guatro funcionarios na equipe (incluindo seus dGIS
socios!l), esta lictante conseguiu a mesma média dos julgadores que a Hey Propaganda
(média: 11,2}, que possui 15 (dezesseis) colaboradores qualificados.

Nao ha justificativa plausivel para a atribuicio dessa pontuagio. Ou houve um
equiveco, que deve ser reparado, ou trata-se de indicio de favorecimento a licitante de
Francisco Beltrio, o que toma este certame passivel de cancelamento {anaxos 6 e 7).

Entrefanto, © erro mais grave omitido ou que passou despercebido pela
Subcomissdo Técnica € a falta de apresentagdo do decumento exigido no item 11.5.1.e -
‘neste item serao apresentados os documentos gue comprovem ¢ vinculo empregaticio
dos profissionais quantificados no subitemn 11.5.1, letra “a”, com a ¢bpia dos mesmos no

blancolima@terra.com.br » 45 3035 3391 fﬁ/
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livro de ragistros da empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo sistema do Gnvw
Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabatho e Emprego, devende &
emissao ser referente ao més anterior a data de abertura do certame...”. A licitante Adamo
Agéncia de Publicidade Ltda. = ME nao apresentou os registros de seus funcionarios no
livro da empresa e nem a GFIP do funcionario Renan Bernardi {somente dos seus scios e

do colaborador Kahlil Goerck Telles da Silva), conforme anexo 8.

O item 123 do edital diz: “a falta de qualquer dos documentos exigidos para a
Proposia Técnica ou sua apresentacdo em desacorde com o presente Edital implicara na
desctassificag8o da proposta”.

A Subcemisséo Técnica ndo pode acrescentar critérios subjetivos ao julgamento
cujo objetivismo ja estd bem definido no Edital, nos itens citados anteriormente. A Lei
12.232/2010 - que rege as licitagles para contratagic de agéncia de publicidade -
especifica em seu artigo 6° incise VI que: o julgamento das propostas técnicas e de precos
€ o julgamento final do certame serdo realizados exclusivamente com base nos critérios
especificados no instrumento convocatorio.

Com efeito, licitagio que n&o atends aos principios da isonomia, legalidade,
moralidade e imparcialidade deve ser anulada. Nesse sentido, manifesta-se o mestre
Marcal Justen Filho, na sua obra Comentario a Lei de Licitagdes e Contratos
Administrativos, Dialética, 8* Ed., SP, 2008 pg. 622:

{..) as siluacbes mais sénas envolvem, no enfanfo, 0s cascs em que a
incompatibifidade com o modelo normative produz a infragdo a interesses juridicamente
relevantes. Existe, de modo incontroverso, uma lesSo a valores protegidos pela ordem
Juridica.

(..} J& nos casos de lesfo a interesse pidblico ou a interesse privado de sujeitos
indeterrninado, havena nulidade propriamente dita. Nessa situagdo, o desfazimento do ato
far-se-ia com efeitos retroativos, incurmbindo a auloridade administrativa o dever de
pronunciar de oficio a nulidade {...)

QO mestre Margal Justen Filho, na obra ja citada, acrescentia que a desclassificagiio
da proposta que ndo atenda ao edital € imperiosa, e ndo pode ser ignorada, ndo s por
desatender ao edital, mas por desatender aos principios formais da licitagdo, conforme
segue:

(...} N&o serdo objeto de apreciagdo as propostas que ndo preencham os requisitos
formais e matenais previstos na Lei e no ato convocatorio. Essas sero desclassificadas.

(...} Do ponto de vista formal, deve-se verificar se a proposta atendeu ao modelo
devido. Ou seja, examina-se se conlém aquilo que é obrigatério e se omitiu aquilo que é
proibide, adotando a forma adequada. O exame formal dever ser formulado 8 luz do
principio fundamental de que a forma ndo & um fim em si mesmo. Mas isso ndo auforiza
ignorar a ofensa a requisifos formais relavantes previstos no ato convocatorio {...)

Sobre o tema, vale citar Maria Sylvia Zanella Di Pigtro:’

A incbservancia de exigéncias formais, por um licitante, necessariamente leva a sua
inabilitagdo ou desqualificagdo, conforme o caso. A Comissio Permanente de Licitacbes

* Di Pietro, Maria Sylvia Zanella, Temas Polémicos sobre Licitages e Contratos, Ed. Malheiro [ -
Editores, p. 40, 4° Edigio, Sao Paulo, 2000, &m
blancolima@terra.com.br - 45 3035 3397
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ndo pode relevar as falhas formais, a ndo ser em casos absolutamente excepcionais:
que a irregularidade se supera por outros elementos constantes dos autos; caso conthé
haveria ofensa aos principios da legalidade, da vinculagdo ao edital e da isonomia.”

Segue a doutrinadora:?

“Além disso, estando as exigéncias contidas no instrumento convocatério, de forma
expressa, elas impdem-se a todos os licitantes, porque todos a ele se vinculam. A Lei
8.666, além de mencionar o principio da vinculagdo ao instrumento convocatério no art. 3°,
ainda repete, no art. 41, a mesma exigéncia, determinando que a Administragdo ndo pode
descumprir as normas e condigdes do edital, ao qual se acha estritamente vinculada.”

Manter a classificagdo da Adamo Agéncia de Publicidade Ltda. = ME implica,
como ja destacado, em tratamento desigual entre os participantes do certame, ignorando o
principio da impessoalidade, empregando tratamento diferenciado, beneficiande uns em
detrimento de outros, o que acarreta a nulidade do procedimento, por ndo cumprir os
requisitos do edital e da Lei de LicitagGes aplicada ao caso.

Diante do exposto, pleiteia a Recorrente o recebimento e provimento do presente
recurso para que seja revista a pontuagdo e a decisdo em manter a classificacdo da
concorrente mencionada, mesmo sem observar os itens do edital ja citados e, por fim, e
ndo menos importante, que seja DESCLASSIFICADA a proposta técnica da agéncia
Adamo Agéncia de Publicidade Ltda. - ME por descumprimento do edital, conforme
exaustivamente demonstrado neste recurso. Caso estes fatos sejam ignorados pela CPL,
tomaremos as medidas cabiveis, incluindo informar ao Ministério Plblico Estadual acerca
de possivel favorecimento & agéncia de Francisco Beltrdo.

stes te-rrng_s. pede e espera deferimento.

-,

\ Cascavel, 18 de majo de 2017

i1 ™

*Idem

blancolima@terra.com.br « 45 3035 3391

Rua Presidente Kennedy, 2802 - Coqueiral

.5 Comunicac3o & marketing B5807-0B0 » Cascavel - PR
www.blancolima.com.br
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ANEXO 1

11.3.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

E fundamental e necessario aperfeicoar a comunicagdo com a sociedade, mais do
que apenas dar ciéncia da existéncia das politicas publicas & necessério fortalecer o dialogo
com o cidadao, Duarte diz que “o direito & comunicacio passa necessariamente pela
participagao do cidadao como sujeito ativo em todas as fases do processo de comunicagao,
tornando-se, também, emissor” (DUARTE, M., 2007, p 106). Isto & o que gueremos
destacar entre os principais objetivos esta: o relacionamento com o cidaddo. Mais do que
informagao ao publico, ha o objetivo de promover a compreenso e a possibilidade de
contribuir. mas principalmente utilizar as politicas publicas promovidas pelo municipio de
Francis¢co Beltrao.

Assim, fomentando a participagio popular, com transparéncia, obteremos o
entendimento das agbes que estio sendo desenvolvidas, dividir as responsabilidades.
aperfeigoar acdes e firmar a consciéncia do coletivo. Para tanto, se faz necessario o
desenvalvimento de um planejamento de comunicagdo integrado, de forma estrategica,
buscando interagao com os mais variados plblicos e seus canais de midia. Deste modao,
com a informagao que lhe € pertinente, buscaremos fortalecer em todos os cidaddos o
sentimento de pertencimento, a vontade de fazer mais pelo lugar onde se vive e de sentir-
se ativo na melhoria da qualidade de vida em Francisco Beltrao.

' Comunicando é preciso atengao ao conteido das mensagens emitidas, no entanto.
deve-se levar em consideragio a resposia da sociedade. Na construcao deste didlogo &
necessario o estabelecimento de uma sistematica com canais abertos, permitindo que o
cidadao possa intervir ativamente. Implementar uma sistematica de métricas, como
pesquisas tradicionais e, principalmente, utilizando-se das novas tecnologias, com canais
abertos, nstanianeos e imediatos, que serdo uma grande alternativa no auxilio das
decisdes da administragdo publica.

O brefing apresentado para esta licitagdo evidencia algumas necessidades
imediatas de comunicacéo, porém, em nosso entendimento € necessaria a criagAo de um
mote geral que possa integrar as agbes publicitarias. indo ao encontro dos objetivos de
comunicagao elencados, além de buscar sanar os problemas de comunicacao relatados.




ANEXO 2

d) ROTEIRD ANUNCIO DE RADIO

CAMPANHA “Francisco Beltrao - Feita por cada um de nos"

Titulo Dengue - E hora de agir | Veiculo: Radio | Tempo: 30°
— | sPOT30 —Texto AUDIO
"E vamps para maaaars esse combate! T [Barulho de sino de

Desse lado . ela. grandiosa, cheia de tradig@o. com | ringue] Marragao
o pesg de mais de 85 mil habitantes: caricata de narrador de

FRANCISCOOOQO0 BELTRAAAAOD! lutas
[APLAUSOS]
Do outro lado: trajando preto com listras brancas,

pensando poucas gramas e menos de 1 centimetro,
mas ainda assim muito temido: o MOSQUITO DA [VAIAS]

DENGUE

Mas e ai, Arnaldo, o que vocé espera para esse MNarrador;

combate?
Olha, a luta até parece muito facil, mas Beltrao tem |

que ter muita atencéo pra ndo perder essa batalha
para o mosquito, hein??

Comentarista:

' Locutor - voz grave com

N3ao podemos perder esse combate! Tome a
tom sério:

iniciativa, tampe a caixa d agua, verifique as calhas
e os vasos de plantas, ndo abandone pneus e tudo
que acumula agua. Alerte seus vizinhos, lute em
equipe!|.. & hora de agir,

Denuncie focos do mosquito em locais pablicos e
terrenos baldios - Whatsapp: (nimero) ou
facebook/beltrdooficial

Francisco Beltrio — Feita de cada um de nos.
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ANEXO 4

 CRONOGRAMA 0110 8 3112 2017 Francisco Beltrds
PESQUISA TIPO QUEST | INVESTIMENTO
t- Avaliago consuma de midia | Domiciliar 300 RS 7.000,00
2- Avahagia resultado |
_campannha ) Internet 800 i RS 2.500,00
| TOTAL DE PESQUISA | RS 9.500,00
MDA - B | )
" vlcuomeio | PECAS |INSuwmP| CRIAGAO | PRODUCAO VEICULAGAQ
Y- Radio || 2SPOTs 30" | 1388 | R$7.08000 | R$700.00 RS 31.626.54
2.v || 2VTs 30" 98 RS 1344400 | R§7.000,00 | RS 2000454
5 - interne Filmes/impuls § Filmes 60" 48 RS 4.878,00 RS 8.000,00 RS 3600.00
§-Jomal | | 2 Layout 1/4 10 RS 5.170,00 RS - RS 3.500,00
3. Oudoad 2 Layout 5 R$ 1111200 | RS 600,00 RS 2 100,00
Busdoar ) 2 Layoul 20 R§11.11200 | R$S2331.00 | RS-
4 Foiger | Fo20x20cm | 20000 | RS307300 | R§2582.00 | RS-
8 - Foider gistribuigho domicikar o - RS 1.200.00
e = f
TOTAL | | nn.m,wi R§ 21.220,00, RS 62.011,08

INVESTIMENTO TOTAL __
Os de criagho estao b
m o .. . ‘“: i -.I..-" _. . .

1




ANEXO 5

s mapas abaixo exemplificam a distribuigao que sera aplicada na campanha
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ANEXO 8

- =S el e et T
ENVELOPE N° 03 - CONJUNTO DE INFORMACOES
LICITANTE:
I | JULIANE JUSTIFICATIVA ]
A | IORIS
Ay iy i rey ekl
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO | ’% adkiany e 163 _:“*i_mmi ]
. - L
,‘1""' £y Ly L\»!Ett cdode dg
| i .
B vty <= Cikgad u-*.tu;,rgg
. [| 7 sofiafeténua. 3[
t | 1 o E :
| | ] -
' PORTFOLIO DO LICITANTE ' : ARG e T ot
I!.l:_' LR e S R vy 'n.i it g Ly
-4 =R = ol LR S L 0 TG S e
i ___k. LR TR e ':-i.u".r'-i.'—-'\"j.&_.-_ g
| N : '!"-t_-__\k. '...-x-..-..‘b'._\_'“ !.Lb_l._\.-‘} .",'.-'.-L\_]_
' TOTAL | 24945
Juliane loris
iy & -J"\-

,

ENVELOPE N° 03 - CONJUNTOQ DE INFORMACOES

LICITANTE: | A - LiCA >4 2 =T
N | GELSON JUSTIFICATIVA
T
T CORAZZA
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO /. _ | £57RU TUAA Dok /lds
| T | gawPE um Poko
LEDEN }&
 PORTFOLIO DO LICITANTE PELAS GAARIAS D€ B4
f_a ,,,\_l-.-tl- MDE LoV 'T'E,I"th.
€ IMAGENS U"SAF."L"::- D
| MAans FA ﬁbﬁﬁﬁri}fl
N “23;&' |

10




ANEXO 7

. adamo

11.5.1 —Equipe técnica

Edson Adriano Amaro - ATENDIMENTO / PLANEJAMENTO, idade 43 anos, experiéncia
25 anos| Bacharel em Comunicacac Social - Publicidade e Propaganda (FADEP). atuando
em atendimento. planejamento e direcdo de criagdc Prémio AMSOP de Publicidade e
Propaganda 2008/2009

Franciele Perondi Amaro — ADMINISTRATIVO / MIDIA
Expenéncia 12 anos Licenciatura Economia Doméstica e Pés-graduacao em Gestao
empresarial (UNIOESTE).

Kahlil Geerck — DIRECAQ DE ARTE/PRODUCAQO
Experiéncia 4 anos, formado em Tecnologia em Marketing (Faculdade Anhanguera de
Jaragua do Sul).

Renan Bernardi - REDACAQ/MIDIA SOCIAL
Graduando em Comunicagio Social — Publicidade e Propaganda (FADEP).

— CONJUNTO DE INFORMA

ENVELOP
leClTﬂﬂTE:_.ﬁjﬁﬂ.I ' R ENC A JE v LIC DADE n“:.. __:)‘/"\
" GELSON LUIS  JULIANE CLAUDINEY
CORAZZA IORIS DEL CIELO
o3 | M8 #3535
[ — 4 -
| LICITANTE A A3 (L 35| {3 6
# gl ] // bkt § T
f Gé‘éj |sfc£;.m JUEAHEW '(‘T CLA
/___ Membro Membro
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ANEXO 8
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MUNICIPIO DE FRANCISCO BELTRAQO

Estado do Parana e

PARECER JURIDICO N+ 0633/2017 AN
PROCESSO N.* . a819/2017
RECORRENTE :  BLANCOLIMA COMUNICACAC E MARKETING LTDA
CONCORRENCIANS 0172017
INTERESSADOS : PREFEITO MUNICTPAL

SECRETARIA MIUNKIPAL DE ADMINISTRAGAQ
ASSESSORIA MUNICIPAL DE IMPRENSA
ASSUNTO :  RECURSO ADMINISTRATIVO

1 RFTROSPECTO

Trata-se de recurse administrativo interposto pela empresa BLANCOLIMa COMUNL
CACAC E MARKETING LTDA contra ato praticado pela Comissao de Licitagio, na sessdo pu-
blica realizada em 15 de maio de 2017, referente & Concorréncia n® 01/2017, cujo objeto € a
contratacao de servigos de Agéncia de publicidade.

Alega, em apertada sintese, que a licitante Adamo Agéncia de Publicidade Ltda - ME
descumpriu os itens 11.3.2, 11.2.3.1.d, 11.3.4, 11.4.1.C, 11.4.1.D, 11.5.1 e 12.9 do edital. Assim,
requer a reforma da decisdo recorrida, considerando desclassificada a proposta técnica da
Recorrida (ffs. 01/04). Juntou copia da proposia kécnica da Recorrida (fls. 05/12).

A Comissac de Licitagdo encaminhou os autos para esta Procuradoria Juridica Mu-
nicipal para avaliar a admissibilidade do recurso, acompanhadoes da integralidade do pro-
cesso licitatorio n®. 232/2017 (Concorréncia ni®. 01/2017).

As demais proponentes foram infimadas para apresentarem contrarrazoes (il 16),
sendo que a Adamo Agéncia de Publicidade Ltda - ME manifestou-se mediante o Protocolo n®.
5130/2017.

£ o relatérin,
2 ]U!ZD BE ADMISSIEILIDADE

(*juize de admissibilidade recursal deve levar em consideragao a regra geral previs-
ta no art. 109, capuf e inc. I, letra a”, da Lei n.? 8.666, de 21 de junho de 1993,

Ma espécie, o recurso foi interpesto por parte legitima (a BLANCOLIMA COMUNICA-
CAO E MARKETING LTDA participa do certame), interessada (ja que pretende a declassificagio
de cutra licitante), enderegado & autoridade competente, adequadamente molivado e devi-
damente representado.

1*Art 1R, Dos atos da Administragdo decorrentes da aplicagdo desta Lei cabem: [ - recurse, no prazo

de 5 {rinco) dias Oteis a comtar da intimagio do ato ou da lavratura da ata, nos casos de: a) habilitagio ou inabili-
tagdo do lictante:”

Pogma 1 de 7
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No que tange a tempestividade, a sess3o que classificou as propostas foi realizada
em 15/05/2017 {segunda-feira), sendo que a publicacao da decisao ocorreu em 17/05/17 (quar-
ta-feira), data esta em se considera que a Recorrente foi intirnada, sendo que o praze para a
interposicdo de recurse teve inicio em 18/05/2017 (quinta-feira), findande em 24/05/2017
{quarta-feira), sendo que o recurso interposte pela Recorrente foi protocolade em 23/05/2017
{vide capa do processo}. Portanto, conclui-se pela tempestividade do mesmeo.

Os prazos do processo administrativo t8m inicio na data da intimagéo oficial, exclu-
indo-se da contagem o dia do comego e incluindo-se o do vencitmento (art. 66, caput,? da Lei

n.® 9.784/99).
Superado o juizo de admissibilidade, passa-se ao exame do mérito.
3 FUNDAMENTACAG

Durante a sesséo publica realizada em 15 de maio de 2017, referente & Concorréncia
n®. 01/2017, a Comissdo de LicHtagdo assim se pronunciou especificamente sobre a questio:

(...} Resultaram classificadas: em primeiro [ugar a licitante 01 — ADAMO AGENCIA DE
PUBLICIDADE LTDA — ME com nofa téenica geral de 79,68 {setenta ¢ nove virgula ses-
senia e ofko) ponttos ¢ em segundo lugar a Heffante 02 - BLANCOLIMA COMUNICACAO
E MARKETING LTDA — ME com noeta técnica geval de 69,30 (sessenta ¢ nowve virgulg frin-
ta) puntos.

Em suas rarzdes recursais, aduz a Recorrente que deve ser desclassificada a proposta
técnica da licitante Adamo Agéncia de Publicidade Ltda - ME por nio ter satisfeito os itens
11.3.2,11.3.3.1.d, 11.3.4, 11.41.C, 11.4.1.D, 11.5.1 e 12.9 do edital.

3.1 ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
A primeira insurgéncia refere-se ac itemn 11.3.2, que assim dispoe:

11.3.2 Estratégia de Comunicagdo Publictania: apresentada sob a forma de texto, contendo
no maximo 04 (guatro) laudas, fonte arial, tamanho da fonte 12, espacamenio entre tinhas de
1,5, sendo 30 (trinta) livhas por lauda, indicando e defendendo as linhas gerats da proposia
para supriv o desafio ¢ aleangar os resultados ¢ metas de comunicagdo desefadas pelo Munici-
pio de Francisen Beltrio, devendo conter:

) adeguagie do concelto € do tema proposto & natureza, gualificacio ¢ ao problema de comu-
nicagdc do Municipio de Francisco Beltrdo,

b} consisténeia ligica e pertinéncia da argumentagio apresentada em sun defesa;

c) capacidade evidenciada de despertar novas relagies com o piblico-alvo e amplior esse des-
dobramento positivo para a comunicacdn do Municipio de Francisco Beltrdo com a sociedade.

* "Art. 66, Os prazos oomoegam a correr a partir da data da cientificagio oficial, excluindo-se da conta-
gem o dia do oomegn @ inchiindo-se o do vendmeneo.”

Pagina 2 de 7
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A Recorrente entende que a proposta técnica da Recorrida descumpre o item acima
tendo em vista que a sua Fstratégia de Comunicacio Publicilaria apresenta uma lauda com ape-
nas 2% linhas.

Mo entanto, a desclassificagio por esse motivo evidenciaria formalismo exacerbado,
ja que o edital prevé que referida pega podera conter ATE 4 laudas, isto ¢ poderia ter sido
considerada, inclusive, a apresentacio de apenas UMA lauda, sendo que o nimero de linhas
serve para delimitar a prolixidade desnecessdaria e padronizar as propostas.

Sobretudo, denota-se que o altimo pardgrafo da pagina 3 cm apreco apresenta a dl-
tima linha completa, sendo gue a adigic de apenas wna palavra incorreria no acréscimo de
mais uma linha, de modo a cumnprir, apenas formalmente, a necessidade de 30 linhas por
lauda. No entanto, a proposta permanecerta substancialmente a mesma, o que impoe conglu-
ir que nda se mostra razodvel a desclassificacdo almejada neste ponto.

3.2 ANGNCIO INSTITUCIONAL DE RADIO

Em relagio ac anuncio institucional de radio (item 11.3.3.1.d% apresentado pela Recor-
rida, alega a Recorrente que houve descumprimente do edital (itens 11.4.2 e 12.3) por exibir
texto longo, que ultrapassa o tempo de 30 segundos proposto pela Recorrida e que tal equi-
voco fol verificado pela Subcomissdo Técnica.

Contude, em momento algum o edital prevé a possibilidade de desclassificagdo no
case de armncio de rddio que ndo obedeca o tempo atribuido pela proponente, sendo que a
valaragdo para esse aspeclo foi devidamente assinalada pela pontuagio da Subcomissio
Técnica, que tem a competéneia para avaliar a capacidade de atendimento do objeto. Assim,
ndo € possivel que a Comissdo Permanente de Licitagio sobreponha-se a esse entendimento,
restando desautorizada a desclassificagio da proposta também neste aspecto.

3.3 VALORES DA CAMPANHA SIMULADA

Quanto ac valor atribuido pela Recorrida & Estratégia de Midin e Nao Midia que con-
sidera desconto de 50% na Tabela SINAPRO/TR, alega a Recorrente que o valor simulado
deveria corresponder ao da referida Tabela sem nenhum dasconto, observando-se o que dis-
poe o item 12.2 do edital, a saber:

12.9 Na campanha institucional simuladn, as licitantes deverdo wtilizar-se dos valores da
Tabela Referevicial de Pregos, do Sindicato das Agéncias de Propagonda do Estado do Parani
(SINAPRO/PR) e o5 prregos de fabelas pravicados pelos veiculos de comunicacdo.

Em sede de contrarrazies, a Recorrida sustenla que o proprie edital exige um des-
conto minimo de 46% sobre a Tabela de referéncia, demonstrando que 0s valores do SINA-
PROTR divergem da realidade local de mercado.

* 11,3.3.1 Serio aceitas somenle as segtintes peens: (.0 @) 01 (ap roletro para andncle institucimal de radio,
senule proibida o apresentagdo de CIY ou qualquer outro formata de midia;
Fagina3 de ¥
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Ainda, relata que a Recorrente realizou pedido de esclarecimentos ao argae licitan-
te, previamente 4 abertura do certame, a respeito dos valores que deveriam ser praticados na
campartha simulada, havendo resposta de que somente precisaria ser observado o valor ma-
xime de R$ 100.000,00 {item 12.10¥), conforme Oficio n. 29/2017/Licitagaes anexado no Proto-
cole n®. 5130/2017.

Assim sendo, novamente nio merecem prosperar as alegagoes da Recorrente, visto
que 05 valores da campanha simulada referem-se a uma verba ficticia ¢ que deve correspon-
der aos pregos praticados no mercado, o que foi observado pela Recorrida.

3.4 ESTRATEGIA DE MiDIA E NAG MiDia

Ma mesma senda do mimero de linhas por lauda acima analisado, percebe-se que
redunda em rigorismo desmedido desclassificar uma proposta que em contetido € a melhor
pontuada no quesito Estratéyia de Midin ¢ Ndo Midia entre as Agéncias participantes, assim
como apresenta o tamanho da fonte e 0 espacamento entre linhas estritamente adequados ac
edital (item 11.3.4%) no texto desenvolvido, mas que exibe suas tabelas e planilhas um pouce
destoantes dessas forrnalidades.

Os questionamentos da Recorrente restringem-se ao formalismo exagerado no exa-
me da proposta ténica da Recorrida. A questdo, entan, e saber se os equivocos apontadoes
consHtuem wicio formal ou substancind. Sepundo o jurista Margal Tusten Filho#:

“(s defeitos de uma proposta podem ser classificadeos em formais ou substanciafs, Sdo formais os defei-
tos relacionados aos requisitos de exteriorizagdo da proposta, San substancials agueles perfinentes acs
reguisitos de conteidy de proposta. {..) Mas a distinglo entre defeitos formiais e defeilos substancmis
ndo se desting a frmecer w criiérie absoluto de sofuglo para dispuidas sobre desclassificacio. E iicor-
reto affrmar que todos o5 defeiios formais sdo sandvets ¢ gue fodos o5 substenciais ndo os sdo. Em todos
05 casas, é indispensdrel delerminar @ extensdo ¢ as decorréncias do defeile. Hi defeitos formats ¢ subs-
tanciais sandveis ¢ exisiem agqueles gue ndo comportgm saneamenfo.”

Nessa linha de raciocinic, 05 vicios na proposta em andlise sae formais ¢ sanaveis,
configurando essencial e substancial o que diz respeito ao objeto da contratagac e nao o sim-
ples espacamento entre linhas ou o tamanho da fonte.

A formalidade exacerbada vai de encontro ao interesse publico, eis que o procedi-
mento licitatério deve estimular a participagio do maior niimere de concorrentes, de medo a
ensejar a melhor proposta.

11210 A eipanha proposta mes termos fdicados no briefing {Aneyo 1) wilizard conur referencial umae verba fic-
Hein ndo superior a4 RE 10000000 feerm mil rewish

5 1L.3.4 Esivatégin de Midin e Nao Midia: apresentads em fonte “artal”, temanhe da fonke 12, espaganento entre
linhas de 1.5, sob g forma de textos, tabelas, graficos, planilhas ¢ por quodry reswomn que identificant @s pegas @ serem oveicnela-
das ou distribuidas ¢ suns respectivas quantidades, insercdes v custos nonrinats de produgie ¢ de wefenlagln, explicands ¢
justificanda a estratégin € as tilicas recomendadas. em consondneid cam a eskratdgie de comucnicagdo publicitdrie sugerida
pela proponenty ¢ ent funedo da verba disportivel, devende conter:

& JUSTEN FILHO, Marcal. Comernidrios & leg de itapdes o contratos adwifnistrativas. 12 ed, 550 Paulo: DHa-
lética, 2008, p. 735.
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Dessa forma, mesme umn erro de forma de uma planilha nde autoriza a2 descl gg;'_!ﬁ
cagio do licitante se for possivel atingir o resultado correto mediante a consideracio das de-

mais informacies existentes, 0 que abrange o presente caso.

A unidade da Constituigde Federa!l implica didlogo de principies e regras constitu-
cionais entre si. Em caso de colisdo, deve prevalecer, de acorde com os Principios da Razea-
bilidade e da Proporcionalidade, aquele valor agregade a nerma gue melhor reflete, ne caso
concreto, os objetivos tragados pelo povo brasileiro, quando da claboragdo da Carta de 1988,
05 quais se encontram explicitados ne art. 3%, da Constituicao Federal

Os principios da propercionalidade, da razoabilidade e do formalismo moderado®
acarretam a impossibilidade de imposi¢ic de consequéncias de severidade ndo qualificavel,
em um juizo logico, como a necessaria consecugao do fim. Nesse contexto, considera-se a
existéneia de mero erro formal, plenamente sanavel, ja que a sua observacio nio importa em
alteragido da proposta, ¢ que implica na possibilidade de maior compeligio ao certame.

3.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

D ocutro lada, no que tange a capacidade de atendimento, melhor sorte ndo assiste a
Recorrida, pois ndc comprovou gque possui equipe técnica minirna e com o devido vinculo
empregaticio com a empresa para execular os servigos pretendidos, deixando de comprovar
a sua capacidade técnica e de cumprir o tkem 11.5.1 do edital, quc assim preceitua:

11.5.1 Capacidade de Atendimenio: serd apresenlada por meip dos seguinies textos (forite arial,
tamanho da forite 12, espagamonto entre tinhas de 1,5) em no mixime 10 (dez) paginas:

a) curviculos com a quantificagio e guafificacie dos profisstonats que seridy postos 4 dispostpdo da
Iimha de afuagio, de maneiva discriminagda, por selor da agéncia licitante (no minime: atendimen-
to, arte, redacdo, midia, planejamento, producio);

&) neste item serdo apresentados os documentos que comprovem o vinctlo enpregaticio dos pro-
fissionais quentificados no Subitem 11.5.1, lefra “a”, com a copia dos mesmos no Lvrp de regis-
tros da empresa, acompanhada pela GEIP gerada pelo sistema do Governo Federal com dados dos
Ministérios da Fazenda ¢ do Trabalho e Emprego, devendo a emissdo ser referenie ao més anterior
it data da abertura do cortame;

Obs.: Os doctumentos do item 11.5.1-¢, ndo serdo compuiados no totel maximo de 10 (dez) pagi-

s 4 gue se vefere i item 11.5.1.- [, em relagdo aos outros ifens deste topico. (ga.)

Apesar de ndo haver vedagio no edital de acumulagio de fungbes para os funciona-
rios indicados pela proponente, conferme apontado pela Recarrente, verifica-se que € redu-
zida a equipe da Adamo Agéncia de Publicidade Ltda - ME, j& que apresentou apenas 4 (quatro}
profissionais, quais sejam: Edson Adrianc Amaro (atendimento/planejamento), Franciele
Perandi Amaro (adiministrativo/midia), Kahli! Goerck {arte/predugice) e Renan Bernardi {re-
daciao/midia).

T ATt 3 Constituem objetives fundamentais da Repiblica Federativa da Bragil: |- construir uma socl-
edads livre, justa e sitiddria; 11 - garantir o desenvolvimento nacional: 1) - erradicar a pobreza e a marginalizacio
¢ reduzir as desigualdades sodais e regionais; [V - promover o bem de kdos, sem preconeeitos de origem, raga,
sox0, oor, idade ¢ quaisquer cutras formas de disciminagio.”

A Provistos no art. 29, capui einc. IX, da Lei n*5.784/595,
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Por ausénceia de previsac editalicia e pela aprovagdo satisfatéria do quesito pela
Subcomissao Técmica, incabivel a desclassificagio da licitante neste ponto.

Em relagdo & documentagdo comprobataria do vinculo empregaticio, no entanto, a
Recorrida somente anexou a GFIP de 3 profissionais que indicou (Edson Adriane Amaro,
Franciele Perondi Amaro e Kahlil Goerck), faltando a Guia referente a0 fundonario Renan
Bernardi. Além disso, deixou de apresentar os registros de cada colaborador nos livros da
empresa ou qualguer outrec documento gue demonstre o vinculo de trabalho.

Sobre esse assunto, convém mencionar que a exigéncia de comprovagio do vinculo
empregaticio ser efetuada apenas mediante ficha de registro nos livros da empresa configura
limitagdo desarrazoada, ja que € possivel a satisfacde da exigéncia através de outros docu-
merntos, sabendo-se gque o contrato de prestagac de servigos também ¢ uma forma licita de
contratar obrigacdes, segundo entendimento pacificade no ambite do TCU®.

Ocorre que a Recerrida nao apresenton gualquer decumento gue comprove vingulo

profissicnal com Renan Bernardi, seja mediante ficha de registro nos livros da empresa ou
por cantrato de prestagdo de servigos, tampouco a sua GFIP.

Defende a Recerrida, em suas razoes, que a empresa efetua o registro de seus em-
pregados por sistema informatizado, conforme autoriza a Portaria MTE n®. 41 de 28/03/07,
tratando-se de fichas eletrénicas que ndo correspondem ao documento cxigido no edital lici-
tatdrio, razdo pela qual ndo foram apresentadas.

Observa-se, no entanto, que a propria normativa suscitada pela Recorrida prevé a
possibilidade de serem prestadas informacgdes a respeito do registro dos empregados da em-
presa atraves de acesso por meio de tela ao sisterna, impressao de relatorio ou meio magneti-
co (inc. III do art. 4%), ndo podendo, assim, se escusar da obrigagio editalicia, ainda que a
forma seja diversa da solicitada, pais, como ressaltado acima, qualquer documento que com-
prove a relacdo do vincule profissional deve ser aceito em sede de participagio em licitagao.

Outrossim, nde se queira alegar excesso de formalismo. O fundamento em exame,
que motiva o provimento parcial do recurso, nao decorre de um capricho formal, mas de
uma descbediéncia a item explicito do edital que foi descumprido pela Recorrida e nao opor-
tunamente impugnado.

Seria poessivel cogitar algum excesso de rigor formal se o documento tivesse sido
apresentado no memento correto ¢ houvesse alguma diivida de interpretacao. O que houve,
no entanto, fof uma insuficiéncia documental, que nio merece ensejar cutro desfeche senfo a
desclassificacdo da Recorrida.

Sobre a alegacho da Recorrida acerca da possibitidade de ser anexado documento
ausente mediante a realizacdo de diligéncias pela Comissdo de Licitagio, esclarece-se que ha
vedagao legal expressa neste sentido, conforme preceitua o art. 43, § 3%, da Lei n®, 8.666/93:

¥ Acordans mv. 36172003 e 229772003, ambos do Flenario.
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§3° E facultade & Comissdo ou autoridade superior, em qualguer fase da licitacio, a promo-
cio de diligéncia destinada e esclarecer ou g complementar a instrugde do processo, vedada
a_tnclusép posterior de documento ou fnformacio que deveria constor originariamente da

proposta. (g.n.)

Assim, conclui-se que a Adamo Agéncia de Publicidade Ltda - ME ndo atendeu a exi-
giéncia do itemn 11.5.1 do edital, no momento da abertura do certame realizada em 08 de maio
de 2017, opinando-se, pois, pelo provimento parcial do recurso interposto, para o firn de des-
classificar a proposta da Recorrida.

3 CONCLUSAD

ANTE O EXPOSTO, opina-se pelo PROVIMENTO PARCIAL do recurso interposto pela
BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDA, com fulcro no art. 37, caput, da Lei n®
8.666/93, no sentide de ser reformada a decisao da Comissao de Licitagdo, para o fim de con-
siderar DESCLASSIFICADA a proposta técnica da licitante Adamo Agéncia de Publicidade Lida
- ME, pelo descumprimento do disposto no item 11.5.1 do editai.

No que tange ao procedimento, mantida a decisao, o Presidente da Comissdo de Li-
citagio devera informar no processe oz motivos da decisdo recorrida e, em seguida, encami-
nha-lo ao Prefeito Municipal (auteridade competente}, para gque decida o recurso administra-
tivo, nos termos do § 4 do art. 104 da Lei ¥ 8.666/1933.10

Eo parecer, submetido a honrosa apreciacio de Vossa Senhaoria.

Francisco Beltrac/PR, 16 de junho de 2017,

CAMILA SLONGO PEGORARD BONTE
DECRETOS 040/2015 - 013/2017

QAB/FR 41,048

At 109, (..) § 4. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o
ato recorrida, a qual poderd reconsiderar sua dedsio, no praze de 3 (cneo} dias Gteis, ou, nesse mesmo prazo,
fazélo subir, devidamente informadeo, devendo, neste caso, a decis3o ser proferida dentro do prazo de 3 (cinco}
dias iteis, eontado do recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade.”
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SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
LICITACOES E CONTRATOS

Data: 27/06/2017

Referéncia; EDITAL CONCORRENCIA N° 01/2017

Objeto: CONTRATACAO DE UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE

SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Assunto: Decisdo dos recursos interpostos pelas empresas BLANCOLIMA .

COMUNICACAO E MARKETING LTDA (Processo n® 4819/2017) e HEY PROPAGANDA
| LTDA (Processo n° 4899/2017).

DESPACHO:

1. A Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo, nomeada através da Portaria n°
245/2017, de 10/05/2017, acolhe o Parecer Juridico n® 0633/2017, de 16/06/2017 retro,
proferido nos autos do Recurso Administrativo interposto pela empresa BLANCOLIMA
COMUNICACAO E MARKETING LTDA (Processo n® 4819/2017), decidindo pelo
conhecimento e provimento parcial do recurso, no sentido de ser reformada a decisao
da Comissao de Licitagio, para o fim de considerar DESCLASSIFICADA a proposta
técnica da licitante ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA - ME, pelo
descumprimento do disposto no item 11.5.1 do edital.

2. Quanto ao Recurso Administrativo interposto pela HEY PROPAGANDA LTDA acolhe-se
o Parecer Juridico n® 0634/2017, de 16/06/2017, (Processo n° 4899/2017), decidindo
pelo conhecimento e provimento parcial do recurso, no sentido de ser reformada a
decisdc da Comissio de Licitacdo, para o fim de considerar DESCLASSIFICADA a
proposta técnica da licitante ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA — ME, pelo
descumprimento do disposto no item 11.5.1 do edital, bem como mantendo-se a deciséo
da Comissao de Licitacdo de considerar DESCLASSIFICADA a proposta tecnica da
Recormrente, pelo descumprimento dos itens 11.1e 11.4.1.

3. Encaminho o referido recurso & autoridade competente para devida decisao.

—1

Nileide T. Perszel
President¢ da comissao
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DESPACHO N.° 0199/2017

PROCESSON.  : 4819/2017
REQUERENTE  : BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDA

LIiaracAo : CONCORERENCIA N.®001/2017

OBJETO : CONTRATACAQ DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ASSUNTOD : RECURSO ADMINISTRATIVO

O recurso administrativo interposto por BLANCOLIMA COMUNICACAOQ E
MARKETING LTDA visa a desclassificacio da empresa ADAMO AGENCIA DE PUBLI-
CIDADE LTDA, em virtude de aventada irregularidade por ndo atendimento ao item
11.5.1 do edital.

Constam do recurso administrativo suas inclusas razdes, documentos perti-
nentes ao processo de licitagao e o parecer juridico elaborado pela Procuradoria Juridica
do Municipio.

Assim, devidamente analisados os documentos que embasam o recurso admi-
nistrativo interposto e o teor do parecer juridico n.? 0633/2017, considerando as imposi-
¢oes legais estabelecidas pela norma de regéncia, Lei n.° 8.666/1993, além das previsdes do
edital de licitagio, CONHECO do Recurso Administrativo interposto por BLANCOLIMA
COMUNICACAO E MARKETING LTDA e, no mérito decido pelo PARCIAL PROVI-
MENTO do mesmo, REFORMAR a decisdo da Comissdo e DESCLASSIFICACAQO a em-
presa ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA, pelo ndo atendimento ao item
11.5.1 do Edital.

Encaminhe-se ao Departamento de Licitacdes para cumprimento.
Comunique-se a parte interessada.

Francisco Beltrao, 27 de junho de 2017.
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Prefeitura Municipal de Francisco BelirZo

ESTADOC DO PARANA

PROCESS0 N2
PROCE

" Municipio de Francisco Belirdo
.
@ PROTOCOLO

3 2l

Processo: 4899/ 2017

Requerente: HEY PROPAGANDA LTDA CNPJ: 10.676.298/0001-08
Contato: HEY PROPAGANDA LTDA

Telefocne: 42-3035-4550 - 42-99916-1443

Assunto: LICITACAO - RECURSO ADMINISTRATIVO - Versao: 1

Descricao: REQUERIEMNTC

Tempo Minimo Estimado: 1 dias.
Tempo Maximo Estimado: 15  dias.
Francisco Beltrao, 24 de Maio de 2017.

DOUGLAS GODINHO LAUTERT LEITE
Frotocolista
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EXCELENTISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAQ DE LICITAGOES DO MUNICIPIO
DE FRANCISCO BELTRAO - PARANA

Processo Licitatorio n® 232/2017
Edital n® 001/2017

HEY PROPAGANDA LTDA, pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CPNJ sob o n°. 10.676.298/0001-08, com sede na Rua Vicente Machado, n. 651, Centro, CEP
85.010-260, na cidade de Guarapuava/PR, representada pelo socio-administrador PAULO
DEQOCLECIO MEISTER, portador do RG n°. 7.651.052-0 SSP/PR, inscrito no CPF sob n°.
031.556.549-70, com enderego profissional supra citado, vem respeitosamente perante a Vossa
Exceléncia, apresentar, com fulcro no art 5° inciso LV, da Constituigdo Federal e no item 28.1
do edital licitatorio,

RECURSO

a desclassificagao proferida no julgamento da proposta técnica, em relagao
ao certame licitatorio edital n°. 001/2017, processo n®. 232/2017, pelas razdes e fatos a seguir
expostos:
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SINTESE FATICA

A Hey Propaganda Ltda. paricipou do processo licitatdrio n®. 23212017,
edital n”. 00112017, onde apresentou toda docurmentag3o exigida e em conformidade ao
referido edital licitatonio,

Todavia, a Hey Propaganda Ltda. foi desclassificada e ndo teve a proposta
tecnica analisada e julgada em razéio da comissdo técnica considerar que a numeragao
manuscrita das laudas se trata de rasura, entendendo como violagdo do item 11.1 do edital
licitatorio, bem como por considerar a ccoméngia de ofensa ao itern 11.4 pela existéngia de 20
{vinte) lawdas na documentagac apresentada, quando o edital prevé a existdncia de 12 {doze)
laudas.

A desclassificagdo da Hey Propaganda Lida alem de ser equivocada, fere
tambem o direito da agéncia de ter as suas propostas analisadas e julgadas pela comissdo com
a atribuigao de pontuagac.

Quirassim, em andise as propostas e a0 julgamento das demais agéncias de
publicidade participantes do certame licitatdrio, verifica-se que a Adamo Agéncia de Publicidade -
ME apresentou na campanha insttucional simulando o vakor da criag3o com desconto de 90%
inroventa por cento), estando inferior ao valor utilizado na tabela referencia de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parand - SINAPRO/PR, em
desconformicade ao item 12.9 do editd lictatino, bem como ao apresentar o quadro de
funcionarios a referida agéncia indicou apenas 4 (quatro) pessoas com acumulo de cargos,
ferindo novamente o edital licitatorio em seu item 11.5.1 letra a, e ndc apresentagdo a
documentagdo necessaria para comprovagac do vinculo empregaticio dos funcionanos, em
desconformidade ao item 11.5.1, lefra e, razdoe pela qual deve ser desclassificada,

E 0 breve relato do essencial

DA DESCLASSIFICAGAQ INDEVIDA PELA NUMERAGAO MANUSCRITA DAS LAUDAS

A comissdo téenica desclassificou e deixou de analisar as propostas tcnicas
apresentadas pela Hey Propaganda Ltda. sob alegaa0 de que a numeragao manuscrita das
laudas foi considerada como rasura, o que néo possui justificativa plausive.
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Primeiramente, houve um equivoco ao considerar 8 numeragao manuscrita

das laudas como rasura, sendo que 0 edital licitatdrio & claro e objetivo ao requer que:

11.1 A Proposta Técnica, constante no Envelope . [ {via ndo
ientificada) dewerd fter Suas paginas  numeradas
sequencialmente ¢ ser, obrigalonaments, redigida em lingus
portuguesa {salvo quaro & expressdo féenica de uso comente),
com clareza, sem emendas ou rasuras;

11.2 A Proposta Técnica, constante nos Envelopes n®, 02 & 03,
devera ter suas piginas numeradas sequencialmente e ser,
obrigatoriamenie, redigida em lfnqua portuguesa {salvo quanto a
expressdo fécnica de use corrente), com clareza, sem emendas
ou rasuras, em papel contendo ¢ bmbra da emprasa, enderego
compiato, nimero do felefone e e-mall, serem assinadas em sua
perte final, bem como mbricadas em fodas as folas pelo
representante legal da licitante.

Qs dispositivos ¢o edtal litano exigem que a proposta técnica
apresentada seja numerada sequencialmente, sem estabelecer uma forma certa para a
realizagae da numeragado das laudas, ou seja, em momento algum o edital licitatério menciona
que a numeragao das laudas deveria ser redizada de forma digitada ou que era vedada a sua
realiza¢8o manuscrita

E forgoso entender que a numeragao manuscrita se trata de uma rasura, pois
a Hey Propaganda Ltda. estava apenas cumprindo a exigéncia do editd, a qual seja a
numeracac das faudas sequenciaimente, sendc gque a termd a expressd0 “rasura’ leva ao
entendimento de riscos efou adulteragdo de palavras, que ndo se verifica no caso da numeragao
da Hey Propaganda Ltda.

A desclassificacdo da agéncia de publicidade em razdo da numeragdo
manuscrita das {audas esta se dando com base na interpretacdo equivocada do edital aém do
previsto, haja vista que a mera numeragiio manuscrita N30 diz respeito a rasura no documento.

Ora, em ainda entendendo que a numera;30 manuscritas das laudas & uma

rasura, este entendimenio ndo passa de uma mera formalidade que ndo apresenta nenhuma
prejuizo efetiva & Administragio Piblica ou 4s agéncias publicitarias concomentes. '
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Neste sentido, o Trbunal de Justiga do Parand entendeu em siuagdo

semelhante que:
APELACAO  CIVEL. LICITACAD E  CONTRATOS
ADMINISTRATIVOS.  DESCLASSIFICAGAQ.  MELHOR
PROPOSTA INOBSERVANCIA DO EDITAL. INEXISTENCIA
DE PREJUIZO A LICITANTE. FORMALISMO EXARCEBADO
DA  ADMINISTRAGAQ. Exigéncias despropositadas  ou
excessive rigor procedimental, na medida em que concorem
para fornar a liotagdo ainda mais formalista, t5¢ a gosto da
burocracia, desvifuam seus objelives ¢ de certa forma
infringem incise XX do  artigo 37 da Consiiuicao Federal. A
inobservancia do edisl ou cattaconvite ou a omissde de

proposta para ensejar a desclassificacdo hé de ser substancial
a ponfo de frazer prejizos & entidade licitante ou aos demais
proponantes. A procura de melhor proposta ¢ procedimento
ulilizado comumente por fodas as pessoas que desejam
conlratar, mas se para tantos & facuidade, para o Poder Piblico
é obnigacéo.
Diante disto, a desclassificag3c da Hey Propaganda Ltda. sob o fundamento
de que a numeragio manuscnta das laudas € considerada rasura, além de ser equivocada, nao
esta lastreada em nenhuma disposigdo legal ou sob um argumento que merece prosperar.

DA DESCLASSIFICAGAQ INDEVIDA PELQ NUMERQ DE LAUDAS

Ademais, a comissdo técnica de ficitag3e desclassificou a Hey Propaganda
Ltda. sob ¢ argumento de ter excedide o nimero de 12 {doze) |audas, estipulado no item 11.4.1,
do edita icitatbno n® 001/2017.

Enfretanto, o edital licitatoric & falho ac mencionar o numero de laudas a
serem observadas pelas participantes do certame, sendo que nos item 11.3.1 {raciocinio basico),
11.3.2 {estratégia de comunicagde publicitania) e 11.1.3 (ideia criativa} a disposicio sobre o
nimero maximo de [audas a serem utilizadas para cada topico e no item 11.4.1 {plano de

comunicacao puklicitania) menciona que ¢ nimero maxime & de 12 {doze) laudas, enguanto que
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0 11.3.4 (estratégia de midia e ndo midia) prevé a possibilidade de apresentagao sob a forma de
textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pegas.

A simples soma do numero maximo de laudas por topico (raciocinio basico (2
laudas) + esfratégia de comunicagdo publicitaria (4 laudas) + ideia criativa (5 laudas)) ja
apresentam um total de 11 (onze) laudas, sobrando apenas 1 (uma) lauda para apresentagdo da
estratégia de midia e ndo midia com o quadro resumo identificando as pegas.

E incoerente em uma licitag3o que leva em conta principalmente a técnica
dos participantes estabelecerem um nimero infimo de laudas para apresentagdo do trabalho de
midia, sendo que em 1 (uma), 2 (duas) ou 3 (irés) laudas ndo & o suficiente para demonstrar a
eficiéncia de um trabalho publicitario, principaimente quando se trata de dinheiro publico em que
as planilhas devem estar devidamente claras e a defesa dos meios cuidadosamente justificados.

A previsao do edital licitatorio € ambiguo, sendo que leva a concluir que o
numero maximo de 12 (doze) laudas & em relagdo a parte textual, excluindo da contagem os
graficos, tabelas e planilhas. A falha do edital licitatorio ndo pode prejudicar os participantes,
sendo que a desclassificagdo da Hey Propaganda Ltda. & indevida.

COMPETENCIA PARA DESCLASSIFICAGAO E A NECESSIDADE DE PONTUAGAO

A Hey Propaganda Ltda. foi desclassificada pela comissdo técnica sem que
fosse afribuida pontuagdo de seus quesitos, sob argumentos infundados conforme acima
expostos, o que fere 0 § 2°, do art. 6°, da Lei 12.232/2010, que prevé:

§ 22 Se houver desclassificag&o de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposigdes do instrumento convocatorio,
ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser
langada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao
técnica prevista no § 12 do art. 10 desta Lei, até que expirem os
prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da
licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro de
que frata o § 22 do art. % desta Lei.
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Primeiramente, a competéncia para a desclassificacao de participantes do
certame licitatorio apos a abertura dos envelopes sem a atribuic3o de pontuaGao nac compete a
comissao técnica, conforme realizado indevidamente no ¢aso em tela, sendo que tal ato compete

A comissHo permanente.
Qitem 10.1.1 & prettso ac estabelecer que cabe a comiss3o permanente.

10.1.1 Os envelopes padronizados com a vig ndo identificada do
Plano de Comunicacas Publicifana (Envelope n.® 011), bem como
o contedde da proposta 56 serde recebidos pela Comissdo
Permanente de Licfagdo se ndo apresenfarem marca, sinal,
rasuras, efiguela ou qualquer oulo slemento capaz de
ientificar a icitante. A licifante que descumprir este quesito serd
eliminadia do cevtame, Serm alribuicdo de pontuagio em qualkquer
quesito.

Apenas cabe a comiss3o técnica a desclassificacdc nos casos 10.2,
conforme previsto no edital;

A Subcomissde Técnica fad a2 andlise e julgamento
indiicuializado do Plano de Comunicagae Publiciténa (Envelope
n® 1), desclassificando as propostas que estiversm em
desacordo com as exigéncias legars ou esfabelecidas no
presente Edital, observado o disposto no inciso X1V do art.
6.° da Lei Federal n.° 12 232/10).

Nao houve qualquer indicative no envelope ou em seu conteido que
identificasse a Hey Propaganda Ltda. ou que justificasse a desclassificagio da agéncia sem a
atibuicdo de pontuagdo a proposta técnica apresentada, inexistindo razao para comiss3o
técnica realizar a desclassificagao da agéncia de publicidade, sendo a desclassificagao imegular
¢ ilegd, cortrana ac disposto na Lei 12.232/2010.

A decisB0 da comissdo tecnica em desclassificar a agéncia sem atribuir a
pontuag3o que faz jus fere o diveito de ter os seus quesitos analisados e a prejudica em relagio
as demais parficipantes do certame licitatorio, razdo pela qual a desclassificagio da Hey
Propaganda Ltda. & imegular e ilegal, motivo pelo qual enseja a necessidade da anulagdo do
julgamentp realizade pela comisslio fécnica e nova apresentagio de proposta técnica dos
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Envelope n*. D1 (via ndo identificada) e Envelope n*. 02 (via identificada do plano de
comunicacio publicitaria) pelas outras agéncias de publicidade a fim de garantir a igualdade no
julgament das proposta.

DA INOBSERVANCIA DA ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE NQS ITENS 11,51, A ¢ E, e
ITEM 12.9 DO EDITAL LICITATORIO E DA SUA CONSEQUENCIA DESCLASSIFICAGAD

A Adamo Agércia de Publicidade - ME apresentou o curriculo com a
quantificagao e qualificagdo de seus funcionarios em ndmero inferior 30 exigida no itlem 11.5.1-A,
deixou de apresentar na campanha instituciond simuiada o valor correspondente 4 criagao em
conformidade acs valores da Tabela Referencial de Pregos, do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estade do Parana (SINAPRO/PR), conforme item 12.9, bem como deixou de
apresentar documentagao e copia dos lwos registros da agéncia indicande o vincuk
empregaticio de seus funcionarios previsto no item 11.5.1 - E, estando em desconformidade as
exigéneias do edital licitatdrio no tocante a capacidade de atendimenta.

Primeiramente, a Adamo Agéncia de Publicidade - ME apresentou o curricule de
4 {quatro)} funcionarios com acumulo de fungdes, quando o edital licitatorio prevé no minimo:

11.5.1 - 8) cumicuios com a quantificaclo e qualificacdo dos
profissionais que serdo postos A disposicae da linha de atuagao,
de maneira disciminada, por seler ds agéncia licitante (no
minimo: atendimento, arte, redacdo, midia, planejamento,
produgio);

A previsio do edital, subentende-se que é necessrio no minimo uma equipe
composta por 6 (seis) funcionarios para atendimento da Administragio Piblica, o gue fisou
demonstrado pela Adamo Agéncia de Publicidade - ME que ndo possui o nimero minimo
exigido, ou seja, ndo possu a capacidade de atendimento da Administracio Publica conforme
exigido.

comprobatona e copia do livro registro da empresa gue comprovasse o vinculo empregaticio d
funcionarios, em conformidade ao item 11.5.1, E, o que nda o fez.
Q referido itemn dispbe que:;

A referida agéncia de publicidade deveria ter apresentado d-ucurnemag? B
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11.5.1 - e} nesle item serdo apresentados o documentos que
comprovem ¢ vinculo empregaticio dos profissionals
quantificados no Subifam 11.5.1, lelra 8", com a cépia dos
mesmos no livro de registros da empresa, acompanhads
pela GRAP gerada pelo sistema do Gowverno Federal com
dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho ¢
Emprego, devendo a emissdo ser referenfe ao més antenior a
data da abertura do certame;

W&o houve a apresentagéio do nimero minimo de funcionarios exigidos no edital
licitatorio, bem como a comprovacdo do vinculo empregaticio, ficando a mercé da divida se
realmente a Adamo Agéncia de Publicidade - ME possui a capacidade pasa atendimento da
Administragao Piblica da forma e da dedicagio que merece.

Cutrossim, na campanha insttucional simulada, a Adamo Agéncia de
Fublicidade - ME apresentou no vaior correspondente a criag3o um desconto de 90% (noventa
por centp), em desconformidade a tabeta referéncia de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana {SINAPRO/PR), sendoc que tal desconto 50 poderia ser
aplicado na proposta de prego envelope n® 4, e ao aplicar este desconto nesta fase do processo
a ficitante Adamo Agéncia de Publicidade — ME, obtém uma vantagem indevida sobre as demais
concarrentes, ja que o teto maximo para a criago da campanha fica bem claro ne item 12.10 do
efitd que seria de R$ 100.000,00 (cem mil reais), logicamente sem o desconto a Adamo
Agéncia de Publicidade - ME ulfrapassa este valor em algumas centenas de reais chegando a
R$ 139.130.08 {Cento e frinta e nove mi, cento e trinta reais e oity certaves).

Q) edital ¢ claro e objetivo ao dispor que:

12.9 Na campanha instilucional simulada, as fictantes deverso
utifizar-se dos valores da Tabela Referencial de Pregos, do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Parana (SINAPRO/PR) e os precos de labslas praticados pelos
veiculos de comunicacan.

12.10 A campanha proposta nos femmos indicados no briefing
{Anexp ) utilizarsd como referencial uma verba ficticia nio
superior a R$ 100.000,00 {cem mil reais),




Het 0005 '8

Por fim, verifica-se que a Adamo Agéncia de Publicidade - ME apresenta
diversos descumprimentos ao edital licitatério, principalmente aos itens 11.5.1, Ae E, 12.9 e item
12.10, o que enseja na sua consequente desclassificagdo do certame.

PEDIDOS

Diante dos fatos e argumentos acima expostos, requer:

i. O recebimento do presente recurso da Hey Propaganda Ltda., com a
anulagdo da decisdo proferida pela comissdo técnica pelas razdes e
fundamentos acima expostos;

ii. A desclassificagao da Agéncia Adamo pelo descumprimento do edital
licitatorio no tocante aos itens 11.5.1, Ae E, 12.9 e item 12.10, pelas razbes
e fundamentos aduzidos;

ii. Seja garantida o direito anlise, julgamento e pontuagdo da proposta
técnica apresentada pela Hey Propaganda Ltda., com a anulagdo dos atos
até entdo realizados e nova convocagdo das agéncias de publicidade
participantes do certame para apresentar de nova proposta técnica em
relacao aos Envelopes n® 01 e 02, do plano de comunicago publicitaria.

Guarapuava, 23 de maio de 2017.

". “\nnl

D ld it

Paulo Deoclecio Meister
CPF 031.556.549-70
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PARECER JURIDICO N, 0634/2017

PROCESSO ba.F s A599/2017

EECORRENTE ¢ HEY PROPACANDA LTDA
CONCORRENCIA N2 c DLA2017

INTERESS ADOS 1 PREEEITO MUNICIPAL

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAG
ASSESSORIA MUNICIPAL 13E IMPRENSA
ASSUNTO :  RECURSO ADMINISTRATIVO

1 RETROSPECTO

Trata-se de recurso administrative interposto pela empresa HEY PROPAGANDA
LTDA contra ato praticado pela Comissao de Licitagio, na sessio piiblica realizada em 15 de
maio de 2017, referente & Concoerréncia n.® 01/2017, cujo objeto é a contratacao de servigos de
Agéncia de publicidade.

As fls. 01/09, alega, em apertada sintese, que é indevida a sua desclassificacio em
razdo da numeragao manuscrita das laudas e do nimero méximo de laudas ultrapassadas,
suscitando a anulacdo do certame pela auséncia de pontuagin da sua proposta técnica, por
ofensa ao art. 6%, § 27, dalei n® 12.232/10. Ainda, pleiteia a desclassificacao da licitante Adamo
Agéncia de Publicidade Ltda - MF pelo descumprimento dos itens 11.5.1 e 12.9 do edital. Sem
documentos.

A Comissdo de Licitagde encaminhou 0s autos para esta Procuradoria Juridica Mu-
nicipal para avaliar a admissibilidade do recurso, acompanhados da integralidade do pro-
cesso licitatorio n®. 232/2017 (Concorréncia n®, 01/2017).

As demais proponentes foram intimadas para apresentarem contrarrazdes, sendo
que a Adamo Agéncia de Publicidade manifestou-se mediante o Protocolo nt. 5129/2017.

E o relatorio.
2 JUIZO DE ADMISSIBILIDADE

O juizo de admissibilidade recursal deve levar em consideragio a regra geral previs-
ta no art. 109, capuf e inc. |, Ietra “a", da Lei n.® 8.666, de 2?1 de junho de 1993,

Na espécie, o recurso foi interposto por parte legitima (a HEY PROPACANDA LTDA
participa do certame), interessada (ja que pretende a anulacie do certame ¢ a desclassificacio
de outra licitante), enderecado a autoridade competente, adequadamente motivado e devi-
damente representado.

! "Art., 109. Dos atos da Administragio decorrentes da aplicagio desta Lei cabem: | - recurse, no prazo
de 5 {cinco) dias Gteis a contar da intimagao do ate ou da laveakera da ata, nos msos de: a3 habilitagao ou inabilz-
tagdo do licitante;”

Pagna l de 8§
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No que tange a tempestividade, a sessao que classificou as propostas foi realizada
em 15/05/2017 {segunda-feira), sendo que a publicagdo da decisdoe ocorreu em 1740517 (quar-
ta-feira), data esta em se considera que a Recorrente foi intimada, sendo que o prazo para a
interposicdo de recurso teve inicio em 18/05/2017 (quinia-feira}, findando em 24/05/2017
(quarta-feira), sendo que o recurso interposto pela Recorrente foi protocolado em 24/05/2017
{vide capa do processo). Portanto, conclui-se pela tempestividade do mesmo.

Os prazos do processo administrativo tém inicio na data da intimagéo oficial, exclu-
indo-se da contagem o dia do comego e incluindo-se o do vencimente (art. 66, caputl.? da Lei

n.® 9.784/99).

Superado o juizo de admissibilidade, passa-se ao exame do mérita.
3 FUNDAMENTACAO

Thurante a sessao publica realizada em 15 de maio de 2017, referente a Concorréncia
n®. 01,2017, a Comissao de Licitagao assim se pronunciou especificamente sobre a questao:

{...} A ficttante 03 — HEY PROPAGANDA [ TDA — EPP foi pontuada apenas em relagéo ao
contieiido do envelope n® 03 o gqual totalizou 23,30 (vinte ¢ trés virgula trinta) pontos, tendo
em vista a sua desclassificacdo pefo contetudo qpresentado v envelope w® 01, Assim o presen-
te apuracdo apresenton o seyuinte resulfodo: A lictante 03 « HEY PROPACANDA LTDA
— EPP foi declarada desclassificada pela descumprimento dos itens 11.1 ¢ 11.4.1 do editai;

Por sua vez, a Subcomissdo Técnica justificou a referida desclassificagao em ata:

{...) Durante analise do material foi possivel efetiar 8 pontuacace da documentacao constante
em duis envelopes. Em refacio ao onbro envelope o comissao decidin, por unanimidade, des-
classificar a concorrente pelos secuintes potivos: an analisar o Plano de Comunicagdo do re-
ferido envelope foi constatady que foram infringidos dots itens do edital. Um deles ¢ o item
I11.1 o guesite rasura, No entendimento dos integrantes da comissado a ordem numerica das
paginas apresentada de fortnn manwscrita feve o determinagio do edital. Também concliiv o
ndn cumpriiento do item 11.4.7 do edital, pois o Plane il entregne com total de vinte pigi-

Has enguanto o bimtie previsto no edital ¢ de no mavime doze payings, Devido a estes fatores

@ Comissac optou por nfo pontuar @ referida proposta e com base no gue determina o edital,
DESCLASSIFICAR a proposta, {grifei)

Em suas razdes recursais, aduz a Recorrente fol indevida a sua desclassificagao, pois
o5 tnotivos considerados pela Subcomissao Técnica e a Comiissao Permanente de Licitagio
tratam-sc de uma mera formalidade que ndo autorizam a sua exclusao do certame, conforme
delineado a seguir.

2UATE. 66, Os prazos comecam 2 carrer a partiv da dara da centificacan oficial, excluindo-se
da contagem ¢ dia do comego ¢ inchrindo-sc o do yvencimento.”
Pagina 2 dr 8
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3.1 NUMERACAD MANUSCRITA DAS LALDAS

A proposta da Recorrente foi desclassificada pela Subcomissao Técnica por ter efe-
tuade a forma manuscrifa para a numeragio das paginas da sua proposta técnica, configu-
rando a ocorréncia de rasura, em descuntprimento ao item 11.1 do edital, que assim dispoe:

11.1 A Propimta Técnica, constante no Envelope n? 01 {via ndo identificada) deverd fer suas
paginas numeradas sequencialmente ¢ ser, obrivatoriamente, rvedipida em Tingun porbuyuesa
(salen quanic @ expressies Wericas de uso corrente), com clavezn, sem emendas ol rasiras.

3ua insurgéncia restringe-se ao formalismo exagerade imposto pela Subcomissdo
Técnica no exame do documento por ela apresentado, ressaltando que e edital, em momento
algum, prevé que a numeragio das laudas deveria ser realizada somente na forma digitada
ou que era vedada a sua realizagao manuscrila.

A questao, enldo, & saber se o defeito encontrado na documentacio apresentada pela
Eecorrente constitui vicia formal ou substancial, Segundo o jurista Margal Justen Filho:

O defeitor de wina propesta pader ser classtficados e farmais ou substanciafs. Sie formais os defei-
tos relacionados gos requisites de evteriprizagdo da proposta. Sdo substancials agueles periinentes aos
reguisitos de contende dae proposta £y Mas o distiagio entre defeitos formais ¢ defeitos substanciais
nile s¢ destina a fornecer um critériu ubrolite de solugdn para dispatas sobre desclassificagdo. E incor-
reto aftrmar que todos os dL_'ft"E-hH [arnrats s3e sgRETeIS o g todos ox substancigis nio oz sdo. D fedos
05 eass, & indispersaoel deferntinar a extensdo ¢ we decorvéucias do defeito, Hi defeitas formis ¢ subs-
tarciats sawdveis © exisien aqueles quie ndo comporkane saneamento.”

Vale lembrar que edital ¢ lef entre a Administragdo e entre estes entre si, (... ndo
sendo aceitivel que a Administragio, no decorrer do processo ou na realizagio do julgamen-
to, descumpra as regras previamente estabelecidas no ato convecatdrio. (TCU, Acdirdao n®
3.474/2006, 1° CAmara, rel. Min. Valmir Campelo).”*

Pois bem. Ao que tudo indica, o conteudo da proposta técnica atende as disposicdes
do edital. O problema estd, além da ocorréncia de rasura (supostamente considerado erro
formal), na possibilidade de identificacio do documento,

Trata-se da analise da proposte contida no Envelope n® 01, ¢ qual é citado em tode o
corpe do edital come “via ndo identiticada”, sendo que o item 11.4.1 é claro ao afirmar que:

1141 Serd vedada a aposicio no envelope ¢ no conteiidp destinado as informagoes da via
nde identificada do Plano de Comuaicacio Publicitiria, gualguer marca, sinal, efiqueta, pa-
lavra ou qualquer outro elemiento que possibilite @ identificagdo do seu proponentelasutor an-

tes om depois da abertura do eroelope () (grifef)

*TUSTEN FILHO, Margal. Camenidvios § fe: de teitipies ¢ conratos adminisiantives. 12 ed. Sao Paulo: Dia-
Iética, 2008, p, 735,
* Ibidern, p. 618,
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Dee acordo com a lisura que deve seguir um processo licitatorio, assim como a neces-
sidade de igualdade de condigbes entre os participantes e a imparcialidade que se exige da
comissdo julgadora, entende-se que o vicio no decumento apresentado pela Recorrente é
substancial e insanavel.

Ora, nao se pede escusar tamanha a facilidade em se identificar wma proposta que
exibe uma grafia maruscrita, ainda que somente em relagdo & ordem numérica de suas pagi-
nas, pois, com o devido respeito a ilibaggo dos membros da Subcamissdo Tecnica, um sim-
ples email, ligagao telefdnica ou comentario indireto com interpostas pessoas envolvidas no
certame poderia indicar o participante.

Dessa forma, agiram com acerto a Subcomissao Técnica e a Comissio Permanente
de Licitagao ao efetuar a desclassificacao da proposta Recorrente, avaliando-se este como o
mais escorreito resultade.

3.2 NUMERD MAXIMO DE LALDAS

A Subcomissdo Tecnica ainda considerou desclassificada a proposta da Recorrente
por ter entregue o Plano de Comunicagio Publicitdria com total de 20 paginas, ao passo que o
limite previsto no item 11.4.1 do edital ¢ de no maximo 12 piginas, sendo vejamos:

11.4.1 Serd vedadn a aposicio mn envelope ¢ wo conteiido destinade as informacdes da via ndo
tdentificada dn Plano de Comumicagio Publicitiria, qualquer marca, singl, efiquets, palavra
OM gualguer outro elemento que possibifite a identificagdo do sen propomentelautor antes ou
depois da aberture do envelope, ela deverd ser apresentnda da seguinte forma, nap podends
ultrapassar as 12 (doze) pagines previstas no edital em papel sulfite A4, branco: (grifei)

Afirma a Recorrente que o edital € falho ac estabelecer 0 nimero maximo de 12 lau-
das, pois 20 ser efetuada a soma por tdpice do conteiido da proposta (raciocinio basico, estra-
tégia de comunicagio publicitiria e idefa crialiva), obtém-se o total de 11 laudas, restando
apenas 1 lauda para a disposigic da estratégia de midia € ndo midia, que deve ser composta
de textos, tabelas, gréficos, planilbas e quadro resumo das pecas.

Inictalmente aparenta assistir razdo ac questionamento da Recorrente. No entanto,
observa-se que as demais licitantes cumpriram com esse regquisito editalicie, tratando-se
apenas de estratégia de cada participante em distribuir suas pecas de forma a atender o nti-
mero maxime de laudas solicitado, nio se mostrando uma exigéneia impossivel ou compro-
metedora de ser cumprida.

Da mesma forma, nao sc trata de regra impertinente ou irrelevante para o especifico
objeto do contrato, nes moldes do arl. 3%, § 1% inc, [, da Lei n® 8.666/93, pois a propria carac-
teristica dindrmica dos servigos pretendidus repele a prolixidade do produto entregue, fato
que confirma a pertinéncia na desclassificacao da proposta lambém neste aspecto.

Paginu 4 dc &
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3.3 PRETENSA ANULACAO DC JULGAMENTD DAS PROPOSTAS TECNICAS

Na esteira dos apontamentos teitos acima pela Recorrente, pretende a anulagie da
fase de julgamento sob o fundamento de gue a auséncia de pontuagio para a sua proposta
técnica implica na tnobservancia do disposto no are. 62, § 24 da Lei n¥. 12.232/10, a saber:

§ 20 Se houver desclassificacde de afguma proposia técnica por descumprimento de disposi-
gies do instrunterto convocaldrio, aindn aasim sevd atribuida poinagdo o seus quesitos, a ser

lancada em planithas gue ficardo acomdicionadas em involiicrn fechadn e rubricado no fecho

pelos membros da suboomizsie téonica prevista ne § 1-do art, 10 desta Let, até gue exptrem
s prazos pari ivlerposicde de recursos »elativos o esse fase de lcitacde, exceto nos casos em
gue a descumprimento resulte na identificacav do proponente antes da abertura do involucro
de gue trata o § 20 do art. % desta Lei. (grilei)

Da analise das planithas de avaliacio da rroposta da Recorrenie efctuada pela Sub-
comissdo Técnica, verifica-se que apenas deivou-se de apor 2 pontuacao 0,00 {zero) por ex-
tensc em cada item, mas houve a devida justificaliva para a sua desconsideracao por cada
um des membros, constando a indicacao cxpressa de que “a pontuacio foi zerada”.

Denota-se que nao se trata de auséncia de pontuagio da proposta, pois houve efeti-
vo juize de valor delineando fundamentacio cotrespundente e que ndo se limitou simples-
miente em desclassifica-la.

Foram externadas as faltas cometidas com a indicagio precisa das 1egras editalicias
infringidas (itens 11.1 e 11.4.1}. Isto &, ha verdadefra motiva¢do do ato, que nao pode ser con-
siderada irrisoria ou impertinente. Ademais, foi assegurado o contradilério respectivo, nio
havende que se falar em invalidade.

Sobrehudo, depreende-se da leitura do edital que o descumprimento pela licitante
quanto & auséncia de identificacie do cnyvolope e dn conteudo da proposta tecnica ensejaria a

nao atribuigdo de pontuagdo em qualguer quesito. conforme sc vé do disposto no item 10.1.1:

111 O envelopes padronizadas com a vin iy identificada do Plano de Comenicagio Pu-
Micitarin (Envelope 1. 01), besn come o comtetida da propoesto s6 serav recebidos peln
Comissdo Permanente de Licileed - s tfo_mreesontarem marca, sinal, rasuras, efiguetd ou

sita serd eliminadn dv certane, scm atvibuicio de pontuagdo e qualguer questto. (grifei)

Par fim, em relagao & aludida incompeténcia da Subcomissao Téenica para desclassi-
ficar qualquer proponente, esta Procaraduria ousa discardar com base no que preconiza o
art. 11, §4% inc. e Ul da Lei n®. 1223210,

§ 40 O processamento ¢ o filzamicnn de lioflagdn vhedecerdo ao seguinte procedimento:

(..) 1T - encaminhamento das proposias técnicas @ subooiissdo técnica parg andlise e julga-
mento;

Pampna Sdc 3
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IIT - andlise individualizada ¢ jufgamento do plano de comunicacgao publicitaria, desclassifi-
canduo-se as que desatenderem as exigincias legais on estabelecidas ne instrumento convoca-
torio, observado o dsposto we facrse XTIV doart. tedesta Ler,

D¢ gualquer forma, verifica-se que a desclassificacao em aprego lof ratificada pela
Comissao Permanente de Licitagao, o que afasta qualquer argumenlo em sentido contrario a
competéncia para exclusao da lidtante do certame.

3.4 DESCLASSIFICACAO DA LICITANTE ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE

Insurge-se a Recorrente quante 4 desciassificagae da proposta técnica da licitante
Adamo A géncta de Publicidade Ltda - ME por nao ter satisteito os itens 12.9 ¢ 11.5.1 do edital.

Cuanto ao valor atribuido na campanha simulada (Estratégia de Midia & Ndo Midia)
pela Recorrida, que considera desconto de 30% na Tabela SINAPROYPR, alega a Recorrente
que o valor simulade deveria corresponder ao da referida Tabela sem nenhum desconto,
observando-se o que dispie o item 12.9 do edital, a saber:

12.9 Na campamha institucional stmdade, as loitantes deperdo utilizar-se dos valoves da
Tabela Referenciad de Pregus, do Sindivate das Agéucias de Propaganda do Estado do Pargnd
{SINAPROIPR) ¢ or pregos de fabelas praticados pelos veictdos de comunicagdo.

Em sede de contrarrazoes, a Recorrida sustenta gque o proprie edital exige um des-
conto minimo de 46% sobre a Tabela de releréncia, demonstrande que os valores do SINA-
FROYPR divergem da realidade local de mercado.

Amnda, relata que a licitante Blancolfmn Comnricagao ¢ Morketing Ltda realizou pedido
de esclarecimentos ac orgao licitante, previamente @ abertura do certame, a respeito dos va-
lares que deveriam ser praticados na campanha simulada, havendo resposta de que somente
precisaria ser observada o valor maximo de % 100.000.00 {item 12.1(0F), conforme Oficio n®
292017 Licitacdes anexado no Protozelo n® 313072017,

Assim sendo, nao merecem prosperar as alegacoes da Kecorrente, visto que os valo-
res da campanha simulada referermn-<e 3 uma verba ficticia e que deve corresponder aos pre-
gos praticados no mercado, o que foi observado pela Eecomida.

De outro lade, no gque tange a capicidade Ao atendimento, melhor sorte nde assiste a
Recorrida, puis nac comprovou que possul equipe técnica minima e com o devido vinculo
empregalicio com a empresa para execular 05 servigos prelendidos, deixande de comprovar
a sua capacidade técnica e de cumprir o item 11.5.1 do edital, que assim preceihua:

11.5.1 Capacidade de Atendimenie: sord apresentada por meiv dos sequintes textos (forte avial,
fqmanho da foste 12, espacamenta oadre lnkas de 1o em wo maxine 10 (dez) paginas:

TI2.30 A cpmpraha prapasta pos herecs aFoaees wo Tedns Cdweve ) wiilizerd como referencial wma verba -
Hedn o superior & RS TOLOKRDL N 4 cerer il vascisn,
Pagina & de §
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al curriculos com a guantificagio ¢ qualificagdo dos proftssimais que serao postos 4 dispasicdo da
linha de atuacdo, de maneiri discriminadi, por setor da ﬂgénﬂiﬂ Hellante (po minimo atendimeni-

£] meste them serde apresertindos o docuscnlss gie comprovemt o vinenly empregaticio dos pro-
flsstonats quantificedos ne Subltewn 11.3.2. levs “0”. cum st toipia dos mesmos no loro de regis-
tros da enupresa, acompanhiada pela GFIP gerada peln sistema do Governa ederal com dados dos
Ministérios da Fazrenda ¢ do Trabadho « Dmpreg, devendo a emisso ser veferente ao més anterior
& data da abertura dv cortame;

Obs.; Os doctimenios da Hem 11.5.1-¢, nie svrido congrotados wo tofal mdximo de 10 (dez) pagi-
TS i gue se refere o ilew 11507 - 0, e velagiio aus ovitres ftons deske tipico. {g.n.)

Apesar de nao haver vedagio no edital de acumulagdo de fungoes para os funciona-
rios mdicados pela proponente, conforme aponlado pela Recorrente, verifica-se que € redu-
zida 2 equipe da Adame Agéncia de Publicidade Lida - ME, j& que apresentou apenas 4 {quatro)
profissionais, quais sejam: Edson Adrieno Amaro {atendimento/planejamento), Franciele
Perondi Amaro (administrativo/reidia:, Kuhlil Goerek {arte/produgiio) e Renan Bernardi (re-
dagZofmidia).

Por austncia de previsdo editalicia o pela aprovagio satisfatdria do quesito pela
Subcomissaa Técnica, incabivel a desclassificagdo da licitante neste ponto.

Em relacdo a documentagdo comprobatdria do vinculo empregaticio, no entarito, a
Recorrida somente anexou a CFIP de 3 profissionais que indicou (Edson Adriane Amaro,
Franciele Perondi Amaro e Kahlil Goerck), faltando a Guia referente ac funcionario Renan
Bernardi. Além disso, deixou de apresentar os registros de cada colaborador nos livros da
empresa ou gualquer outro documento que demonstre o vinculo de trabalho.,

Sobre esse assunto, convém mencionar que @ exigéneia de comprovacio do vinculo
empregahicic ser efetuada apenas mediante ficha de registro nos livros da empresa configura
limitagdo desarrazoada, ja que é possivel a satisfagao da exigéncia atraves de outros docu-
mentos, sabendo-se gue o confrato de prestagio de servicos também é uma forma licita de
contratar obrigagdes, segundo entendimente pacificado no dmbito do TCLS.

Ceorre que a Recorrida pdo apresenton yualguer documento gque comprove vinculo
profissional com Renan Bernardi. seia mewrante ficha de registro nos livros da empresa ou
por contrato de prestacio de servigos, tampouco 2 sua GFIP.

Defende a Recorrida, em suas razées, que o empresa efetua o registro de seus em-
pregados por sislema informatizade, coniorme autoriza a Portaria MTE n®, 41 de 28/03/(7,
tratando-se de fichas eletrdnicas que nio correspondem 2o decumento exigido no edital lici-
tatdrio, razio pela qual nio foram apresentadas.

Observa-se, no entanto, que a propria normativa suscitada pela Recorrida prevé a
possibilidade de serem prestadas informaches a respeito do registro dos empregados da em-
presa através de acesso por meio de teks oo sistema, impressao de relatério ou meio magnét-

® Acordaos mv. 361 TN3 e 23970000 aeibae <l Temaran
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co {inc. [l do art. 4%), nio podendo, assim. e escusar da obrigacio editalicia, ainda que a
forma seja diversa da solicilada, pois, como ressaltado acima, qualquer decumenta que cotn-
prove a relacao do vinculo profissional deve set aceito em sede de particpacao em licitacao.

Omtrossim, nao se queira alegar cxcesse de formalismo. O fundamento em exame,
que moehiva o provimento parcial do recurso, 3o decorre de um capricho formal, mas de
uma desobediéncia a item explicite do edital que foi descumpride pela Recorrida e nio opor-
hunamente tmpugnado.

Seria possivel cogitar aiguin exncesso de ciger formal se o documento thvesse sido
apresentado no momento correto @ houvesse alguma davida de interpretagdo. O que houve,
no entante, foi uma insuliciéncia documental, que ndo merece ensefar outto desfecho sendo a
desclassificacio da Recorrida.

Assim, conclui-se gue a Adama Agéncia de Publicidade Ltdn - MF ndo atendeu a exi-
géncia do item 11.5.1 do edital, no momento da abertura do certame realizada em 08 de maio
de 2017, opinando-se, puis, pele provimento parcial do recurso interpasto, para o fim de des-
classificar a proposta da Recorrida.

3 CONCLUSAD

ANTE O EXPOSTO, opina-se pelo PROVIMENTO PARCIAL do recurse interposto pela
HEY PROFAGANDA LTDA, com lulcro no act. 3%, capnt, da Lel o 8.666/93, no sentido de ser
reformada a decisao da Comissae de Licitagan, para o fim de considerar DESCLASSIFIC A-
[*A a proposta técnica da licitanle Adamn Agéncia de Pubrcndade Ltde - ME, pelo descumpri-
mento do disposto no item 11.5.1 du edital, bem como mantendo-se a decisio da Comissdo
de Licitagdo de considerar DESCLASSIFICAD A a proposta técnica da Recorrenle, pelo des-
cumprimento dos itens 11.1 e 11.4.1.

No que tange ao procedimento, mantida a decisdo, o Presidente da Comissao de Li-
citacdo devera informar no processo os motivos da decisfio recorrida e, em S:E!guida, encami-
nha-lo ao Prefeito Municipal (autoridade competenle). para que decida o recurso administra-
Hvo, nos termos do § 4* do ark. 109 da Tel n.® 866619937

E ¢ parecer, submetido a honrosa apreciacao de Vossa Senhoria.

Francisco Beltrao/IPE, 16 de junho de 2007,

CAMILA Smr«;cb PEGORARS BONTE
DECRETOS 040/2075 - 013/2017
OAB/PR 41.048

T AT 109, (L) & 4% O recurse sord dirtgido 4 autoridade superior. por Intermédio da que pratioou o
ate recommido, a qual podera reconsiderar sua decisdue, no praso de 3 feino) dias ateis, ou, Nesse Mesmo prazo,
fazé-lo subir. devidamente inturmado. devenda, neste caso, a dedsao ser proferida dentro do prazo de 5 {dnoo)

dias uteis, contado do recebimenta do recurss, sob pena de responsabilidade”
Pagina S de 8
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SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO
LICITAGOES E CONTRATOS

Data: 27/06/2017 I
Referéncia: EDITAL CONCORRENCIA N° 01/2017

Objeto: CONTRATACAQ DE UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Assunto: Decisdoc dos recursos interpostos pelas empresas BLANCOLIMA
COMUNICACAO E MARKETING LTDA (Processo n® 4819/2017) e HEY PROPAGANDA
LTDA (Processo n® 4899/2017).

DESPACHO:

1. A Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo, nomeada através da Portaria n°
245/2017, de 10/05/2017, acolhe o Parecer Juridico n® 0633/2017, de 16/06/2017 retro,
proferido nos autos do Recurso Administrativo interposto pela empresa BLANCOLIMA
COMUNICAGAO E MARKETING LTDA (Processo n° 4819/2017), decidindo pelo
conhecimento e provimento parcial do recurso, no sentido de ser reformada a decisao
da Comissdo de Licitagdo, para o fim de considerar DESCLASSIFICADA a proposta
técnica da licitante ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA - ME, pelo
descumprimento do disposto no item 11.5.1 do edital.

. 2. Quanto ao Recurso Administrativo interposto pela HEY PROPAGANDA LTDA acolhe-se
o Parecer Juridico n® 0634/2017, de 16/06/2017, (Processo n® 4899/2017), decidindo
pelo conhecimento e provimento parcial do recurso, no sentido de ser reformada a
decisdo da Comissdo de Licitacdo, para o fim de considerar DESCLASSIFICADA a
proposta técnica da licitante ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA — ME, pelo
descumprimento do disposto no item 11.5.1 do edital, bem como mantendo-se a decisao
da Comisséo de Licitacdo de considerar DESCLASSIFICADA a proposta tecnica da
Recorrente, pelo descumprimento dos itens 11.1 e 11.4.1.

3. Encaminho o referido recurso a autoridade competente para devida deciséo.

e TJPerszel
Presidente da comissao

Ruza Octaviano Teixeira dos Santos, 1000 — Caixa Postal 51 - Fone (0%*46) 3520-2121 / - Fax: (0**46) 3523-1847 - CEP: 85601-030
NP 77 816.510/0001-66 - c-mail: fheltraoii franciscobeltrao.com.br — webpage: www. franciscobeltrac. pr.gov.br
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DESPACHO N.° 0200/2017

PROCESSO N 4899/2017
REQUERENTE  : HEY PROPAGANDA LTDA

LICITAGAD : CONCORRENCLA N 001/2017

OBJETO : CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

ASSUNTO : RECURSO ADMINISTRATIVO

O recurso administrativo interposto por HEY PROPAGANDA LTDA visa a
sua CLASSIFICACAOQ e a desclassificacio da empresa ADAMO AGENCIA DE PUBLI-
CIDADE LTDA, em virtude de aventada irregularidade por nio atendimento aos itens
11.5.1, A aFE, 129 ¢ 12.10 do edital.

Constam do recurso administrativo suas inclusas razées, documentos perti-
nentes ao processo de licitagdo e o parecer juridico elaborado pela Procuradoria Juridica
do Municipio.

Assim, devidamente analisados os documentos que embasam o recurso admi-
nistrativo interposto e o teor do parecer juridico n.? 0634/2017, considerando as imposi-
¢oes legais estabelecidas pela norma de regéncia, Lei n.? 8.666/1993, além das previsdes do
edital de licitagio, CONHECO do Recurso Administrativo interposto por HEY PROPA-
GANDA LTDA e, no mérito decido pelo PARCIAL PROVIMENTO do mesmo, MAN-
TER a decisdo da Comissao de DESCLASSIFICACAQ da Recorrente e REFORMAR a de-
cisao da Comissao e DESCLASSIFICAR a empresa ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDA-
DE LTDA, pelo ndo atendimento ao item 11.5.1 do Edital.

Encaminhe-se ao Departamento de Licitagdes para cumprimento.
Comunique-se a parte interessada.

Francisco Beltrdo, 27 de junho de 2017,

Pdgina 1ae1

CNPJ: 77.816.510/0007-66 - Rua Octaviano Teixeira dos Santos, n.? 1000 - CEP 85,601 0% - Fone: (46) 3520-111
E-mail; fheltracéiranciscobeltrao.com.br - webpage: wiviw franciscobeliran.com,br

Estado do Parana ‘*
't. "' ;f
13 o4

T,




QG197

Pialeiblura 4@
# = ¢ FRANCISC
T+ 7" BELTRAO

ks Lo O el clocua
'ﬁ'ﬂ"‘ € @ nossa gente!

LT
%
s e

Francisco Beltrao, 24 de maio de 2017.

Oficio Licitagdes — n® 032/2017

A
ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA — ME
FRANCISCO BELTRAO -PR

Senhores,

Com o presente, encaminhamos copia dos Recursos Administrativos
impetrados pelas empresas BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDA - ME
e HEY PROPAGANDA LTDA, em face da decisdo lavrada na Ata de Reunido de
Licitagao realizada em 15/05/2017, para que, querendo, apresente contrarrazdes, no
prazo de 05 (cinco) dias uteis, garantindo-se, assim, o contraditério e a ampla defesa
(arts. 3° LV, da Constituicao Federal e art. 109, § 3° da Lei n® 8.666/1993).

Como houve interposico de recursos, fica suspensa a sess3o anteriormente

marcada para o dia 25 de maio de 2017, &s 13:45 horas, para abertura do ENVELOPE 04 —
PROPOSTAS FINANCEIRAS.

Cordialmente,

-
Nileide T.Perszel

Presidente/da Comisséao
Permanente de Licitagao

Rua Octaviano Teixeira dos Santos, 1000 — Caixa Postal 51 — CEP 85601-030
CNPJ 77.816.510/0001-66 [ e-mail: lictacao@franciscobeliran pr.gov.br = Telefone: (46) 3520-2103 Pagina 1
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‘=sunto Concorrencia 01.2017 - recurso administrativo

oo Departamento de Licitagbes <licitacoes@franciscobeltrac.com.br> | D c a w e b
P

Para < adriang@adamoag.com > 4
Diata 24.05.2017 17:07

= OFICIO ENCAMINHA RECURSOS - ADAMO.doc (88 KB)
= RECURSO BLANCOLIMA.pdf (2.1 MB)
= RECURSO HEY.pdf (3.2 MB)

Senhores,

Encaminhamaos oficio 32 e copia dos recursos referentes a concorréncia 01,/2017.

Lorizete - Licitaches

hitps:ffwebmail-seguro.com brf?_tack=mail&_action=print&_uid=000&_m box=INBOX enviadas
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Francisco Beltrdo, 24 de maio de 2017.

Oficio Licitagdes — n® 033/2017

A
HEY PROPAGANDA LTDA. - EPP
GUARAPUAVA -PR

Senhores,

Com o presente, encaminhamos copia do Recurso Administrativo
impetrado pela empresa BLANCOLIMA COMUNICACAQO E MARKETING LTDA - ME, em
face da decisdo lavrada na Ata de Reunido de Licitagdo realizada em 15/05/2017, para
que, querendo, apresente contrarrazdes, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, garantindo-
se, assim, o contraditorio € a ampla defesa (arts. 5% LV, da Constituigdo Federal e art.
109, § 3° da Lei n° 8.666/1993).

Como houve interposicdo de recursos, fica suspensa a sessao
anteriormente marcada para o dia 25 de maio de 2017, as 13:45 horas, para abertura do
ENVELOPE 04 — PROPOSTAS FINANCEIRAS.

Cordialmente,

f J

Nileide T/Perszel
Presidente da Comissao
Permanente de Licitagao

Rua Ogtaviano Teixeira dos Santos, 1000 — Caixa Postal 51 — CEP 85601-030
CNPJ 77.816.510/0001-66 / e-mail: ficitacao@franciscobelirap, pr.gov br — Telefona: (46) 3520-2103 Pagina 1
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000350V
oficio 33 e recurso concorréncia 01.2017

e Departamento de Licitagbes <licitacoes@franciscobeltrao.com.br=> I 0 c awe b
De i

Para <paulo@heycomunicacao.com.br> ks
Data 24.05.2017 17:10

» OFICIO ENCAMINHA RECURSO - HEY PROPAGANDA.doc (88 KB)
» RECURSO BLANCOLIMA.pdf (2.1 MB)

Senhores,

Segue o oficio n® 33 e copia do recurso de BLANCOLIMA COMUNICAGAO E MARKETING LTDA. - ME.

Lorizete - Licitagtes

hitpsfAwebmail-seguro.com brf@_task=mail&_actior=print&_uid=810&_mbox=INBOX enviadas n
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Francisco Beltrao, 24 de maio de 2017.

Oficio Licitagdes — n® 034/2017

A :
BLANCOLIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDA. - ME
CASCAVEL -PR

Senhores,

Com o presente, encaminhamos copia do Recurso Administrativo
impetrado pela empresa HEY PROPAGANDA LTDA. - EPP, em face da decis&o lavrada
na Ata de Reunido de Licitag&o realizada em 15/05/2017, para que, querendo, apresente
contrarrazdes, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, garantindo-se, assim, o contraditorio e a
ampla defesa (arts. 5°, LV, da Constituicao Federal e art. 109, § 3° da Lei n°
8.666/1993).

Como houve interposicdo de recursos, fica suspensa a sessao
anteriormente marcada para o dia 25 de maio de 2017, as 13:45 horas, para abertura do
ENVELOPE 04 —- PROPOSTAS FINANCEIRAS.

Cordialmente,

Nileide T/ Perszel
Presidente da Comissao
Permanente de Licitacao

S ———

Rua Octaviano Teixsira dos Santos, 1000 — Caixa Pestal 51 — CEP 85601-030
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t==unte Oficio 34 e recurso concorréncia 01.2017 O G

Departamento de Licitagbes <licitacoes@franciscobeltrac.com.br> l 0 c a w e b
§ =

Para <blancolima@blancolima.com.br= k=
Drala 24.05.2017 17:15

« OFfCIO ENCAMINHA RECURSO - BLANCOLIMA.doc (88 KB)
= RECURSO HEY.pdf (3.2 MB)

Senhaores,

Segue o oficio 34 e o recurso interposto pela empresa HEY COMUNICACAO E MARKETING LTDA. - ME,
referente concorréncia 01/2017.

Lorizete - Licitacbes

https webmail-seguro.com.bri?_task=mail&_action=print&_uid=9118_mbaox=INBOX.enviadas
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Prefeitura Municinal de Francisco Beltrdo

r
o vy T DATPARNT A
ESTADQO DO PARANA

PROCESSO N#

Requerente:
Contato:
Telefone:
Assunto:

Descricao:

Municipio de Frarcisco Belirdo
PROTOCOLO

Processo: 5129/ 2017

ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA - CNPJ: 05.862.801/0001-80
ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA - ME
3524-6794

LICITACAO - RECURSO ADMINISTRATIVO - Versdo: 1
REQUERIMENTC

Tempo Minimo Estimado: 1 dias.

Tempo Maximo Estimado: 15  dias.

Francisco Beltrdo, 31 de Maioc de 2017.

DOUGLAS GODINHO LAUTERT LEITE
Protocolista

| STF 500.2034n rotFroceszabrotocala O3BEETE 1862, I1DS201T 15.26:20
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A SRA. NILEIDE T. PERSZEL, PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES
DO MUNICIPIO DE FRANCISCO BELTRAO - ESTADO DO PARANA.

PROCESSO LICITATORIO 232/2017
EDITAL DE TOMADA DE PRECO N. 001/2017

ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA-ME, j& qualificada nos
autos em epigrafe, vem perante V. Exceléncia, com base no Artigo 109, § 39, da Lei de
Licitaghes (n? 8.666/93), apresentar CONTRARRAZOES ao Recurso Administrativo
interposto peia licitante HEY PROPAGANDA LTDA, pelos fatos e fundamentes a seguir
expostos:

| — Sintese Fatica e Processual

Em data de 23 de maio de 2017 a empresa HEY PROPAGANDA LTDA.,
também licitante do presente certame, interpds Recurso Administrative apontande
vicios existentes na licitagdo promovida pelc Municipio de Francisco Beltrde — Estado
do Parana.

Apos a ata de resultado de julgamento peral da propostas técnicas, o
prazo para a interposicdo de recurso teve sed inicio, ocasi3o em gue 3 empresa
Recorrente relatou descumprimento acerca da qualificacdo de funciondrios e livre de
registros da empresa, bern como o desconto ofertado no cronograma preliminar.

Os vicios acima elencados foram imputados em face da Recorrida,
gra peticionaria, e por ndo concordar com os termos obscuros e ndo conclusivos
elencades pela Recorrente, apresentam-se as seguintes contrarrazfes.
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Il - Do Mérito

IL1. Dos funciondrios e da ¢dpia dos livros de registros da empresa

Aduz a Recorrente que a peticionaria apresentou o curriculo de 4
{quatro) funciondrics com acumulo de fungdes, quando o edital licitatdrio prevé no
minimo uma equipe compuosta por 06 funciongries.

Contudo, o edital pede a relagio de nomes que serdo postes a
disposi¢dc da linha de atuacdo, de maneira discriminada, por setor da agéndia licitante
{no minimo: atendimento, arte, redagdo, midia, planejamento, predugio).

Ern nenhum momente diz gue é necessario ter um funcionario para
cada setor, sendo vejamos:;

11.5.1 Capacidade de Atendimento: sera apresentada por meio dos seguintes
textos {fonte arial, tamanho da fonte 12, espagamentc entre finhas de 1,5) em
ne maximo 10 {dez) paginas:

a} curriculos com a quantificagho e qualificagdo dos profissionais que serde
postos & disposicdo da linha de atuagao, de maneira discriminada, por setor
da agéncia licitante (ho minime: atendimento, arte, redacdo, midia,
planejamento, producio);

()

Desse mado, ndo ha que se falar em descumprimento do item acima
mencionado, visto que a relagio de nomes foi devidamente apresentada com as
devidas qualificagdes dos empregados habilitados a atuar em favor da Autoridade
Publica.

Mo gue tange a copia de registros da emprasa, previstos no subitem
11.5.1, importa destacar gue tais documentos encontram-se substituides por sistema
informatizado de registre de empregados, por forga da Portaria N2 41 de 38.03.2007
do MTE, que dispde:

Art. 42 O empregador poderd efetuar o registro de empregados em sistema
informatizade que garanta a seguranca, inviolabilidade, manutentio £ conservacio
das informanhes & qgue:

I - mantenha registro individual em relagdo a cada ampregado;

5§ - mantenha registra original, individualizado por empregade, acrescentandeo-ihe
as retificagBes ou averbagBes, quando for o case; e

Il - assegure, a quaigquer tempo, o acesso da fiscalizagso trabalhista as
informaches, por meio de tela, impressan de relatgrio e meio magnético. -

§ 19 © sistema dewverd conter ratinas autoexplicativas, para facilitar o acesso e 0
conhecimento dos dados registrados.
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§ 22 As informagies £ relatdrios deverdc conter data e hora do langarmento,
atestada @ sua veracidade por meio de rubrica e identificacao do empregador ou de
seu representante legal nos documentas impressos.,

& 32 {1 sistema deverd possibilitar a fiscalizacdo o acesso as informacdes e dados
dos gltimos deze mesas,

§ 42 As informacies anteriores a doze meses poderan ser apresentadas no prazo
de dois & oito dias via terminal de video ou relatério ou por meip magnetico, a
critéria do Auditor Fiscal do Trabalho.

Contudo, destarase que o item 12.3 do edital n2. 001/2017
determina que "a falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica
ou sua apresentagdo em desacordo com o presente Edital implicara na desclassificacac
da proposta".

Por essa razdo, diante da auséncia de livro de registros da ampresa
em razao de cadastro eletrdnico, a peticionaria deixou de apresentar tal decumento,
visto gue a apresentacio do mesmo estaria em desacordo com o previsto am item
11.5.1, alinea *g” e 12.3, in verbis:

11.51 Capocidade de Atendimento: serd apresentade por meio dos
seguintes textos {fonte origl, tomanho da fonte 12, espacomente entre
linhas de 1,5} em no maxime 10 {dez} paginas:

g} ndo serdo gceitos no Subiter 11.5.1, dus afineas “a” o *f onexos
especiois, tais como, portfolios impressos ou eletrdnicos descrevendo
atividades além das formas solicitadas.

12.3 A folio de guolguer dos documentos exigidos pora a Proposio
Téenica ou sue apresentucde em desaoordo com o presente Edital
implicard no desclossificoclo do proposta.

Veja, Mobre Julgador, a peticionaria possui o devido controle dos
profissionais gue integram seu quadro de funciondrios, contude, a eventual juntada de
fichas eletrdnicas relativas aos mesmos estaria contrariando os dispositivos acima
mencionados, razdo pelia qual a Recorrente optou pela n3o apresentacdo dos mesmos.

Contudo, © item 35.1 ainda permite a complementacio e
saneamento de duvidas acerca da devida instrucdo da licitagdo, senda facultada a
deliberagido da Comissdo Permanente de Licitacdo, que poderd determinar diligéncias
para a apresentacdc dos documentos que se fazem ausentes até a presente data.

Ademais, & sabido que a redagdo da Lei n? 11.079/2004 aponta que o
edital “poderd prever” a complementacdo de insuficiéncias, assegurando a juntada de
novos decumentos, sendo vejamos:
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Art. 12 0 certame pore ¢ contratagdo de poreerias publico-privodas obedecero ao
procedimento  prevista nge legisfogdo  vigente sobre licitocbes e contrates
admimistrotivas e farmbém oo seguinte;

¥ = o oditel poderd prever @ possibilidade de soncamenio de falhas, de
complementacde de insuficiéncias ol Ginde de correcdes de cardter formal o
curse do procediments, desde gue o licitante possg satisfazer 05 exigéneias dentro
do praza fixado no Nstruments coRVoCabann,

Porém, a aplcacido dessa regra n3g é facultativa, mas obrigatoria.
Isso significa que, caso o edital ndo a contemple, podera ser impugnado {art. 41, §§ 12
e 22, da Lei n? 8.666/93) para esse fim. Sendo ou ndo impughado o edital, um

licitante eventualmente prejudicado poderd obter judicialmente a aplicacio do
preceittd. Em casc de insuficiéncia, fatha ou incorregdo, sendo omisso o edital, o

licitante poderd sanar desde logo o defeito, pleitear da Administracdo que fixe prazo
para esse fim ou recorrer de pronto ao Poder judicidrio, que deverd reconhecer como
suficiente a corre¢do ja realizada ou assinalar prazo para que o licitante sane o defeita.

A comprovagdo do vinculo empregaticio dos profissionais, de 3
integrantes da equipe foi feita na apresentacio da Gfip ndo geranda prejuizos ac
processo licitatorio. O documento citado de Renan Bernardi ndo existe, pois ha um
contrato de estagio, documento este que também nido poderia ser apresentado. Sendo
assim, ndo houve a substituigdo de documentos em razdo do impedimento descrito no
item 11.5.1, alinea “g", conforme acima mencicnado.

Destarte, ndo existern elementos capazes de acarretar a procedéncia
do pedido da Recorrente consistente na desclassificacdo de peticionéria ac certame
realizado pelo Municipio de Francisco Beltrio ~ PR, pelo que, devera ser IMPROVIDO o
Recursa Administrativo interposto pela mesma.

H.II. Do Desconto

A Recorrente relata que a Recorrida apresentou cronograma com
desconto na ¢riagde de 90% (noventa por cente) sobre a tabela preferencial de pregos
S5INAPRO/PR, pelo que, feriu a determinacdo prevista em item 12.9 do edital de
licitagaa,

Qcorre, que o Hem 11.3.4 da edital determina que:

00307¢
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11.3.4 Estraténia de Midia e Nio Midia: apresentada em fonte “arigl”, tamanho da
fonte 12, espagamento entre inkas ode 1,5, sob a forma de textos, tabelas, graficos,
glarithas € por quodro resemo que ideniificord os peqos @ serem welculgdos ow
distribuidas e suos respectivos guantidodes, insergdes £ custos nomingis oe
praducdo e de wiculapdo, explicondo e justificands g estratégio € as idiicas
recomendodas, em consprndrcig com g estrorégio de comonicagdo publicitario
sugerida pela proponente e em fungdo da verbo disponivel, devendo conter:

a) adeguagbo da midia escothida oo ohjeta de comunicacio proposia;

b) adequacdo do inguagem dp endncio oo veiculo escothide;

r) cophecimenta dos hdbitos de comunicagdo do piablico alve, odequando-os dos
meios, conforme ahjetivos estratégicos planejados;

d} consisténcio do plene simulado de distribuipdo des pegas em releglo ds duas
afineas anteriores;

e) economia na eplicaglo da verbo destinada;

) otimiracio da midia segmentada, alterngtiva ¢ de mossa.

Ainda, 0 itermn 12.9 prevé gque “Na campanha institucionaol simuloda,
as licitantes deverdo utilizar-se dos valores da Tobela Referencial de Pregos, do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estodo do Parand (SINAPRO/PR) e os precos
de tabelas praticados pelos veiculos de comunicagdo”, e assim sendo, trata-se tdo
somente de wma tabela referencial, e o certame am tela solicita um desconto de 46%
{quarenta e seis por centa) dos valores, razdo pela qual é possivel concluir que os
valores da SINAPRO/PR divergem da realidade local.

Outrossim, o critério de desconio é amplamente aceito em certames
realizados em todo o pais, respeitada as especificagles de cada processe licitatdrio.
Com efeito:

PREGAC ELETRONICD N2 14042013 - UASG  154069N%  Processo:
23122004192201374 . Objeto: PFregic Eletrinico - Ageisigio de moteriol
hibllogrifico, pelo critérip de julgamento de MENOR PRECO, representado pela
MAIOR DESCONTO sobre o catdlogo ou tobelo das Editoras, em varios dreas de
conhecimento parg o atendimento dos necessidades dos cursos de Groduecdo e de
incentivos g0 desenvolviments do pesquiso € do extensdo nos diversos Campl da
LFS) Total de ttens Licilados: 00020, Edited: 03/12/2013 de 08h00 65 12000 € de
13h as 17h30. Enderego: Praca Frel Orfondo N.170, Centro Centro - SAQ JOAQ DEL
RE! - MG. Entrega dps Propostos: o portir de 03/12/2013 ds 0800 no site
www comprasnet. gov.br.. Abertura das Propostas: 16/12/2013 as 10000 site www.,
comprasnet. gov. br, (DOU 037122013, 5e¢ao 3. p. 51).

Processo n” 6O043.000270/2013-79, Empresa vencedora: L. M. TORRES JORNAIS £
REVISTAS - EPP, CNPJ n2 01.018.845/0001-77, item: 1, pelo moior desconto de
17,06% [dezessete virguln zevo seis por centa). (DOU 03/12/2013, Secdo 3, p. 37)
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N3o obstante, importa destacar a resposta dada em favor da
Recorrente BLANCO LIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDA., acerca de indagagdes
encaminhadas ao Municipio licitante {Cficic n?. 029/2017):

FPergunta de Blanco Lima:

2- Mo itermn 12.9, diz que os valares a ser utilizados na simulacdo de
campanha devem ser a tabela SINAPRD e veiculos de comunicacdo,
mas ndo estd explicito se é 3 TABELA CHEIA ou com descontos.
Devernos usar TABELA CHEIA de ambos?

Resposta: Trata-se apenas de simulagdo de uma campanha. Os
valores ndo serdo objeto de andlise. Somente o valor maximo de
RS 100.000,00 n3o podera ser ultrapassado.

Destarte, ndo resta demonstrado o descumprimento do edital, pelo
que, deverd ser mantida a classificacio da Recorrida no presente certame.

V. 005 PEDIDOS

Ex postis, requet:

a} Que o Recursa interposto pela empresa HEY FROPAGANDA LTDA.,
seja julgado IMPROCEDENTE, visto que a empresa ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE
LTDA-ME., procedeu o devido cumprimento ao edital n2. 001/2017, conforme as
razdes apentadas na presente;

b} Case a entidade promotora entenda pela necessidade de
apresentacdo de documentos eletrdnicos referentes ac cadastro de empregados da
empresa, requer a concess&c de prazo para a apresentagio des documentos
pertinentes, por forca do art. 12 da Lei 11.079/2004, bemn como da previsio trazida no
item 35.1 do edital G01/2017;
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TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLAND DE ESTAGIO n® 9910850657
(Dacumanto fundameniado nog termas da Les n®. 11 7RBIZ008)

Aos D dus da miss de Teversirn de 2017 na cidade de FRANCGISCO BELTRAC PR, em atendimanto a0 prescrito no Arl. 3%, moiso 1 g8 Len® 11 TEEZ008. 35
palrl,e-s =l HI:‘:_']U'I III":IIE"GMF!IH.

FACULDADE |DE PATO BRANCO - FADEP, CAMPUS FACULDADE OE PATO BRANCO - FADEP. adianie denominado(s) INSTITUICAD DE
ENSING, represeniada por PROFESSOR ELISEU MIGUEL BERTELLI, RG. 3321214-3, CPF 451 804 589-00, cargo. DIRETOR. cadastro r® 101407118,
Enderepo RUA BEMJAMIM BORGES 003 SANTOS 21, Cidade PATO BRANCO. Estado. PR, CEP: 85503-350. CNPUMF 03 420 225/0001-95. ofa)

Estudante: RENAN ELOIN BERNARDI. adante denominadoial ESTAGIARIO, cagastio n® 0831138452, RG 127293119, UF PR, CPF: 106 637 714-78, Data
ge Nasomemp 0811/1995 Telefone  Engereco RUA PADRE AFONS0. 542, Cidade. MARMELEIRC, Estadn. PR, CEP: 85815-000. Curso. COMUNICACAG
SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA. Semesire 7 - Duracao. B Semestrés & ofa). RA 55358

ADAMO AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA - ME.. adiante dencminados) PARTE CONCEDENTE DE ESTAGIO. cadastro n® SEEBSAS101. représeniadn po
EDSOMN ADRIAND AMARD, ARG 44560604 CPF B4Z 043 109-87, Cargo ADMIMISTRADOR/PUBLICITARIO, Enderecn RUA VEREADOR ROMEU LAURG
VIFRLANG 675, Gidage FRANCISCO BELTRAQ. Estado PR CEP 85601-020. Telefone 4635246704 CNPUMF- 05 HE2 801/0001-80.

colebram entre si oste TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGID, intermediado pelo Centro de Integracic Empresa Escola do
Parana - CIEE/PR. pessoa juridica de direilo privado, com sede a4 Rua lve Ledo, 42, Alto da Gléria, em Curitiba - PR, com inscricdo no CHPNMFE n®.
76610 5910001 -80, convencionando as cldusulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA 1 Esie TERMO DFf COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANG DB ESTAGHD mhca a8 contices ge adequacao do estagio a proposia pedagogca
30 curso. 4 etdpa e modaikiage da formacao escolar 60 esluedante & 30 horano e calendano escolar

CLAUSULA 2 - Ma woénoa do presente Terma ¢ na forma 02 legislacio, o ESTAGIARID estara coberto pelz apdlice n® 008201000538 da CENTAURD VIDA
E PREVIDENCIA SiA condra acdanies pessoais abé AS 1000000 (mone acdenal e invalides permanente kotal tu parcial por acdente)

CLAUSULA 3* - Ficam compromissadas enlic 3¢ partes 25 seguintes condiches basicas

Al Zatar peib fiet cumpnmenta desle TERMO DE COMPROMISS0 DE ESTAGIO E PLAND DE ESTAGIO,

vl Esle TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANG DE ESTAGIO wgorara a pantir de sua assinalurd, podendo ser denunciado 3 qualgquer tempo.
wrdaterarnenif medana comuncacio esonta as demag pates. ou ser prorrogado por meso de ADITIVOS. respeitanda a limile maxima de vignoia de 2(dois)
Anos ednetd qeando se ratae de estagidno podadar de deliciéncia

- As atracdaces de ESTAGID definidas em comam acordo entre as partes, serdo desenvohadas no seguinte horano das D8h30mm as 12 horas ¢ cas
1 EnA0mIn a5 18030min. de segunda a sexta-fewa. | porfagendg 27 30 horas semanais

d4;  fe atwdices a serem gesenvolndas peho ESTAGIARIO estdo de acordo com 3 programacin cumcular estabelecida para Cada Curso € Com o dnerang
formatoe do athecando

2l O PLANDG DE ESTAGHD, slaborado do acordg entre o ESTAGIARIO. a Parte Concedente & 8 Instituicao de Ensing. & incirporado. na sud premewa lase a
esle TERMO DE COMPROMISSHD DF T51 AGID. & por meio de PLANDS OF E STAGIO ADITIVOS, incorporados 3% Tases seguinies

CLAUSULA 4 Cabe a INSTITUICAD DE ENSING

al  Awvabar a5 nsipcies da parle concedente do estagio @ sua adequacio 3 formagio cultural e profissonal do educando.

fr o nchenr pRessor onentador, da area @ ser dessnvolnda no estages. como responsavel pelo acompanhamenta e avaliagio das alndades do estagiano.

5 Felar pach fque 35 olividaces previstas no Plano de ESIAgio permangcam e consonanca com a programacas curmcular eslabeletina para o curso & com o
A femdvo do educande. bem coma pelo cumprmenio deste Termo de GCompromisse. fomando 8s providéncias necessanas g caso de
descunip e 08 guarsguer das causulas o condgpbes desses documentos € o Seues eventudis aditivos

o B g uducanidt & apretemanao perddica em prazo ndo supencr a G (sevs) Mesas. de relatong das alwvidades,

ar g cumpnmants do Termo de Compronmesso, reonentancs o estagearno pars oulrd lCal ém Caso de Jescumprimento de 5uas Normas

Gran TENMES complementanes ¢ msirumentos (2 avaliacao oos eslags de seus educandos.

.oudd 3 pAne concedente de BSISMA0 10 MIGID 80 periodo lefiva. as datas de reahzacho ge avaliagdes escolares ou BCademstas

a5

CLAUSULA 5 Cone an ESTAGIARIO
2y Presnche! @ enfregar 3 INSTITUIGAD DE ENSIND. 05 rélaiones de alnndades prevesias sobig 0 56w EStago.
By Infarmar anedaiamente A INSTITUPCAD DE ENSING qualquer gesviruamento das condehes pactuadas, assumindo integral responsabshdace por sus
CMIES30
ol Mante alualeadas lodas as suas informagcdes cadasiems. 1anio em relagio @ PARTE CONCEDENTE guanto a INSTITUICAD DE ENSING.
gy Recote Dolsa Auxha ou nulia forma de conbrapreslacso que venha 8 ser acordada, bem como awxbio iranspore. guando o estagio for ndo obmgatdrio
21 Casolenha mieresse podera prowdendiar sua inscncdo € conlnibuicao como seguradd facullalive do Regime Geral de Previgéncia Social
i Gazar 30tnnla) dss de recessa. prederengialmente durante suas lenas escolares, sempre gue o estagio tenha duracdo gual Ou SUPSOr a 1 (um) 3D ou
praporcional qualld;_. o -'_=-F_I;;|r_;||_'| Jruesr |:||rﬁ|;:.’ix:l nlenar 8 1{um) ano.
g Obaerean COe0aCr & CUMmEr! as o mas miernas da PARTE CONCEDENTE DE ESTAGHD. presernvando o sigilo e a conhdencialidade das inlormachus
f2UiE= IrvRd ACESE0
CLAUSULA 64 - Compets 3 PARTE CONCEDENTE DE ESTAGIO .
s Dliecia oeiaiacdes gue lenbam condicies di pIopOrcionar a0 educando alnadades a0 dprenthZdgem SOCiEl prohssonal e cuitural

: 1 o seu guadro de pessosl oom fomacdo ou expendncd profssonal nd area de conhecments desenvolvida no CUrsd O pSiagans
W Bupernsongs alo 10 (dez) estaganes sanullaneaments
c atad o 1gvnr do ESTAGIARIO seguro conlia accentes pessoans (morle acidentad e nvahdel permanents 1otal ou parcal po acdentz; na foima
Zuttaca pelo gnnvénia trmado entre a PARTE CONCEDENTE e o CIEEIPR
4 Po: coastto do assigameanio do ESTACIARID enfregar-ing 1arma de reabzacdo do esidgs com ndicacso resumida das atwidades dastnvohedas,: dos
CETOOCS & 08 gvaldlan e oesempenng.
r R 4 peeposac Ao 43 fiscalizscao dosinmeMos que COmpyavem a telacdo Je eslagio.
A1 3 ERENlLCED de ensr oo pEnodiD00e MInma de 6 {seis) meses relalong de alaades. DOm visla ohngatona a0 estagiang
a0 ESTACIARIO a aptcacsn df egsiacao relaconada o saude € seguranca nd trabalho;
i A CArgd norana oo ESTAGIARIOD sexn reguZsda peio menos 3 metade. sem qualguer desconlo pos valores de Blolsa-Aumiba ou oulra foema s
53 guanao 3 InstituSo te Ensma adole & nmforma no micio do peniodo ehvo a épnca de verificagies dé aprenchz agem penodeCas ou Inas,
¢ o ESVAGIARIO sfmpre que 0 5300 tenha duracan mudl Ou SUpenor & 1 (um) ano. periode de recesso remunerado de 30 (Mnta) das. & se
s AdmEle duante Suas lenas eccolares ou %8 Uver durac3o inferict @ T ofum) ang. 0% dias de recesso sersd concedidns de maners

proporscnal
Fanar & Botsa-Auxila ou oubis Forma de contraprestacan na fanma acordada bem como a do auxilio-fanspere. no CAS de est3gio nao chngalard
4 Parmdr (noependente de aviso prenn que 3 INSTITUNGAD DE ENSIND possa verificar as condipdes em que se realiza o estAgin.
Zelar pofa que a proporoianaldade do namern de estagidnios de ensing madh regular em relagd a0 numers of seus empregados, previsia no &L 17 da
=17 TaEAAGIE. sejm conslanigrmente respaitada
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CLAUSULA 7 - |0 presente TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGID E PLAND DE ESTAGID pode ser denunciacd A gqualguer tempo. medania
comuecacio escrita pel denunciants as deMals partes

. -
CLAI,.IEULA 87 - 0 n30 cumprmento por gualguer parle de qualguer 0as clausulas do presente TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE
ESTAGID constitg motivo de mediala resoisdo

CLAUSULA 57 - €1 Piane di Eslagio 3 sequis eslabsiece a5 atwvidades a serem desenvolvidas pelo ESTAGIARIO & wisam v aprendizado de Compelencias
proprias do atvidade profissional e 3 contextualizacn curncudar, atretivando o deservalvimento do educande para a vida cidadd e para o frabalho. senda que
@1l EOMOalvEIs Com 3 Programagao curncyls estabelecida paa O Cursd & com 9 itinerari formativo do egucando.

PARAGRAFD UMICO: As sinidades 005 semeslres subseguentes NS0 previslas nesie msiiemento. poderdo sef NCOMPOradas a0 presente TERMO DE
COMPROMISSD DE ESTAGIO E PLAMO DE ESTAGIO por mein de PLAMCYS DE ESTAGIO ADITIVOS

Descricao das Atividades: -
auiliar na drailgatEo de promoches & Svenins junlo A Midia. auwkar na Nsercio & Alualizacia de dados em redes sociat. acompanhar 8 redacio de matenac
ibhCitaros

Paragrafo Unica: ntosmaces Complementaaes

1 Area ou Selsr oo CUAge MARKETING! DEPARTAMENTO DE CRIACAD

i Lot do Estagang ADAMD AGENCIA DE PUBLICIDADE LTOA - ME
Enheregn o kvEcac RUA VEREADOR ROMEL LAURO WERLANG. 675 - CENTRO - FRANCISCO BELTRALFH

Henanap o Bstagic das 09630min 3s 12 fueas & das 130h30nmn as 15h30mn. de segunca 3 sexia-lena

Superwsur (1) do Estage na P CE. EDSON ADRIAND AMARD

& Fornmacio de Suparasor. PUBLICIDADE E PROPAGANDA N

] Crentado | E PROFESSOR CLAUDIO ARCIDIO MULLER

) viganoa du Eslaqo. de 130220 T a a0Mer20m?7?

& Bolsa Auxilg| RS 750.00 FOR MES

0 Comrgpresiacdo ndo se aphta

1t Agwlic transparte. 1S 50,00 REAIS POR MES

17 Modahdads  Fatago curmicuiar ndo ohngatond

[

CLAUSULA 10° - e comurn acoma as pares elegem o Foro Gentral da Comarca da Regado Matropoliana a2 Curitiba. Estade do Parana, renuncando, desoe
2 & gualgeer cull, par mass proaslegiaio qui seE@ paa dirime quatquar guestao que se ongine desite TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO & gue N3
nossa s resalics aigavebnone

i por estocem ustAs @ acordes com 35 condipios ¢ IZETes oisie TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLAND DE ESTAGID as panes i@ qualficadas
Esimam o pELEnE am 4 quatro) Vas de igual leor. Na presenca de 2({duas) leslemunhas, para que produzam seus juridicos e legais efedcs

INDICAGAD DO PROFESSOR ORIENTADCOR POR PARTE A
INSTITUICAD DE ENSINDG (art 7% inciso iil, Lei n” 11 TEB/OH)

i f_; . 3 f/ Nome: _ 2 gft/ i i’ M e

XTI
¢ ~Prof K

- f

- )J\}' fi_("g_;;__..__- ——F J;-- L :

INSTITUIGAD ENSING i P
(canmioe € as 5lnaTEL:!r3| E““‘Eéj Mig 'JS B:i'ff:"”l
Wwelar eer

FADRR R due aFED

T/i %fhﬂ@ E— bdrnﬂél

ESTAGIARIO
fEssmalura)

FESTEMUNHAS
. & 0¥ S

- iige !
Savgela Kappes Duarie

| 52 3299
Fi1 5. 524 a97.3 4

[ R E .:I.:.;'_| 4]

Cargo _

Aszinalura

ll-'- e .Il. -
<y LA En

PARTE COMCEDENTE
[canmibxn & assinatura)
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AQ PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DE FRANCISCO BELTRAD

| REF: CONCORRENCIA N° 0001/2017

Ce acorde com o item 27.5 do Edital citado acima [Processo n® 232/2017], 2 BLANCO
LIMA COMUMNICACAC E MARKETING LTDA, pessos juridica de direito privado, inscrita o
CNPJMF n® 72.491.186/0001-30, localizadza na -Rua Presidenie Kennedy 2802 - Cogueiral —
Cascave; #+ Parand, CEP B5807-08D, lelefone 45 3035-3381 e e-mail
Seehinees P anc b e 0 o0 diretamente, ou por seu responsavel legal. abaixo firmado, dentro

d'[." Draza Jegal pede os seguinies =sclarecimentos:
O Angxo | — Briefing - pg 34, no item |l {Caracieristicas da licitagde) afirma que a "presents,
[!r:siafs_m sera conduzida scb =2 modalidade de pregio eletrénico...isto foi um eguivoco,

contrariando a legislacdo quanto so tipo de licitacdo Concorréncia Técnica € Prego,

ou NEDT

2. MNodemm 12.9, diz que o5 valores & serem utilizados na simulacao da campanha devein ser
a tabale do Sinapro e veiculos de comunicagdo, mas nao esta EXPLICITO se & TABELA
CHEIA ou com descontos. Devemos usar a TABELA CHEIA de ambos?

3. Ma preposta financeira, item 13.1 4 pade a relacdo de pessoal l&cnico com a qualificacao
para prestacdo dos servicos, porém, na Capacidade de Atendimento (ifem 11.5.7, |=iras
‘a" e "e", também pede. Devemos apresentar nas duas vezes, ou uma 506 basta?

4. Mo item 12,3, o edital pede "na campanha institucional simulada, as licitantes deverac
ulilizar-se dos valores da Tabela rsferencial de precos, do Sindicalo das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana (Sinapro/PR).. " Isle conbradiz o ilem 1134 (na
estratdgia de midia e ndo midia), quando diz: "...resumo que identificara as pecas 3 serem
veicuiadas ou distribuidas e suas respeclivas quantidades, insergbes e custos nominais
de produgdo e de veiculagdo...”. Na linguagem técnica da publicidade, PRODUCAO =
CRIACAQD sio coisas distintas. Produgho & feito por terceiros. Criagdo € feito pela agéncia
dz publicidade. Perguntamos: deniro da verba de RS 100.000,00 Sitem 12.10} a2 ser

utilizatla na campanha ficticia, a prefeitura QUER ou NAQ que consideremos o valor’

de CRIACAC das pegas gue serdo veiculadas?

5 No itetmn 1210, em que o edital estabelece um valor ficticic de R$ 10000000 para =
campanha simulsda ndo ol estabelecido urn periodo para divulgacdo. Perguntamos: EM
QUANTO TEMPGC {em dias) podemos utilizar esta verba?

& Mo item 9. o aditla pede que as licitantes devem entregar no dia, hora & local definidas no
PREAMBULO...os 5 (cinco) envelopes separados .aconteca que isto contradiz o iiem 3.5,
em que pede gue o ENVELOPE N°® 5 (Documenlos de Habilitagio) seja = wprcsentems
APENAS PELAS LICITANTES CLASSIFICADAS NO JULGAMENTC NQ FINAL DAS
FROPOSTAS, de acordo com o inciso X1 do arligo 11 da Lei Federal n* 12232110
Perguatamos: EM QUE MOMENTO o envelope n® § deve ser apresentado: no nicio
junto com os demais ou (ne momento corretc) no final APENAS PELAS
CLASSIFICADAS?

Agradecemos esclarecer estes ponios gue deixaram duvidas.

b

Cascavel, 24 de abril de ?d1?

i

H

AN
Blenco Lima Cnmlmirégﬂo & Marketing Lidza
GNP 72 491 186/0001-30
Elvis Candido Lima socio-gerenia

RC 1.892.431-5 - CPF 394 .148.145-00

bBlancolima@terra.com.br - 45 3035 339
Rua Presidento Kennedy, 2802 - Cogueiral
B3B07-080 - Cascavel - PR

www. blanzolima.com.br

00053 3




2 pELTRAO
£ s g
 a nossa geale!

Francisco Beltrao, 28 de abril de 2017, |
Oficio Licitages — n® 02912017 |

A | |
BLANCO LIMA COMUNICACAO E MARKETING LTDA. :
Rua Prasidente Kennedy, 2802, Coqueiral l
CASCAVEL - PR. |

!
. L |
Vimos com o presents, esclarecer 0% questionamentos formulados por

Vossa empresa, com relagio a licitagso que serd realizada através da Concorréngia
01/2017, para contratagdo de ageéncia de publicidade: ;

Senhores,

1 — O anexo | — Brieflng - pg 34, no item I {caracteristicas Ha

licltago), afirma que a "A presente licitagdo serd conduzida sob a modalidade e
pregéo eletronico.....”. Ista foi um equivoco? !

Resposta: No anexo 1 - Briefing, na pagina 34, no item I, onde se|lé

“pregao eletrdnico”, eia-se “concoméncia técnica e prego”. Apenas ocorrel um equivuc:f},
|

2 - No item 12.9, diz que os valores a ser utifizados na simitagio lga

campanha devem ser a tabela do SINAPRO e veiculos de comunicagdo, mas nao

ests EXPLICITO se é a TABELA CHEIA ou com descontos. Devemos usar a
TABELA CHEIA de ambos? 1

Resposta: Trata-se apenas da simulagdo de uma campanha. Os ualonL.-s
nio serdo objeto de andlise. Somente o valor maximo de R$ 100.000,00 ndo podera ser
ulirapassado. ||

3 — A proposta financeira, item 13.1.4 pede a relagdo de pess {
técnico com a qualificagio para prestacdo dos servigos; porém, ha capacidade
atendimento (itern 11.5.1, letras ug" @ "a” também pede. Devemos apresentar nas
duas vezes, oul uma sé basta? T

Resposta: Deverso ser apresentados os documentos solicitados na ite
11.5.1 (envelope 03 — Proposta Técnica) & no itemn 12.1.4 (envelope 04 — F'mposgz
Financeira), Nos seus respectivos envelopes. _ !|
4 — No item 12.9, o edital pede “na campanha Institucional simulada,
as licitantes deverdo utilizar-se dos valores da tabela referencial de pregos, do
Sindiceto das Agénclas de Propaganda do Estado do Parané (Sinapro/PR).... Isjo
contradiz o ftem 11.3.4 (n2 estratégia de midia e ndo midia), quanto diz:
= . resumo gue identificara as pegas & serem veiculadas ou distribuidas & Suas

respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de produgdo e de
veifoulagdo.....”. |

Rua Cclaviano Teixaira das Santos, 1000 = Caixa Postal 51 - CEP ESEDT 30

000514

NP 77 816.5100001.88  e-mail: [chacapi@iranciscabeticag pr.aoy bt = Telgfona: {45} 3520-2102 Pigina 1
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3 BELTRAO

. O meinor dogs -
¢ & nossa gente! -
Na linguagem técnica da publicidade, PRODUGCAO E CRIACAO séo cafLas
distintas. Produgdo é feita por terceiros. Criagdo é feita pela Agéncia ide
Publicidade.
Perguntamos: Dentro da verba de R$ 100.000,00 (item 12.10) a Fer
utilizada na campanha ficticia, a Prefeitura QUER ou NAO que consideremos o
valor da CRIACAO das pegas que seréo veiculadas?
|

Resposta: Sim, campanha completa, incluindo produgao criagao.

5 — No item 12.10, em que o edital estabelece um valor ficticio delRS

100.000,00 para a campanha simulada, néo foi estabelecido um periodo para
divulgagao. . '

Perguntamos: EM QUANTO TEMPO (em dias) podemos utilizar e#ta

verba? |

Resposta: O periodo de tempo fica a critério da proponente, respeitan!:io-
se apenas o valor maximo de R$ 100.000,00. '|
|

6 — No item 9, o edital pede que as licitantes devem entregar no c|ﬁa,
hora e local definidos no PREAMBULO..... os 5 (cinco) envelopes
separados.....acontece que isto contradiz o item 9.5 em que pede que 0 ENVELOPE
N° 5 (documentos de habilitagdo) seja APRESENTADO APENAS PELAS
LICITANTES CLASSIFICADAS NO JULGAMENTO NO FINAL DAS PROPOSTAS, de
acordo com o inciso Xl do artigo 11 da Lei Federal n® 12.232/2010. _

Perguntamos: EM QUE MOMENTO o envelope n° 5 deve ser
apresentado? |

Resposta: Os cinco envelopes deverao ser entregues da forma prevista
no item 9, todos na mesma data e horario. Somente os envelopes 5 — HABILITAGAQ,
serdo mantidos no setor de licitagdes da Municipalidade e, em data oportuna, apos a
analise e julgamento das propostas técnica financeira, serdo repassados & Comisséo
Permanente de Licitacao, os envelopes 5 - HABILITACAO das licitantes classificadas. |

Em seguida, de acordo com 0 item 10.11 do edital, nova data sera
agendada e as licitantes classificadas serdo convocadas para participarem da abertura

dos envelopes 5 — HABILITAGAO, j& apresentados anteriormente. |

Cordialmente, ; .
i |

Lori r%ﬁ(‘ |

Membre da Comtissao .

Permangnte de Licitagéo I

Bua Octaviano Teixeira dos Santos, 1000 — Caixa Postal 51 - CEFP 85501-030

CNPJ 77.816.510/0001-686 / e-mail: icitacap@franciscobelirap pr gov.br — Telafone: (48) 3520-2103 Pégina 2




